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Descricién xeral En esta asignatura se explica el marco tedrico de la distribucion, los diferentes tipos de canales, la dinamica de

funcionamiento y los diferentes formatos comerciales, los aspectos éticos asi como la importancia del merchandising.

Competencias da titulacion

Codigo Competencias da titulacion

Al Xestionar e administrar una empresa ou organizacion de pequefio tamafio, entendendo a sta ubicacidon competitiva e institucional e
identificando as suas fortalezas e debilidades.

A2 Integrarse en calgquera area funcional dunha empresa ou organizacién mediana ou grande e desempefiar con soltura calquera traballo de
xestion nela encomendada.

A3 Valorar a partir dos rexistros relevantes de informacién a situacién e previsible evolucién dunha empresa.

A4 Emitir informes de asesoramento sobre situacién concretas de empresas e mercados.

A5 Redactar proxectos de xestion ou de areas funcionais da empresa.

A6 Identificar as fontes de informacién econdémica relevante e o seu contido.

A8 Derivar dos datos informacion relevante imposible de recofiecer por non profesionais.

A9 Usar habitualmente a tecnoloxia da informacién e as comunicacién en todo a seu desempefio profesional.

All Aplicar a analise dos problemas criterios profesionais baseados no manexo de instrumentos técnicos.

A12 Comunicarse con fluidez no seu contorno e traballar en equipo.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral coma escrita, nas linguas oficiais da comunidade auténoma.

C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida, democratica e solidaria, capaz de analizar a
realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar solucions baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun.

C5 Entender a importancia da cultura emprendedora e cofiecer os medios ao alcance das persoas emprendedoras.

C6 Valorar criticamente o cofiecemento, a tecnoloxia e a informacién dispofiible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.

Cc7 Asumir como profesional e cidadan a importancia da aprendizaxe ao longo da vida.

c8 Valorar a importancia que ten a investigacion, a innovacién e o desenvolvemento tecnol6xico no avance socioeconoémico e cultural da

sociedade.

Resultados da aprendizaxe

Competencias de materia (Resultados de aprendizaxe) Competencias da

titulacién
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Integrarse en calquera area funcional dunha empresa ou organizacion mediana ou grande e desempefiar con soltura calquera Al C1
traballo de xestion nela encomendada. A2 Cc4
A3 C5
Valorar a partir dos rexistros relevantes de informacion a situacion e previsible evolucién dunha empresa. Ad Cc6
A5 c7
A6 Cc8
A8
A9
All
Al2

TEMA 1: MARCO TEORICO DE LA DISTRIBUCION
COMERCIAL

TEMA 2: DISENO Y ELECCION DEL CANAL DE
DISTRIBUCION

TEMA 3: DINAMICA DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION

TEMA 4: FORMATOS COMERCIALES

TEMA 6: MERCHANDISING

TEMA 7. ESTRATEGIA DE LOGISTICA MINORISTA

TEMA 5: ASPECTOS ETICOS Y LEGALES DEL COMERCIO
MINORISTA

? Fuentes de informacion y aspectos basicos

? La distribucion comercial y su papel en la economia y la sociedad
? Funciones de la distribucion comercial

? Los canales de distribucion

? Tendencias de la distribucién comercial

? Andlisis de la empresa y de sus clientes en el canal de distribucién
? Establecimiento de los objetivos del canal de distribucion

? Restricciones del canal

? Identificacion de las alternativas del canal

? Evaluacion de las principales alternativas del canal

? Seleccion definitiva del canal

? Seguimiento del canal de distribucion

? Integracion

? Sistemas de distribucion multicanal

? Las relaciones internas del canal de distribucion.

? Fabricantes y mayoristas

? Minoristas

? Introduccion y concepto.

? Disposicion del punto de venta.

? El surtido: concepto, gestion del lineal y codificacion.

? Merchandising sensorial y animacién del punto de venta.

? Promociones de ventas.

Gestién de la cadena de suministro e introduccioén a la funcién logistica en la
empresa.

? Disefio del sistema logistico: costes logisticos y niveles de servicio.

? Sistemas de almacenamiento, manipulacion y transporte de mercancias: gestion de
stocks y gestion del transporte.

? Calidad y subcontratacién en la funcién logistica. Gestion logistica en el punto de
venta minorista. Aplicaciones de las nuevas TICs.

? Normas éticas y legales
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Planificacion

Metodoloxias / probas

Horas presenciais

Horas non
presenciais /

traballo autbnomo

Horas totais

Estudo de casos 25 50 75
Seminario 4 4
Proba de resposta mdltiple

Sesion maxistral 17 51 68
Atencidn personalizada 2 0 2

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Estudo de casos

Se explicaran casos practicos en clase que complementan la docencia tedrica

Seminario

Se haréa una tutoria a grupo reducido (15 alumnos) para resolver dudas de la asignatura

Proba de resposta

multiple

Examen tipo test de respuesta multiple donde una sola opcién es correcta. las preguntas masl contestadas penalizan un

tercio del valor de la pregunta

Sesién maxistral

Explicacion en clase de los fundamentos de la asignatura con apoyo de transparencias

Atencioén personalizada

Metodoloxias

Descricion

Estudo de casos

Seminario

Se facilitara atencion personalizada para resolver dudas sobre la resolucion de casos y sobre el seguiemiento de la

asignatura

Avaliacién
Metodoloxias Descricion Cualificacion
Estudo de casos Los alumnos deben de desarrollar un trabajo sobre un caso. Se facilita la tutoria de ese trabajo 30
Proba de resposta Examen tipo test de respuesta multiple donde una sola opcién es correcta. Las preguntas mal contestadas 70

multiple

penalizan un tercio del valor de la pregunta

Observacions avaliacion

Fontes de informacion

Bibliografia basica

Bibliografia complementaria

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintdan o temario

Introducion ao Marketing/611G02015

Observacions
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(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é plblico e non se pode modificar,
salvo casos excepcionais baixo a revision do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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