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Descripcion general | Conocimiento del funcionamiento e instituciones del Comercio internacional. Analisis de las variables del Marketing

internacional. Documentos y tramites de comercio internacional

Competencias de la titulacion

Codigo Competencias de la titulacion
Al Aprender a aprender, por ejemplo, cémo, cuando, dénde nuevos desarrollos personales son necesarios.
A3 Comprender detalles del funcionamiento empresarial, tamafio de empresas, regiones geograficas, sectores empresariales, vinculacion

con conocimiento y teorias béasicas.

A12 Definir objetivos, estrategias y politicas comerciales.

Al6 Identificar aspectos relacionados y comprender su impacto en la organizacién empresarial.

A19 Identificar nuevos desarrollos de organizaciones empresariales para afrontar con éxito el entorno cambiante.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en las lenguas oficiales de la comunidad auténoma.

C3 Utilizar las herramientas basicas de las tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC) necesarias para el ejercicio de su

profesion y para el aprendizaje a lo largo de su vida.

C6 Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacion disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse.

Resultados de aprendizaje

Competencias de materia (Resultados de aprendizaje)

Competencias de la

titulacion
Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en las lenguas oficiales de la comunidad autébnoma C1
Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacion disponible para resolver los problemas con los que deben C6
enfrentarse
Comprender detalles del funcionamiento empresarial, tamafio de empresas, regiones geograficas, sectores empresariales, A3
vinculacién con conocimiento y teorias basicas
Definir objetivos, estrategias y politicas comerciales Al12
Identificar aspectos relacionados y comprender su impacto en la organizacién empresarial Al6
Identificar nuevos desarrollos de organizaciones empresariales para afrontar con éxito el entorno cambiante Al19
Aprender a aprender, por ejemplo, cémo, cuando, dénde nuevos desarrollos personales son necesarios. Al C3
Utilizar las herramientas basicas de las tecnologias de la informacién y las comunicaciones (TIC) necesarias para el ejercicio
de su profesién y para el aprendizaje a lo largo de su vida
Identificar aspectos relacionados y comprender su impacto en la organizacion empresarial. Al6

Contenidos

Tema Subtema
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TEMA 1. CONCEPTOS FUNDAMENTALES 1.1. Importancia y desarrollo del comercio exterior
1.2. Definiciéon de marketing internacional
1.3. Fundamentos de marketing (internacional)
1.4. Organismos Internacionales: OMC, GATT, BM y FMI

1.5. Funcionamiento, caracteristicas y estructura del Comercio Mundial.

TEMA 2. ANALISIS DEL ENTORNO CULTURAL Y 2.1. Importancia de la cultura o factores culturales
ECONOMICO 2.2. Elementos socio-culturales: grupos referencia y elementos culturales
2.3. Caracteristicas del mercado
2.4. La Integracion econdmica y sus formas de desarrollo.
2.5. Fuentes de financiacion y riesgo financiero
2.6. Administracion del riesgo financiero
3.1. Factores que afectan al riesgo politico
TEMA 3. ANALISIS DEL ENTORNO POLITICO-LEGAL 3.2. Diferentes tipos de riesgo politico y su influencia en las inversiones
3.3. Estrategias para reducir el riesgo-pais
TEMA 4. EL PROCESO DE INTERNACIONALIZACION Y 4.1. Las Razones de la internacionalizacién o salida al mercado exterior.
LAS FORMAS DE ACCCESO. 4.2. El proceso de planificacion estratégica
4.3. Proceso de internacionalizacion: sus etapas.
4.4. Estrategias de internacionalizacion: Concepto
4.5. Tipologia y formas de acceso
TEMA 5. LAS DECISIONES DE PRODUCTO EN LOS 5.1. Concepto de producto en el comercio exterior.
MERCADOS INTERNACIONALES 5.2. El posicionamiento del producto en los mercados exteriores. La competitividad y
valor afiadido como factores clave de éxito.
5.3 Estrategia de Concentracién vs. Diversificacion
5.4. Estrategia de Standarizacién vs. Adaptacion
TEMA 6. LA DISTRIBUCION Y COMUNICACION EN LOS 6.1. Concepto de canal de distribucién en los mercados exteriores.
MERCADOS INTERNACIONALES. 6.2. Funciones de los intermediarios en el comercio exterior.
6.3. Configuracion del canal distribucion en las empresas exportadoras.
6.4. Mayoristas y minoristas
6.5. Las tendencias en la distribucion en los mercados exteriores
TEMA 7. INCOTERMS: LA FIJACION DE PRECIOS PARA 7.1. Concepto y utilidad de los INCOTERMS.
LOS MERCADOS INTERNACIONALES 7.2. Tipologia y empleo en la documentacion de importacién-exportacion.
7.3. Casos practicos
TEMA 8. TRAMITES DEL COMERCIO EXTERIOR 8.1. Las Aduanas y la legislacion aduanera.
8.2. Aranceles y cuotas como trabas al comercio internacional.
8.3. El convenio CITES de especies protegidas.
8.4. Otro tipo de barreras al comercio mundial: requisitos técnicos, legales, etc.

8.5. Documentos de la gestion de exportacion e importacién

Estudio de casos 20 10 30
Trabajos tutelados 0 20 20
Préacticas a través de TIC 0 20 20
Presentacion oral 5 5 10
Sesion magistral 17 28 45

Atencion personalizada 25 0 25
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Andlisis y desarrollo de casos practicos relacionados con el Comercio internacional. Su desarrollo se hara en clase, en grupos
de trabajo. Se escogeran temas de actualidad o relevancia

Desarrollo de un trabajo practico relacionado con la asignatura. El alumno tendra libertad para escoger el tema. El trabajo se
hara en grupo

Los alumnos recibiran el contenido tedrico de la asignatura mediante el soporte Moodle. Mediante este soporte se enviaran
casos practicos que el alumno debera analizar y comentar. Tambien se empleara esta plataforma para el analisis de videos y
peliculas relacionadas con cada tema

Los alumnos deberan presentar el trabajo practico realizado. Esta exposicion sera de 15 minutos y se valorara tanto el
contenido como la calidad expositiva

Explicacion de los fundamentos teéricos de la asignatura en lecciones magistrales. Se utilizaran soportes audiovisuales y se

requiere la participacion activa del alumno.

Se llevaran a cabo tutorias en grupos pequefios, que se realizaran fuera del horario lectivo establecido para la asignatura.

Tanto para el estudio y comentario de casos practicos de comercio internacional, como para el desarrollo del trabajo practico
de la materia, se orientara a los alumnos mediante estas tutorias de pequefio grupo, proporcionando al alumno una atencién

personalizada,

Realizacion de un examen o prueba tedrica tipo test, para evaluar el conocimiento de los fundamentos 40
tedricos por parte del alumno.

Andlisis y desarrollo de casos practicos relacionados con el Comercio internacional. Se evaluaran todos los 30
casos entregados por el alumno, teniendo en cuenta su capacidad de analisis, de relacion de conceptos y la

calidad del su contenido. Los casos seran proporcionados por el profesor

Desarrollo de un trabajo practico relacionado con la asignatura. Se evaluara la calidad del trabajo y su 25
relacion con el contenido tedrico de la asignatura.

Los alumnos deberan presentar el trabajo practico realizado a lo largo del curso. Esta presentacion sera 5

evaluada para la calificacion final, tanto por su coentenido, como por la calidad expositiva

Calificacion de no presentado. Esta calificacion correspondera a aquellos alumnos que sélo participen de aquellas actividades de evaluacion que

tengan una ponderacion inferior al 20% sobre la calificacién final de la asignatura, con independencia de la calificacion alcanzada por el alumno

La docencia de la asignatura sera en castellano.

- Czinkota y Ronkainen (). Marketing Internacional. Prentice Hall
- Philip Cateora (). Marketing Internacional. McGraw Hill
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Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contintan el temario

Otros comentarios

Se controlara la asistencia a clase. El profesor se reserva dar una puntuacion adicional de 0,5 a aquellos alumnos que hayan asistido con regularidad.
&amp;nbsp;

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo larevision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracién de guias
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