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Teaching Guide

Comunicacion e industrias culturais 616G01009

Grao en Comunicacion Audiovisual

Graduate 2nd four-month period First FB 6

Spanish
Face-to-face

Humanidades
Costa Sanchez, Carmen carmen.costa@udc.es

Costa Sanchez, Carmen carmen.costa@udc.es

El estudio de las industrias culturales pretende mostrar a los estudiantes que la cultura tiene también una importante
dimension econémica, empresarial y tecnologica.

Dentro de las industrias culturales se suele incluir la television, la radio, el cine, los diarios y revistas, los libros, la misica,
los contenidos de Internet, los videojuegos y la publicidad. Todas estas son actividades cuyo principal objetivo es
comunicarse con una audiencia, crear textos.

David Hesmondhalgh (profesor en la Universidad de Leeds) sostiene que todos los productos y servicios de estas
industrias son textos en el amplisimo sentido de que estan abiertos a la interpretacion; en ellos es mucho mas relevante el
significado (lo que comunican) que la utilidad (el servir para).

Estos textos son producidos y comercializados industrialmente, para que puedan llegar al mayor nimero posible de
consumidores. Y los grupos empresariales que trabajan en estos sectores siempre han competido entre ellos para
conseguir el tiempo y el dinero de sus audiencias, los ingresos publicitarios y los mejores profesionales, tanto creativos
como técnicos.

Ademas, desde finales del siglo XX las tecnologias de base digital han propiciado un revolucionario proceso de
convergencia en estas industrias, y han diluido sus tradicionales diferencias como soportes de textos. Por ejemplo, un
diario on-line ¢no es ahora un medio audiovisual?

Los cambios que estamos viviendo, y los que llegaremos a ver, han transformado la manera cémo los humanos nos

comunicamos a través de los medios, asi como la funcién y organizacion de estas instituciones en la sociedad.

Xestionar proxetos audiovisuais.

Investigar e analizala comunicacién audiovisual.

Cofiecelo sector audiovisual: a oferta e as audiencias.

Corfiecelos modelos de xestion.

Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar os datos relevantes (normalmente dentro do seu area de estudo)

Que os estudantes poidan transmitir informacién, ideas, problemas e soluciéns a un publico tanto especializado como non especializado
Que os estudantes desenvolvesen aquelas habilidades de aprendizaxe precisas para emprender estudos posteriores cun alto grao de
autonomia

Expresarse correctamente tanto de xeito oral como escrito en linguas oficiais da comunidade auténoma

Dominar a expresion e a comprension de forma oral e escrita dun idioma estranxeiro

Empregar as ferramentas basicas das tecnoloxias da informacién e as comunicaciéns (TIC) precisas para o exercicio da sua profesion e
para a aprendizaxe ao longo da suUa vida.

Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida e solidaria capaz de analizar a realidade,
diagnosticar problemas, formular e imprantar solucion baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun

Asumir como profesional e cidadan a importancia da aprendizaxe ao longo da vida.
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C4 Valorar a importancia que ten a investigacion, innovacion e o desenvolvemento tecnoléxico no avance socioeconémico e cultural da

sociedade.

Learning outcomes

Learning outcomes

Study programme

competences /

results
Identificar, distinguir y relacionar las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién, su evolucién, su gestién a lo A3 B3
largo del tiempo y sus tendencias. Asi como las interrelaciones entre los sujetos de la comunicacion: autores, instituciones, Ad
empresas, medios, soportes y receptores. A6
A9
Buscar, seleccionar y sistematizar fuentes de informacion de referencia sobre los sectores estudiados. Ad B3 C3
Interpretar la informacion obtenida en dichas fuentes: informes sectoriales, informes econémico-financieros, datos A6 B4
estadisticos. A9 B5
Usar adecuadamente las herramientas tecnologicas para presentar los resultados de sus trabajos correctamente, conforme a
los canones de las disciplinas de la comunicacion.
Trabajar en equipo y comunicar las propias ideas mediante la creacion de un ambiente propicio, y ser capaz de integrarse en A9 B4 Cc4
un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados. Respeto solidario hacia las personas. B5
Tomar decisiones, asumir riesgos y afrontar con madurez los aciertos y errores derivados de las mismas. B6
Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas. Consultar si se necesita orientacion: llegar a B7
tiempo con las preguntas y las dudas. B8
B9
Contents
Topic Sub-topic
Hipersector de la comunicacién y politicas culturales Industrias culturales: concepto.
Politicas culturales y comunicacion.
Habitos de consumo cultural en la sociedad espafiola
La industria musical Antecedentes
Cadena de valor: creacion-produccion-distribucion-consumo
Nuevas tendencias
La industria del libro Antecedentes. Datos estructurales.
Principales empresas del sector en Espafia.
El libro electrénico, nuevos modelos de explotacion y distribucién.
La industria periodistica: periédicos y revistas Datos estructurales de la prensa en papel.
Principales grupos editores de diarios y revistas en Espafia.
Prensa on-line.
La industria del videojuego Antecedentes.
Mercado de los videojuegos: crecimiento y diversificacién.
Tendencias.
La industria del ocio cultural Museos, parques tematicos y eventos.
Planning
Methodologies / tests Competencies / Teaching hours Student?s personal Total hours
Results (in-person & virtual) work hours
Guest lecture / keynote speech 24 35 59
Document analysis 12 8 20
Collaborative learning 16 30 46
Mixed objective/subjective test 4 13 17
Personalized attention 8 0 8

2/4




== UNIVERSIDADE DA CORURA

(*)The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Methodologies

Description

Guest lecture /

keynote speech

Lecciones expositivas en las que se explicaran los aspectos principales de los blogues tematicos que comprende la
asignatura. Uno de sus objetivos es facilitar el aprendizaje de los conceptos propios de esta disciplina.

Document analysis

Esta metodologia se utilizara en las clases para grupos medianos. En ellas se desarrollara la busqueda, seleccion y
sistematizacién de fuentes de informacién de referencia sobre los sectores estudiados.
También se dedicaran a la interpretacion de la informacion obtenida en dichas fuentes: informes sectoriales, informes

econdémico-financieros, datos estadisticos.

Collaborative learning

Trabajo colaborativo para lograr el aprendizaje del alumno sobre las caracteristicas y situacion actual de las distintas
industrias culturales que abarca esta asignatura.

De este modo se puede alcanzar un aprendizaje dinamico sobre unos contenidos que son en si mismos cambiantes, y por
tanto, lo mas importante es que los alumnos sepan qué es relevante actualizar, cuales son las fuentes de informacion

significativas y como utilizarlas.

Mixed
objective/subjective

test

Examen final de la asignatura

Personalized attention

Methodologies

Description

Collaborative learning

La profesora estara a disposicion de los alumnos en sus horas de tutoria y a través del correo electronico para hacer el

necesario seguimiento de este tipo de trabajo.

Assessment
Methodologies Competencies / Description Qualification
Results

Mixed Examen final 50

objective/subjective Vision de conjunto de la materia. Asimilacion clara y rigurosa. Capacidad de relacion.

test

Collaborative learning Se valoraré tanto el resultado como el proceso. 30
La calificacién de cada alumno integrante del grupo podria ser diferente en funcion de
Su aportacién y compromiso.

Document analysis Breves ejercicios que ayudaran a conocer mejor la situaciéon de presente y de futuro 20
de las distintas industrias culturales

Assessment comments

Se necesita superar tanto el examen como la parte practica de la asignatura.

Ortografia: las posibles faltas de ortografia en los examenes y trabajos bajaran de modo significativo la calificaciéon de los mismos.

Sources of information
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- AEDE (Asociacion de Editores de Diarios Esparioles) (2015). Libro blanco de la prensa diaria 2012. Madrid. AEDE
- AMETIC (2011). Informe de la industria de contenidos digitales 2011. Madrid: AMETIC

- BUSTAMANTE, E. (coord.) (2003). Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacién. Gedisa

- CORDON, J.A. (2011). Gutemberg 2.0: la revolucién de los libros electrénicos. Vigo: Trea

- DANS, E. (2010). Todo va a cambiar. Tecnologia y evolucion: adaptarse o desaparecer. Barcelona: Deusto

- DURAN, J. y SANCHEZ, L. (ed.) (2008). Industrias de la comunicacién audiovisual. Barcelona. Publicacions i
edicions Universitat de Barcelona

- HESMONDHALGH, D. (2007). The Cultural Industries. Londres. SAGE

- KAHNEY, L. (2009). En la cabeza de Steve Jobs. La mente detras de Apple. Barcelona. Gestion 2000

- Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte (). Encuesta de habitos y practicas culturales 2010-2011. Madrid

- (). Noticias de la Comunicacion. (revista mensual especializada)

- SGAE (). Anuario SGAE de las artes escénicas, musicales y audiovisuales 2011. Madrid. Fundacién Autor-SGAE
- FGEE (). Habitos de lectura y compra de libros (anuales). FGEE

- SALGADO GARCIA, F. / ALEJANDRO MARTINEZ, V. (2012). Economia de la cultura y la comunicacion en la era
digital. MEDIA XXI

- ALBORNOZ, L.A. (2007). Periodismo digital. Los grandes diarios en la Red. Buenos Aires. La Crujia Ediciones
- CAMPOS, F. (coord.) (2011). El nuevo escenario mediatico. Zamora: Comunicacién Social

- CARR, N. (2011). ¢{Qué esta haciendo Internet con nuestras mentes? Superficiales. Madrid. Taurus

- FRATTINI, E. y COLIAS, Y. (1996). Tiburones de la comunicacién: grandes lideres de los grupos multimedia.
Madrid. Piramide

- MORA-FIGUEROA, B. (2009). El mercado global de la comunicacion: éxitos y fracasos. Pamplona. EUNSA

- SANCHEZ-TABERNERO, A. (2008). Los contenidos de los medios de comunicacién. Calidad, rentabilidad y
competencia.. Barcelona. Ediciones Deusto

- SEOANE, M.C. y SUEIRO, S. (2004). Una historia de El Pais y del grupo Prisa. De una aventura incierta a una gran
industria cultural.. Barcelona. Plaza &amp;amp; Janés

- Costa-Sanchez, C., Rodriguez-Vazquez, A., Lopez-Garcia, X. (2015). Del periodismo transmedia al replicante.

Cobertura informativa del contagio de ébola en Espafia. El Profesional de la Informacion, 24 (3)

Historia do cine e da animacién/616G01006

Sector audiovisual/616G01007
Empresa/616G01010

Dereito/616G01005
Sector audiovisual/616G01007
Empresa/616G01010

Xornalismo audiovisual/616G01011

Estudio personal: nada puede suplir el tiempo que el alumno necesita para pensar y entender los contenidos.&nbsp;



