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Descricion xeral

Nun mundo globalizado e interconectado polas tecnoloxias da informacion e da comunicacion, faise imprescindible para o

analista e investigador social e de mercados unha formacién que comprenda as metodoloxias de analise das mensaxes

audiovisuais. A devandita andlise considera tanto a dimension informativa coma a persuasiva.

Competencias / Resultados do titulo

Cddigo Competencias / Resultados do titulo

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias /
Resultados do titulo
Cofiecer as metodoloxias de andlise dos produtos e mensaxes audiovisuales. A devandita analise considera tanto a AM1 | BM1
dimension informativa coma a persuasiva. AM5 | BM5
AM6 | BM6
AM11
Aplicar as principais técnicas de andlise audiovisual e avaliar produtos e mensaxes audiovisuais mediante as técnicas AM2 | BM2
aprendidas. AM3 | BM3
AM4 | BM4
AM8 | BM8
AM9
AM10
Desenvolverse para o exercicio dunha ciudadania aberta, culta, critica, comprometida, democratica e solidaria, capaz de BM7
analizar a realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciéns baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben BM9
coman. BM10
BM11

Contidos

Temas Subtemas

Tema 1. A mensaxe audiovisual. Definicién e principais caracteristicas.

A sua influencia nos habitos de consumo.

Tema 2. Técnicas de andlise aplicadas & mensaxe Planificacion e desefio.

audiovisual. Técnicas cuantitativas e cualitativas.

Tema 3. Avaliacion de produtos e mensaxes audiovisuais. Mensaxes comerciais

Mensaxes informativas

Planificacion

1/3




== UNIVERSIDADE DA CORURA

Metodoloxias / probas Competencias / Horas lectivas Horas traballo Horas totais
Resultados (presenciais e autbnomo
virtuais)
Sesion maxistral Al A5 A6 A1l B1 B5 8 9 17
B6
Obradoiro A2 A3 A4 A8 A9 Al10 12 34 46
B2 B3 B4 B7 B8 B9
B10 B11
Presentacion oral A10 B1 B4 B6 B8 B10 2 7 9
B11
Atencion personalizada 3 0 3

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Sesién maxistral

Exposicion oral complementada co uso de medios audiovisuais e a introducion dalgunhas preguntas dirixidas aos estudantes,

coa finalidade de transmitir coflecementos e facilitar a aprendizaxe.

Obradoiro

Traballo en grupo para a aplicacion practica das técnicas de analise das mensaxes audiovisuais.

Realizaranse estudo de caso.

Presentacion oral

Exposicion oral e defensa do traballo en grupo desenvolvido no taller.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Obradoiro

As profesoras estaran a disposicién do alumnado a través das titorias presenciais ou do correo electrénico.

Avaliacion
Metodoloxias Competencias / Descricion Cualificacion
Resultados
Obradoiro A2 A3 A4 A8 A9 A10 O devandito traballo estara planificado en diferentes fases e en cada unha delas 70
B2 B3 B4 B7 B8 B9 | habera que presentar resultados.
B10 B11 E necesario aprobar a actividade desenvolvida no taller para que esta nota faga
media coa presentacion oral.
Se o taller non se aproba, a materia resulta automaticamente suspensa.
Presentacion oral A10 B1 B4 B6 B8 B10 | Presentacion da actividade desenvolvida no taller. 30
B11 A realizacion desta presentacion é obrigatoria para optar & avaliacion da materia.

Observacions avaliacién

Os alumnos deberan consultar semanalmente o Campus Virtual (Moodle) porque a través deste espazo docente virtual se lles comunicara toda a

informacién necesaria sobre a materia: documentos, avisos e cualificaciéns.

Fontes de informacion
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Bibliografia complementaria

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que continGan o temario

Observacions

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento € publico e non se pode modificar,

salvo casos excepcionais baixo a revision do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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