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Descrición xeral Na chamada sociedade da información, sociedade do coñecemento, sociedade do aprendizaxe, sociedade multipantalla,

sociedade do espectáculo, sociedade do entretemento, sociedade global, sociedade en rede, sociedade dixital, sociedade

multicultural,  sociedade de mercado, sociedade desigual, sociedade en crise? a escola debe preparar para este novo e

cambiante contexto. A omnipresencia dos medios de comunicación e o seu poder nas sociedades occidentais obriga a

que estes medios, e os seus predominantes discursos audiovisuais, estean presentes nas aulas e nas escolas dende os

niveis da Educación Infantil. Como sabemos as nenas e nenos xa son consumidores dos medios dende idades tempranas

e por isto os futuros docentes destes niveis educativos deben desenvolver unha serie de capacidades relacionadas coa

educación mediática tanto na súa formacion inicial como na súa formación permanente.  O  fin buscado nesta educación

mediática é favorecer a alfabetización nos medios  actuando como receptores críticos e participantes activos, creativos e

comprometidos coa defensa dos valores democráticos.   

Competencias / Resultados do título

Código Competencias / Resultados do título

A5 Saber promover a adquisición de hábitos en torno á autonomía, a liberdade, a curiosidade, a observación, a experimentación, a imitación,

a aceptación de normas e de límites, o xogo simbólico e heurístico.

A12 Promover e colaborar en accións dentro e fóra da escola, organizadas por familias, concellos e outras institucións con incidencia na

formación cidadá.

A13 Analizar e incorporar de forma crítica as cuestións máis relevantes da sociedade actual que afectan á educación familiar e escolar:

impacto social e educativo das linguaxes audiovisuais e das pantallas; cambios nas relacións de xénero e interxeracionais;

multiculturalidade e interculturalista; discriminación e inclusión social e desenvolvemento sustentable.

A21 Saber traballar en equipo con outros profesionais de dentro e fóra do centro na atención a cada estudante, así como na planificación das

secuencias de aprendizaxe e na organización das situacións de traballo na aula e no espazo de xogo, identificando as peculiaridades do

período 0-3 e do período 3-6.

A41 Fomentar experiencias de iniciación ás tecnoloxías da información e a comunicación.

A57 Analizar as linguaxes audiovisuais e as súas implicacións educativas.

A62 Relacionar teoría e práctica coa realidade da aula e do centro.

A63 Participar na actividade docente e aprender a saber facer, actuando e reflexionando desde a práctica.

A64 Participar nas propostas de mellora nos distintos ámbitos de actuación que se podan establecer nun centro.

B1 Aprender a aprender.

B2 Resolver problemas e tomar decisións de forma efectiva.

B3 Aplicar un pensamento crítico, autocrítico, lóxico e creativo.

B4 Traballar de forma autónoma con iniciativa e espírito emprendedor.

B5 Traballar de forma colaborativa.

B6 Comportarse con ética e responsabilidade social como cidadán e como profesional.

B7 Comunicarse de maneira efectiva nun contorno de traballo.

B8 Capacidade de adaptación a situacións novidosas.

1/10



B10 Capacidade de análise e síntese.

B11 Capacidade de busca e manexo de información.

B12 Capacidade de organización e planificación.

B15 Capacidade para asumir a necesidade dun desenvolvemento profesional continuo, a través da reflexión sobre a propia práctica.

B16 Capacidade para integrarse e comunicarse con expertos noutras áreas e en contextos diferentes.

B17 Capacidade para presentar, defender e debater ideas utilizando argumentos sólidos.

B19 Comunicación oral e escrita na lingua materna.

B22 Creatividade ou capacidade para pensar as cousas desde diferentes perspectivas, ofrecendo novas solucións aos problemas.

B24 Recoñecemento e respecto á diversidade e á multiculturalidade.

B25 Utilización das TIC no ámbito de estudo e do contexto profesional.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral coma escrita, nas linguas oficiais da comunidade autónoma.

C3 Utilizar as ferramentas básicas das tecnoloxías da información e as comunicacións (TIC) necesarias para o exercicio da súa profesión e

para a aprendizaxe ao longo da súa vida.

C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadanía aberta, culta, crítica, comprometida, democrática e solidaria, capaz de analizar a

realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar solucións baseadas no coñecemento e orientadas ao ben común.

C6 Valorar criticamente o coñecemento, a tecnoloxía e a información dispoñible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.

C7 Asumir como profesional e cidadán a importancia da aprendizaxe ao longo da vida.

C8 Valorar a importancia que ten a investigación, a innovación e o desenvolvemento tecnolóxico no avance socioeconómico e cultural da

sociedade.

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias /

Resultados do título

Coñecer e comprender o papel e as características dos medios de comunicación na actual sociedade da información e

sociedad multipantalla así como a importancia da educación mediática no campo da educación formal e non formal.

A13

A41

A57

A62

A63

A64

B1

B2

B3

B4

B5

B6

B7

B8

B11

B12

B15

B16

B17

B22

B24

B25

C1

C3

C4

C6

C7

C8
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Ser capaz de levar a cabo procesos de investigación e análise crítico de distintos tipos de produtos mediáticos tendo en conta

todos os aspectos que inflúen na súa producción, distribución e interacción cos medios así como elaborar propostas

innovadoras e de calidade no campo da educación mediática e para o traballo de recepción dos medios de comunicación.

A12

A13

A21

A41

A57

A62

A63

A64

B1

B2

B3

B4

B5

B6

B7

B8

B10

B11

B12

B15

B16

B17

B19

B22

B24

B25

C1

C3

C4

C7

C8

Ser capaz de levar a cabo procesos de investigación para a producción, participacion crítica e creación de productos

mediáticos propios así como elaborar propostas innovadoras e de calidade no campo da educación mediática e para o

traballo de creacion cos medios de comunicación.

A5

A13

A41

A57

A62

A63

A64

B1

B2

B3

B4

B5

B6

B7

B8

B11

B12

B15

B16

B17

B22

B24

B25

C1

C3

C4

C7

C8

Contidos

Temas Subtemas

1. A educación mediática como campo de estudio. 1.1 Historia e enfoques.

1.2 Lexislación e situación actual.

1.3 Dimensións e indicadores.

1.4 O método de proxectos e a ensinanza dos medios na escola.

2. Os medios de comunicación na sociedade multipantalla. 2.1 Multinacionais, converxencia e pensamiento único.

2.2 Características dos medios.

2.3 Internet e as ferramentas 2.0
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3. Os factores determinantes dos medios de comunicación. 3.1 Os propietarios.

3.2 A regulación dos medios.

3.3 Os aspectos económicos.

3.4 As audiencias.

3.5 O persoal.

3.6 As fontes.

3.7 As tecnoloxías.

4. Linguaxe da imaxe e análise de produtos mediáticos

dirixidos a infancia.

4.1 A lectura de imaxes.

4.2 Os estereotipos.

4,3 A publicidade dirixida á infancia.

4.4 A programción infantil.

4.5 Os debuxos animados.

4.6 Os videoxogos.

5. A infancia e as súas interaccións cos medios de

comunicación.

5.1 Investigación sobre medios e infancia.

5.2 Recepción activa, participación e creación de medios.

5.3 Ferramentas para a creación dixital.

5.4 Creación de redes sociais.

Planificación

Metodoloxías / probas Competencias /

Resultados

Horas lectivas

(presenciais e

virtuais)

Horas traballo

autónomo

Horas totais

Análise de fontes documentais A13 B1 B3 B4 B5 B10

B11 B12 C4 C6 C8 

6 12 18

Discusión dirixida B3 B7 B8 B17 B22 C1 6.5 0 6.5

Lecturas A62 B1 B3 B4 B11

B12 C7 

0 10 10

Prácticas a través de TIC A41 A57 B2 B25 C3 8 16 24

Traballos tutelados A5 A9 A12 A13 A21

A62 A63 A64 B1 B2

B3 B4 B5 B6 B7 B8

B10 B11 B12 B15

B16 B19 B24 

8 16 24

Presentación oral A41 B7 B12 B17 B22

B25 C1 C3 C4 

8 8 16

Aprendizaxe colaborativa B1 B2 B3 B4 B5 B6

B7 

6 0 6

Actividades iniciais A13 2 0 2

Atención personalizada 6 0 6

*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxías

Metodoloxías Descrición

Análise de fontes

documentais

Visualización e análise de presentacións, vídeos, fotos, documentos hipermedia, documentos escritos, etc.

Discusión dirixida Debate sobre as fontes documentais analizadas.

Lecturas Análise de fontes escritas.
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Prácticas a través de

TIC

Realización dun corto co Stop Motion  e creación dos traballos en dirtintos formatos dixitais..

Traballos tutelados Creación de mapas conceptuais sobre os documentos traballados nas clases.

Creación de dos productos mediáticos, un sobre algunha das dimensións da educación mediática e outro sobre algún aspecto

da linguaxe da imaxe. 

Presentación oral Exposición dos traballos tutelados.

Aprendizaxe

colaborativa

Actividades que requiren poñer en marcha procesos cooperativos nos grupos e na clase.

Actividades iniciais Presentación da materia e os procesos de avaliación. 

Atención personalizada

Metodoloxías Descrición

Prácticas a través de

TIC

Traballos tutelados

Seguimento do traballo en clases e titorías.

Avaliación

Metodoloxías Competencias /

Resultados

Descrición Cualificación

Traballos tutelados A5 A9 A12 A13 A21

A62 A63 A64 B1 B2

B3 B4 B5 B6 B7 B8

B10 B11 B12 B15

B16 B19 B24 

Realización en grupo dos mapas conceptuais.

O traballos tutelados de creación de productos mediáticos se avalían na presentación

oral.

40

Presentación oral A41 B7 B12 B17 B22

B25 C1 C3 C4 

Presentación e explicación ante o grupo clase dos productos mediáicos creados. 60

Observacións avaliación

Esta

 materia é presencial. A non asistencia, xustificada o non xustificada, 

ao menos o 80% das clases conlevarán o ter que realizar de forma 

individual os mapas conceptuais, os productos mediáticos e un exame 

final escrito.						

Fontes de información
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de la comunicación. Madrid. Debate. Ramonet, Ignacio (1998b): Internet, el mundo que llega. Los nuevos caminos de

la comunicación. Madrid. Alianza. Ramonet, Ignacio (2000): La golosina visual. Madrid. Debate. Rico, Lolo (1998): TV

fábrica de mentiras. Madrid. Espasa. Río Pereda, Pablo del. et al (2004): Pigmalión informe sobre el impacto de la

televisión en la infancia. Madrid. Fundanción Infancia y Aprendizaje.  Roma, Pepa (2001): Jaque a la globalización.

Cómo crean su red los movimientos sociales alternativos. Barcelona. Grijalbo Mondadori. San Martín Alonso, Ángel

(2009): La escuela enredada: formas de participación escolar en la sociedad de la información. Madrid. Gedisa. San

Martín Alonso, Ángel  coord. (2012): Cuadernos de Pedagogía. Monográfico. nº 424. Cuando los jóvenes toman las

cámaras. Sartori, G. (1998): Homo videns. La sociedad teledirigida. Madrid Taurus. Singer, Dorothy and Signer

Jerome eds. (2001): Handbook of children and the media. London Sage. Silverblatt, Art, Ferry, Jane and Finan

Barbara (1999): Approaches to Media Literacy: A Handbook. New York. Sharpe. Silverblatt, Art (2001): Media

Literacy: Keys to Interpreting Media Messages. New York Praeger Pub Text Soler, Llorenc (1991): La televisión, una

metodología para su aprendizaje. Barcelona. Gustavo Gili. Steinberg, Shirley R. y Kincheloe, Joe. (comps.) (2000):

Cultura infantil y multinacionales. Madrid. Morata. Strasbuger, Victor C. et al (2009): Children, adolescents and the

media. London. Sage. Tiffin, John y Rajasingham, L. (1997): En busca de la clase virtual. La educación en la sociedad

de la información. Barcelona. Paidós. Torres Santomé, Jurjo (2001): Educación en tiempos de neoliberalismo. Madrid.

Morata. Tyner, Kathleen Y Lloyd, Donna (1995): Aprender con los medios de comunicación. Madrid. Ediciones de la

Torre. Van Dijk, Teun (1997): Racismo y análisis crítico de los medios. Barcelona. Paidós. VVAA (1999): Sur y

comunicación. Una nueva cultura de la información. Barcelona. Icaria. Antrazyt/ Medicos Mundi. VVAA (2000):

ATTAC. Contra la dictadura de los mercados. Barcelona Icaria.VVAA (2001): Porto Alegre. Otro mundo es posible.
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Madrid. El viejo topo.
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Recomendacións

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Tecnoloxías da información e a comunicación en educación/652G01005

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que continúan o temario

Observacións

Seguimento continuo do traballo na materia dende o principio de curso.Adecuado traballo cooperativo no grupo.Asistencia a titorías.

(*)A Guía docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é público e non se pode modificar,

salvo casos excepcionais baixo a revisión do órgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboración

de guías
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