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Dominar en un nivel de postgrado los conocimientos, las herramientas y los procedimientos de la investigacién social y de mercados
aplicandolos a la solucién de problemas y necesidades

Aplicar los procesos y protocolos de captacion de informacién necesarios para observar y analizar de forma correcta y propia de un nivel
avanzado el comportamiento de los usuarios o consumidores

Ser capaz de disefiar un proceso de investigacion de caracter empirico demostrando dominio en el uso de técnicas de investigacion
cuantitativa y/o cualitativa

Ser capaz de discriminar la técnica de investigacion adecuada al problema planteado

Tener capacidad para identificar, en un nivel de postgrado, la relevancia de los distintos factores relacionados con los entornos sociales,
los mercados y los consumidores que deben ser tenidos en cuenta en la investigacion

Analisis critico de las sociedades de consumo actuales que permita conocer la estructuracion y el significado social del consumo

Ser capaz de justificar una adecuada segmentacion y seleccion del publico objetivo

Tener capacidad para trabajar criticamente con fuentes de datos, metodologias y técnicas de investigacion cientifica y herramientas
informaticas propias de la investigacién social y de mercados

Tener capacidad para integrar y aplicar las nuevas tendencias en investigacion social y de mercados de modo rentable y efectivo en la
empresa, las administraciones u otras organizaciones

Ser capaz de redactar, presentar y defender documentos e informes de investigacién social y de mercados

Conocer, en un nivel avanzado, los mercados y los consumidores, apreciando la diversidad de sus enfoques

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de ideas, a
menudo en un contexto de investigacion

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos nuevos o poco
conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una informacién
que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus
conocimientos y juicios

Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran
medida autodirigido o auténomo

Ser capaz de buscar, gestionar, analizar y sintetizar la informacion, seleccionando aquella que resulta pertinente para la toma de
decisiones

Tener capacidad creativa, proactiva y emprendedora
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B11 Ser capaz de asumir responsabilidades tanto individuales como colectivas en la tarea investigadora o profesional

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje

Competencias del

titulo
Conocer y comprender las principales dimensiones de las fuentes de datos estadisticos y su repercusién sobre el anélisis AM1 | BM1
sociolégico que permiten AM8 | BM5
BM6
BM7
BM11
Dominar las principales fuentes de datos sobre la realidad social en Espafia AM1 | BM1
AM2 | BM2
AM5
AM7
AM9
Conocer fuentes de datos estadisticos de otros paises y fuentes que trabajan a escala internacional AM1 | BM3
AM2
AM3
AM4
AM6
AMS8
AM10
AM11
Explicar las claves del proceso de produccién y mantenimiento de las estadisticas sociales AM1 | BM3
AM2 | BM4
AM5 | BM6
AM10 | BM7

Contenidos

Tema

Subtema

Introduccién

Relevancia y aplicabilidad de los datos secundarios en la investigacién social

Fundamentos metodoldgicos

Ideologia y estadistica

Costes y beneficios en la produccion y el mantenimiento de datos estadisticos.

Principales fuentes de informacién estadistica

fuentes de datos espafiolas e internacionales

Bases de datos de los institutos de estadistica en Espafia y del Centro de

Investigaciones Sociolégicas. Principales organismos y fuentes internacionales. Otras

Trabajo con fuentes de datos secundarios

datos secundarios y primarios en la investigacién social

Usos y andlisis estadistico de los datos secundarios. Manejo informéatico de los datos.

Referenciacién de los datos estadisticos y presentacion de resultados. Integracion de

Planificacion

Metodologias / pruebas

Competéncias Horas presenciales Horas no
presenciales /

trabajo autbnomo

Horas totales

Discusion dirigida A8 B2 B3 B4 B6 2 4 6

Préacticas a través de TIC A3 A4 B7 B11 6 12 18

Investigacion (Proyecto de investigacion) A4 A7 A8 A9 A10 B4 4 16.5 20.5
B5 B6

Sesién magistral Al A2 A5 A6 A1l B1 10 20 30

Atencién personalizada 0.5 0 0.5

2/3




% UNIVERSIDADE DA CORUNA

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion sén de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Discusion dirigida

Debate na aula sobre lecturas recomendadas polas profesoras

Practicas a través de
TIC

Practicas na aula de informética de traballo cos microdatos de diversas fontes estatisticas

Investigacion
(Proyecto de
investigacion)

Traballo de andlise critica da documentacion e evidencias estatisticas manexadas en torno a un tema de relevancia social.

Sesién magistral

Exposicion dos contidos da asignatura

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Précticas a través de
TIC

Investigacion
(Proyecto de

investigacion)

Las practicas a través de TIC se realizaran en horario de clase bajo la supervision e indicaciones de las profesoras, que
también coordinaran el trabajo que debe realizar el estudiantado para el desarrollo del proyecto de investigacion vinculado
con la asignatura.

El estudiantado hara uso de las tutorias en los horarios correspondientes siempre y cuando sea necesario.

Evaluacion
Metodologias Competéncias Descripcion Calificacion
Précticas a través de A3 A4 B7 B11 Précticas no laboratorio de informética de andlise estatistica dos microdatos de 50
TIC diversas fontes estatisticas.
Investigacion A4 A7 A8 A9 A10 B4 | Traballo de andlise critica da documentacion e evidencias estatisticas manexadas en 50
(Proyecto de B5 B6 torno a un tema de relevancia social.
investigacion)

Observaciones evaluacion

Este sistema de avaliacion admite en igualdade de condicions ao alumnado con recofiecemento de dedicacion a tempo parcial e dispensa académica

de exencidn de asistencia.

Fuentes de informacién

Basica

Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contintdan el temario

Otros comentarios

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo larevision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracion de guias
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