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Descricion xeral

Proporcionar as bases tedricas do cofiecemento actual sobre as tendencias do consumo, a sua influencia sobre o

individuo polos medios de comunicacion e sobre a defensa dos dereitos do consumidor.

Competencias do titulo

Cddigo

Competencias do titulo

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias do
titulo
C1
Cc4
C6
B2
B8
B14
B15
B17
Al18
A35

Contidos

Temas

Subtemas

TEMA 1. INICIOS E DESENVOLVEMENTO DA SOCIEDADE

- Do capitalismo de producién ao capitalismo de consumo

DE CONSUMO - Os inicios da sociedade de consumo en Espafia: do modelo prefordista ao modelo
fordista
TEMA 2. A SOBERANIA DO CONSUMIDOR E As - A soberania do consumidor

MOTIVACIONES CULTURAIS DO CONSUMO

- Necesidades e desexos

- As motivaciones culturais do consumo

TEMA 3. MODELOS DE CONSUMO E COMPORTAMENTO

DO CONSUMIDOR

a degradacion do traballo

Da producion de bens & producion de marcas
- Consumo de marcas e consumo de baixo custo
- A influencia no traballo dos novos modelos de consumo:
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TEMA 4. PUBLICIDADE, MEDIOS DE COMUNICACION E

CONSUMO

- A concentracion crecente dos medios
- Mercantilizacion dos medios

- Caracteristicas da informacién

TEMA 5. MOVEMENTOS DE CONSUMIDORES E
CONSUMO CRITICO

- Os movementos de consumidores no mundo
- O movemento de consumidores en Espafia
- Consumo critico

- Comercio xusto

TEMA 6. O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

- O comportamento do consumidor actual

ACTUAL - Sostenibilidad e responsabilidade social das organizaciéns
Planificacion
Metodoloxias / probas Competencias Horas presenciais Horas non Horas totais
presenciais /

traballo auténomo

Lecturas A35 Al18 B2 B8 B14 30 24 54
B15B17 C1 C4

Sesion maxistral B2 B14 B17 C1C6 30 0 30
Proba obxectiva B2 C1C6 2 60 62
Atencién personalizada 4 0 4

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Lecturas

Lecturas criticas, comentarios e exercicios practicos que os alumnos deben realizar, seguindo as instruciéns do profesor, en
clase.

Si non se asistiu a clase o dia no que se realice a practica correspondente, poderase entregar en moodle nas 24 horas
posteriores (a condicién de que a natureza da practica permitao), tendo en conta que terd menos puntuacion que si se
entregou en clase

Non se recolleran traballos pasadas as 24 hs.

Sesién maxistral

Presentacion oral complementada co uso de medios audiovisuais ea introducion de algunhas preguntas para os alumnos, a
fin de transmitir o cofiecemento e facilitar a aprendizaxe.

Proba obxectiva

Exame oral ou escrito, con preguntas, exercicios practicos ou comentario de texto.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Lecturas

Farase para as lecturas, orientando a cada alumno sobre o traballo que ten que facer, como facelo e fontes de informacién a
utilizar.

Estableceranse horarios de tutorias para dubidas ou consultas sobre a materia.

Avaliacion

Metodoloxias

Competencias Descricion Cualificacion
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Lecturas

Proba obxectiva
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A35 A18 B2 B8 B14
B15B17C1C4

B2 C1C6

-0..

Lecturas criticas, comentarios e exercicios practicos que os alumnos deben realizar, 50
seguindo as instruciéns do profesor, en clase.

Si non se asistiu a clase o dia no que se realice a practica correspondente, poderase

entregar en moodle nas 24 horas posteriores (a condicién de gue a natureza da

practica permitao), tendo en conta que terd menos puntuacién que si se entregou en

clase

Non se recolleran traballos pasadas as 24 hs.

Exame oral ou escrito, con preguntas, exercicios practicos ou comentario de texto, 50

sobre os contidos da materia.

O estudante debe escoller unha destas duas formas de avaliacion:

1- Realizar polo menos o 25% das &quot;lecturas&quot; (50%) e presentarse a
&quot;proba obxectiva&quot; (50%). Neste caso, sumaranse as calificacions obtidas
nas ddas metodoloxias, tanto en xufio como na OPORTUNIDADE DE XULLO . Se a
suma das duas metodoloxias non chega 6 aprobado en xufio, a cualificacién obtida
na parte de &quot;lecturas&quot; manténse e simase & puntuacion obtida na
&quot;proba obxectiva&quot; de oportunidades xullo E dicir, 0 alumno que opte por
este sistema de avaliacion non podera presentarse s6 a &quot;proba obxectivo&quot;
sobre o 100%.

2- Facer s6 a &quot;proba obxectiva&quot; (100%) na oportunidade xufio e xullo.
NOTA IMPORTANTE: os alumnos que, debido a situacions individuais non poden
beneficiarse de calquera destes sistemas de avaliacion, deben contactar co profesor

no prazo de 10 dias dende o inicio das clases para tratar adaptar o sistema de

avaliacion.
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