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Descripcion general

Proporcionar las bases tedricas del conocimiento actual sobre las tendencias del consumo, su influencia sobre el individuo

por los medios de comunicacion y sobre la defensa de los derechos del consumidor.

Competencias del titulo

Caodigo Competencias del titulo

A18 Interpretar datos e indicadores socioeconémicos.
A35 Andlisis critico de las decisiones emanadas de los agentes que participan en las relaciones laborales.

B2 Capacidad de andlisis y sintesis.

B8 Razonamiento critico.

B14 Aprendizaje auténomo.

B15 Creatividad.

B17 Sensibilidad hacia temas medioambientales.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en las lenguas oficiales de la comunidad auténoma.

C4 Desarrollarse para el ejercicio de una ciudadania abierta, culta, critica, comprometida, democratica y solidaria, capaz de analizar la

realidad, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciones basadas en el conocimiento y orientadas al bien comun.
C6 Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias del
titulo
C1
c4
C6
B2
B8
B14
B15
B17
Al18
A35

Contenidos

Tema Subtema
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TEMA 1. INICIOS Y DESARROLLO DE LA SOCIEDAD DE -Conceptos relacionados con el consumo
CONSUMO -Origenes de la sociedad de consumo: del capitalismo de produccién al capitalismo
de consumo:Los inicios de la sociedad de consumo en Espafia: del modelo

prefordista al modelo fordista

TEMA 2. LA SOBERANIA DEL CONSUMIDOR Y LAS -La soberania del consumidor
MOTIVACIONES CULTURALES DEL CONSUMO -Las motivaciones culturales del consumo
-Necesidades y deseos

TEMA 3. MODELOS DE CONSUMO Y COMPORTAMIENTO | - De la produccion de bienes a la produccién de marcas
DEL CONSUMIDOR - Consumo de marcas y consumo de bajo coste
- La influencia en el trabajo de los nuevos modelos de consumo: la degradacion del

trabajo
TEMA 4. PUBLICIDAD, MEDIOS DE COMUNICACION Y - La concentracion creciente de los medios
CONSUMO - Mercantilizacion de los medios

- Caracteristicas de la informacion

TEMA 5. MOVIMIENTOS DE CONSUMIDORES Y - Los movimientos de consumidores en el mundo
CONSUMO CRITICO - El movimiento de consumidores en Espafia
- Consumo critico

- Comercio justo

TEMA 6. EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR - El comportamiento del consumidor actual
ACTUAL - Sostenibilidad y responsabilidad social de las organizaciones

Planificacion

Metodologias / pruebas Competéncias Horas presenciales Horas no Horas totales
presenciales /

trabajo autbnomo

Lecturas A35 Al18 B2 B8 B14 30 24 54
B15B17 C1 C4

Sesién magistral B2 B14 B17 C1 C6 30 0 30

Prueba objetiva B2 C1C6 2 60 62

Atencién personalizada 4 0 4

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias Descripcion

Lecturas Lecturas criticas, comentarios y ejercicios practicos que los alumnos deben realizar, siguiendo las instrucciones del profesor,
en clase.

Si no se ha asistido a clase el dia en el que se realice la practica correspondiente, se podra entregar en moodle en el espacio
habilitado, en las 24 horas posteriores (siempre y cuando la naturaleza de la practica lo permita), teniendo en cuenta que
tendra menos puntuacién que si se ha entregado en clase.

No se recogeran trabajos pasadas las 24 hs.

Sesion magistral Exposicion oral complementada con el uso de medios audiovisuales y la introduccion de algunas preguntas dirigidas a los
estudiantes, con la finalidad de transmitir conocimientos y facilitar el aprendizaje

Prueba objetiva Examen oral o escrito, con preguntas, ejercicios practicos o comentario de texto.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
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Lecturas

Lecturas

Prueba objetiva
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Se haré para las lecturas, orientando a cada alumno sobre el trabajo que tiene que hacer, como hacerlo y fuentes de

informacion a utilizar.

Se estableceran horarios de tutorias para dudas o consultas sobre la materia.

A35 A18 B2 B8 B14 | Lecturas criticas, comentarios y ejercicios practicos que los alumnos deben realizar,

B15B17C1C4

B2C1C6

-0

siguiendo las instrucciones del profesor, en clase.

Si no se ha asistido a clase el dia en el que se realice la practica correspondiente, se
podra entregar en moodle en el espacio habilitado, en las 24 horas posteriores
(siempre y cuando la naturaleza de la practica lo permita), teniendo en cuenta que
tendra menos puntuacion que si se ha entregado en clase.

No se recogeran trabajos pasadas las 24 hs.

Examen oral o escrito, con preguntas, ejercicios practicos con preguntas o comentario

de texto sobre los contenidos de la materia.

El alumno DEBERA OPTAR por una de estas dos formas de evaluacion:

1- Realizar como minimo el 25% de la parte correspondiente a ?LECTURAS? (50%) y
presentarse a la ?PRUEBA OBJETIVA? (50%).

En este caso se sumaran las calificaciones obtenidas en las dos metodologias ,
TANTO EN LA OPORTUNIDAD DE JUNIO COMO EN JULIO.

Si la suma de las dos metodologias no alcanzara el aprobado en la oportunidad de
Junio, se mantendra la calificacion obtenida en la parte correspondiente a
&quot;LECTURAS&quot; y se sumara a la calificacion obtenida en La ?PRUEBA
OBJETIVA? de la oportunidad de Julio

Es decir, el alumno que opte por este sistema de evaluacion NO podra presentarse
s6lo a la ?PRUEBA OBJETIVA? sobre el 100%.

2- Realizar s6lo la ?PRUEBA OBJETIVA? (100%) tanto en la oportunidad de Junio

como en la de Julio.

NOTA IMPORTANTE: aquellos alumnos que debido a situaciones particulares no
puedan acogerse a ninguno de estos sistemas de evaluacion, DEBERAN PONERSE
EN CONTACTO CON EL PROFESOR EN LOS 10 PRIMEROS DIAS DEL INICIO DE

LA DOCENCIA de la asignatura para tratar de adaptar el sistema de evaluacion.
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