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Web

Descripcion general | Esta materia tratard de aproximarse al concepto de mercado desde un punto de vista socioldgico, reflexivo y critico. Para

eso se estudiara el mercado como institucion social, los mercados desde un punto de vista histérico y la interrelacion entre

Mercado, Estado y Tercero Sector.

Competencias del titulo

Caodigo Competencias del titulo

Al Dominar en un nivel de postgrado los conocimientos, las herramientas y los procedimientos de la investigacién social y de mercados
aplicandolos a la solucién de problemas y necesidades

A3 Ser capaz de disefiar un proceso de investigacion de caracter empirico demostrando dominio en el uso de técnicas de investigacion
cuantitativa y/o cualitativa

A5 Tener capacidad para identificar, en un nivel de postgrado, la relevancia de los distintos factores relacionados con los entornos sociales,
los mercados y los consumidores que deben ser tenidos en cuenta en la investigacion

A6 Analisis critico de las sociedades de consumo actuales que permita conocer la estructuracion y el significado social del consumo

A10 Ser capaz de redactar, presentar y defender documentos e informes de investigacion social y de mercados

All Conocer, en un nivel avanzado, los mercados y los consumidores, apreciando la diversidad de sus enfoques

B2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en entornos nuevos o0 poco
conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

B3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una informacion
que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios

B4 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

B5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran
medida autodirigido o auténomo

B6 Ser capaz de buscar, gestionar, analizar y sintetizar la informacién, seleccionando aquella que resulta pertinente para la toma de
decisiones

B7 Tener capacidad creativa, proactiva y emprendedora

B10 Ser capaz de trabajar en equipo eficaz y eficientemente

B11 Ser capaz de asumir responsabilidades tanto individuales como colectivas en la tarea investigadora o profesional

Resultados de aprendizaje
Resultados de aprendizaje Competencias del
titulo
Explicar sociolégicamente los mercados, su dimension como institucién social e histérica y las relaciones e influencias que AM5 | BM3
mantienen con el sector publico y el Tercer Sector. AM11
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Analizar de una forma critica los conceptos que sobre el mercado desarrollan varios autores. AM1 | BM5
AM6 | BM6
BM7
Aplicar los conocimientos sociolégicos relativos al mercado para dimensionar y justificar un objeto de estudio de investigacion = AM3 | BM6
social y/o de mercados. AM5
AM10
Ser capaces de expresar oralmente y por escrito las reflexiones y conclusiones obtenidas a partir de las lecturas, las practicas  AM10 | BM2
en clase y los debates realizados en el aula. BM4
BM10
BM11
Contenidos
Tema Subtema
1. El mercado como institucion social 1.1. Aproximacion socioldgica al concepto de mercado
2. Los mercados en la Historia 2.1. K. Polanyi y la ruptura de la ortodoxia
3. Mercado, Estado y Tercer Sector 3.1. Repensar el papel del mercado

Planificacién

Metodologias / pruebas Competéncias Horas presenciales Horas no Horas totales
presenciales /
trabajo autbnomo
Trabajos tutelados Al A3 A6 A10 B2 B3 4 37 41
B4 B5 B6 B7 B10 B11

Lecturas Al A5 A6 A1l B3 B6 0 26 26

Sesién magistral A5 A6 A1l 4 0 4

Atencion personalizada 4 0 4

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias
Metodologias Descripcion

Trabajos tutelados Trabajos elaborados por el alumno.

Lecturas Seleccidn de lecturas sobre las que se trabajara de forma reflexiva.

Sesion magistral Clase expositiva en la que se valorara la participacion activa del alumno.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Sesién magistral La asistencia a la sesion de clase magistral es obligatoria (si no se puede asistir hay que ponerse en contacto con la

Trabajos tutelados profesora).

Lecturas El seguimento del curso se realizara a través de tutorias. Al principio del cuatrimestre, se comunicara el lugar y horario de las
tutorias presenciales. Para las tutorias no presenciales, se utilizaran Moodle y el correo de forma activa para realizar el
seguimiento de la materia.

Para el alumnado con reconocimiento de dedicacion a tiempo parcial y dispensa académica se acordara a principio de curso
un calendario especifico de tutorias compatible con su dedicacion.

Evaluacion

Metodologias Competéncias Descripcion

Calificacion
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Sesién magistral

Trabajos tutelados

Lecturas
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A5 A6 All La asistencia y la participacién en clase se tendra en cuenta. 10
Al A3 A6 A10 B2 B3 | Se realizaran varios trabajos a lo largo del curso (comentarios de texto, de videos, 60

B4 B5 B6 B7 B10 B11 | andlisis de noticias...) y se entregaran en las fechas estipuladas por la profesora.

A1 A5 A6 A11 B3 B6 | Se realizar4 un comentario sobre una serie de lecturas propuestas durante el curso 30

gue tendra que entregarse al final de éste.

La evaluacion continua consistira en la realizacién de trabajos tutelados al largo del curso (que supondran un 60% de la nota), de un ensayo sobre

varias lecturas (que valdra un 30% de la nota) y la asistencia y participacion (que supondran un 10% de la nota final). La asistencia a la clase

magistral es obligatoria (si no se puede asistir hay que ponerse en contacto con la profesora).

Para el alumnado con reconocimiento de dedicacién a tiempo parcial y dispensa académica se acordara a principio de curso un calendario especifico

de tutorias y de plazos de entrega de los trabajos tutelados (70% de la nota) y de las lecturas (30% de la nota final) compatible con su dedicacion.

La evaluacion en segunda oportunidad consistira en la realizacion de un trabajo sobre toda la materia o, si la evaluacion fue continua, la recuperacién

de las pruebas no superadas durante el curso. La primera opcién supondra un 100% de la nota, la segunda supondra la parte correspondiente de la

nota de la prueba recuperada (se guardaran las notas de las pruebas superadas durante el curso). Las instrucciones sobre su elaboracion seran

proporcionadas por la profesora en una tutoria.

- Berger, P. y Luckmann, T. (1968). La construccién social de la realidad. Buenos Aires: Amorrortu

- Mingione, E. (1994). Las sociedades fragmentadas. Una sociologia de la vida econdmica mas alla del paradigma del
mercado. Madrid: Centro de publicaciones, Ministerio de Trabajo y Seguridad Social

- Polanyi, K. (2009). El sustento del hombre. Madrid: Capitan Swing

- Polanyi, K. (2003). La gran transformacion: los origenes politicos y econémicos de nuestro tiempo. México: FCE

- Polanyi, K. (2014). Los limites del mercado: reflexiones sobre economia, antropologia y democracia. Madrid:
Capitan Swing

- Powell, W. y DiMaggio, P. (1999). El nuevo institucionalismo en el andlisis organizacional. México: Colegio Nacional
de Ciencias Politicas y Administracion Publica

- Prieto, C. (1996). &quot;K. Polanyi: critica del mercado, critica de la economia&quot;, Politica y Sociedad, n° 21,
23-34.
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(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo larevision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracion de guias
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