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General description

Esta materia tratara de aproximarse ao concepto de mercado desde un punto de vista socioléxico, reflexivo e critico. Para
iso estudarase o mercado como institucién social, os mercados desde una perspectiva histérica e a interrelacion entre

Mercado, Estado e Terceiro Sector.

Study programme competences / results

Code Study programme competences / results
Al Dominar nun nivel de postgrado os cofiecementos, as ferramentas e os procedementos da investigacion social e de mercados
aplicandoos 4 solucién de problemas e necesidades
A3 Ser quen de desefiar un proceso de investigacién de caracter empirico demostrando dominio no uso de técnicas de investigacion
cuantitativas e/ou cualitativas
A5 Ter capacidade para identificar, nun nivel de postgrado, a relevancia dos distintos factores relacionados cos contornos sociais, 0s
mercados e os consumidores que deben ser tidos en conta na investigacion
A6 Analisis critico das sociedades de consumo actuais que permita cofiecer a estructuracion e o significado social do consumo
A10 Ser quen de redactar, presentar e defender documentos e informes de investigacion social e de mercados
All Cofiecer, nun nivel avanzado, os mercados e os consumidores, apreciando a diversidade dos seus enfoques
B2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a stia capacidade de resolucion de problemas en contornos novos ou
pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (o multidisciplinares) relacionados coa sta area de estudo
B3 Que os estudantes sexan guen de integrar cofiecementos e enfrontarse & complexidade de formular xuizos a partires de unha
informacion que, sendo incompleta ou limitada, inclta reflexiéns sobre as responsabilidades sociais e éticas vencelladas a aplicacion dos
seus coflecementos e xuizos
B4 Que os estudiantes saiban comunicar as suas conclusiéns e os cofiecementos e razéns Ultimas que as sustentan a publicos
especializados e non especializados dun xeito claro e sen ambigiiedades
B5 Que os estudantes postan as habilidades de aprendizaxe que lles permitan continuar estudando dun xeito que habera de ser en gran
medida autodirixido ou autébnomo
B6 Ser quen de buscar, xestionar, analizar e sintetizar a informacion, seleccionando aquela que resulta pertinente para a toma de decisiéns
B7 Ter capacidade creativa, proactiva e emprendedora
B10 Ser quen de traballar en equipo eficaz e eficientemente
B11 Ser quen de asumir responsabilidades tanto individuais como colectivas na tarefa investigadora ou profesional
Learning outcomes
Learning outcomes Study programme
competences /
results
Explicar socioléxicamente os mercados, a sta dimension como institucién social e histérica e as relacions e influencias que AC5 | BC3
mantefien co sector publico e o Terceiro Sector. AC11
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Analizar dunha forma critica os conceptos que sobre o mercado desenvolven varios autores. AC1 | BC5
AC6 | BC6
BC7
Aplicar os cofiecementos socioléxicos relativos ao mercado para dimensionar e xustificar un obxecto de estudo de AC3 | BC6
investigacion social e/ou de mercados. AC5
AC10
Ser capaces de expresar oralmente e por escrito as reflexiéons e conclusiéns obtidas a partir das lecturas, as practicas en AC10 | BC2
clase e os debates realizados na aula. BC4
BC10
BC11
Contents
Topic Sub-topic
1. O mercado como institucion social 1.1. Aproximacion socioléxica ao concepto de mercado
2. Os mercados na Historia 2.1. K. Polanyi e a ruptura da ortodoxia
3. Mercado, Estado e Terceiro Sector 3.1. Repensar o papel do mercado
Planning
Methodologies / tests Competencies / Teaching hours Student?s personal Total hours
Results (in-person & virtual) work hours
Supervised projects Al A3 A6 A10 B2 B3 4 37 41
B4 B5 B6 B7 B10 B11
Workbook Al A5 A6 A11 B3 B6 0 26 26
Guest lecture / keynote speech A5 A6 A1l 4 0
Personalized attention 4 0

(*)The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Methodologies

Description

Supervised projects

Traballos elaborados polo alumno.

Workbook

Seleccidn de lecturas sobre as que se traballara de forma reflexiva.

Guest lecture /

keynote speech

Clase expositiva na que se valorara a participacion activa do alumno.

Personalized attention

Methodologies

Description

Guest lecture /
keynote speech
Supervised projects
Workbook

seguimento da materia.

un calendario especifico de tutorias compatible coa sta dedicacion.

A asistencia & sesién de clase maxistral é obrigatoria (se non se pode asistir hai que porse en contacto coa profesora).
O seguimento do curso realizarase a través de tutorias. Ao principio do cuatrimestre, comunicarase o lugar e horario das

tutorias presenciales. Para as tutorias non presenciales, utilizaranse Moodle e o correo de forma activa para realizar o

Para o alumnado con recofiecemento de dedicacion a tempo parcial e dispensa académica acordarase a principio de curso

Assessment
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Qualification

Guest lecture / A5 A6 All A asistencia e a participacion en clase e nas tutorias terase en conta. 10
keynote speech
Supervised projects Al A3 A6 A10 B2 B3 | Realizaranse varios traballos ao longo do curso (comentarios de texto, de videos, 60

B4 B5 B6 B7 B10 B11 | anélise de noticias...) e entregaranse nas datas estipuladas pola profesora.

Workbook Al A5 A6 A11 B3 B6 | Realizarase un comentario sobre unha serie de lecturas propostas durante o curso 30

que tera que entregarse ao final deste.

A avaliacién continua consistira na realizacién de traballos tutelados ao longo do curso (que supofieran un 60% da nota), dun ensaio sobre varias
lecturas (que valera un 30% da nota) e a asistencia e participacion (que supofieran un 10% da nota final). A asistencia a clase maxistral é obrigatoria

(se non se pode asistir hai que porse en contacto coa profesora).

Para o alumnado con recofiecemento de dedicacion a tempo parcial e dispensa académica acordarase a principio de curso un calendario especifico

de tutorias e de prazos de entrega dos traballos tutelados (70% da nota) e das lecturas (30% da nota final) compatible coa sta dedicacion.

A avaliacién en segunda oportunidade consistira na realizacién dun traballo sobre toda a materia ou, si a avaliacion foi continua, a recuperacion das
probas non superadas durante o curso.
A primeira opcién supofiera un 100% da nota, a segunda supofiera a parte correspondente da nota da proba recuperada (gardaranse as notas das

probas superadas durante o curso). As instruciéns sobre a sta elaboracion seran proporcionadas pola profesora nunha tutoria.
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(*)The teaching guide is the document in which the URV publishes the information about all its courses. It is a public document and cannot

be modified. Only in exceptional cases can it be revised by the competent agent or duly revised so that it is in line with current legislation.
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