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Na chamada sociedade da informacion, sociedade do cofiecemento, sociedade do aprendizaxe, sociedade multipantalla,
sociedade do espectaculo, sociedade do entretemento, sociedade global, sociedade en rede, sociedade dixital, sociedade
multicultural, sociedade de mercado, sociedade desigual, sociedade en crise? a escola debe preparar para este novo e
cambiante contexto. A omnipresencia dos medios de comunicacién e o seu poder nas sociedades occidentais obriga a
gue estes medios, e os seus predominantes discursos audiovisuais, estean presentes nas aulas e nas escolas dende os
niveis da Educacion Infantil. Como sabemos as nenas e nenos xa son consumidores dos medios dende idades tempranas
e por isto os futuros docentes destes niveis educativos deben desenvolver unha serie de capacidades relacionadas coa
educacion mediatica tanto na sa formacion inicial como na sta formacién permanente. O fin buscado nesta materia de
educacién mediatica é favorecer a alfabetizacién nos medios actuando como receptores criticos e participantes activos,

creativos e comprometidos coa defensa dos valores democréticos.

Promover e colaborar en accions dentro e féra da escola, organizadas por familias, concellos e outras institucions con incidencia na
formacién cidada.

Analizar e incorporar de forma critica as cuestions mais relevantes da sociedade actual que afectan & educacion familiar e escolar:
impacto social e educativo das linguaxes audiovisuais e das pantallas; cambios nas relacions de xénero e interxeracionais;
multiculturalidade e interculturalista; discriminacion e inclusion social e desenvolvemento sustentable.

Saber traballar en equipo con outros profesionais de dentro e féra do centro na atencion a cada estudante, asi como na planificacion das
secuencias de aprendizaxe e na organizacion das situacions de traballo na aula e no espazo de xogo, identificando as peculiaridades do
periodo 0-3 e do periodo 3-6.

Fomentar experiencias de iniciacion as tecnoloxias da informacién e a comunicacion.

Analizar as linguaxes audiovisuais e as suas implicacions educativas.

Relacionar teoria e practica coa realidade da aula e do centro.

Participar na actividade docente e aprender a saber facer, actuando e reflexionando desde a préactica.

Participar nas propostas de mellora nos distintos ambitos de actuacién que se podan establecer nun centro.

Aprender a aprender.

Resolver problemas e tomar decisiéns de forma efectiva.

Aplicar un pensamento critico, autocritico, I6xico e creativo.

Traballar de forma auténoma con iniciativa e espirito emprendedor.

Traballar de forma colaborativa.

Comportarse con ética e responsabilidade social como cidadan e como profesional.

Comunicarse de maneira efectiva nun contorno de traballo.

Capacidade de adaptacion a situaciéons novidosas.

Capacidade de analise e sintese.

Capacidade de busca e manexo de informacion.
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B12 Capacidade de organizacion e planificacion.
B15 Capacidade para asumir a necesidade dun desenvolvemento profesional continuo, a través da reflexién sobre a propia practica.
B16 Capacidade para integrarse e comunicarse con expertos noutras areas e en contextos diferentes.
B17 Capacidade para presentar, defender e debater ideas utilizando argumentos sélidos.
B19 Comunicacion oral e escrita na lingua materna.
B22 Creatividade ou capacidade para pensar as cousas desde diferentes perspectivas, ofrecendo novas soluciéns aos problemas.
B24 Recofiecemento e respecto a diversidade e & multiculturalidade.
B25 Utilizacion das TIC no ambito de estudo e do contexto profesional.
C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral coma escrita, nas linguas oficiais da comunidade auténoma.
C3 Utilizar as ferramentas basicas das tecnoloxias da informacion e as comunicacions (TIC) necesarias para o exercicio da sua profesion e
para a aprendizaxe ao longo da suUa vida.
C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida, democratica e solidaria, capaz de analizar a
realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciéons baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun.
C6 Valorar criticamente o cofiecemento, a tecnoloxia e a informacion dispofiible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.
Cc7 Asumir como profesional e cidadan a importancia da aprendizaxe ao longo da vida.
c8 Valorar a importancia que ten a investigacion, a innovacién e o desenvolvemento tecnol6xico no avance socioeconoémico e cultural da
sociedade.
Resultados da aprendizaxe
Resultados de aprendizaxe Competencias do
titulo
Coriecer e comprender o papel e as caracteristicas dos medios de comunicacién na actual sociedade da informacién e Al13 B1 C1
sociedad multipantalla asi como a importancia da educacién mediatica no campo da educacién formal. A41 B2 C3
A57 B3 Cc4
A62 B4 C6
AB3 B5 C7
A64 B6 Cc8
B7
B8
B11
B12
B15
B16
B17
B22
B24
B25
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Ser capaz de levar a cabo procesos de investigacion e analise critico de distintos tipos de produtos mediaticos tendo en conta

todos os aspectos que inflien na sta produccion, distribucién e interacciéon cos mesmos.

Al12
A13
A21
A4l
A57
A62
A63
A64

B1
B2
B3
B4
B5
B6
B7
B8
B10
B11
B12
B15
B16
B17
B19
B22
B24
B25

C1
C3
C4
Cc7
Cc8

Ser capaz de elaborar propostas innovadoras e de calidade no campo da educacién mediatica e para o traballo de recepcién

critica e creacion comprometida de medios de comunicacion.

Al13
A4l
A57
A62

Bl
B2
B3
B4
B5
B6
B7
B8
B11
B12
B17
B19
B22
B25

C1
C3
C4
C6
c7

Contidos

Temas

Subtemas

1. A educacion mediatica como campo de estudio.

1.1 Historia e enfoques.
1.2 Lexislacién e situacién actual.

1.3 Dimensioéns e indicadores.

1.4 O método de proxectos e a ensinanza dos medios na escola.

2. Os medios de comunicacién na sociedade multipantalla.

2.1 Multinacionais, converxencia e pensamiento Unico.
2.2 Caracteristicas dos medios.
2.3 Internet e as ferramentas 2.0, 3.0...

3. Os factores determinantes dos medios de comunicacion.

3.1 Os propietarios.

3.2 A regulacion dos medios.
3.3 Os aspectos econémicos.
3.4 As audiencias.

3.5 O persoal.

3.6 As fontes.

3.7 As tecnoloxias.
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4. Linguaxe da imaxe e andlise de produtos mediaticos

dirixidos a infancia.

4.1 A lectura de imaxes.

4.2 Os estereotipos.

4,3 A publicidade dirixida & infancia.
4.4 A programacion infantil.

4.5 Os debuxos animados.

4.6 Os videoxogos.

5. Ainfancia e as sUas interacciéns cos medios de

comunicacion.

5.3 Ferramentas para a creacion dixital.
5.4 Redes sociais, usos e creacion.

5.1 Investigacion sobre medios e infancia.

5.2 Recepcién activa, participacion e creacién de medios.

Planificacion

Metodoloxias / probas

Competencias

Horas presenciais

Horas non
presenciais /

traballo auténomo

Horas totais

Analise de fontes documentais

A13 A57 A62 B1 B3
B4 B5 B10 B11 B12
C4C6C8

6

12

Discusion dirixida

A13 B3 B7 B8 B16
B17 B19 B22 C1 C4
C6 C8

4.5

4.5

Lecturas

A13 A57 A62 B1 B3
B4 B11 B12 B15 C6
C7C8

24

24

Préacticas a través de TIC

A41 A57 B2 B4 B5
B11 B12 B25 C3

10

10

Traballos tutelados

Al2 A13 A21 A41
A57 A62 A63 A64 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B7
B8 B10 B11 B12 B15
B19 B22 B24 B25 C4
C3

10

20

30

Presentacion oral

B5B7B12B16 B17
B22B25C1C3C4

10

Estudo de casos

Al13 A41 A57 A62 B2
B3 B10 B11 B12 B19
B22 C1C4 C6C8

10

15

Actividades iniciais

Al13

Atencién personalizada

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Andlise de fontes

documentais escritos, etc

Lectura, visualizacién e andlise de presentacions, peliculas, documentais, videos, fotos, documentos hipermedia, documentos

Discusion dirixida

Debate sobre as fontes documentais analizadas.

Lecturas Analise de fontes escritas.

Practicas a través de
TIC

so de programa de creacion mutimedia para a elaboracion do produto mediatico. Busquedas na rede.

Traballos tutelados

Elaboracién individual dunha breve proposta educativa de traballo para os medios de comunicacion.
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Presentacion oral Exposicion e explicacion ante o grupo clase do produto mediatico creado.
Estudo de casos Eleccién dun producto mediatico consumido por un grupo ou colectivo determinado e analise de distintos aspectos que tefien
que ver coas dimensiéns da educacion mediatica.

Actividades iniciais Presentacién da materia e os procesos de avaliacion.

Practicas a través de | Seguimento do traballo individual e en grupo nas clases expositivas e interactivas e nas titorias.
TIC

Traballos tutelados

Estudo de casos

Cualificacion
Traballos tutelados A12 A13 A21 A41  Avaliacién da breve proposta educativa de traballo para os medios de comunicacion. 30
A57 A62 A63 A64 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B7
B8 B10 B11 B12 B15
B19 B22 B24 B25 C4
C3
Estudo de casos A13 A41 A57 A62 B2 | Avaliacion da investigacion dun produto mediatico. 40
B3 B10 B11 B12 B19
B22 C1C4 C6C8
Presentacion oral B5 B7 B12 B16 B17 | Avaliacion da presentacion do producto mediatico creado. 30
B22 B25 C1 C3 C4

Os estudantes que asistan ao 80 % das clases poden acollerse ao

modelo de avaliacion por traballos tendo que ter ao menos 5 puntos en
cada un deles (proposta individual, estudo de caso en grupo e produto
mediatico en grupo) para aprobar.

Os estudantes que non asistan de

manera xustificada ou non xustificada ao 80% das clases teran que
realizar os tres traballos e forma individual e un examen escrito. As
porcentaxes seran as seguintes: Tres traballos individuais (proposta,
estudo de caso e produto mediatico) cada un 10% da nota tendo que obter
un minimo de 5 puntos en cada un deles para aprobar; examen escrito 70%
tendo que obter un minimo de 5 puntos no mesmo para aprobar. Este modelo
de avaliacién aplicarase tamén na 2° oportunidade de xullo.

Os

estudantes que tefian recofiecida tanto a condicién de estudante a tempo
parcial como a dispensa académica especial teran que asistir ao 100% das
clases expositivas sendo avaliados da seguinte manera: Tres traballos
individuais (proposta, estudo de caso e produto mediatico) cada un 30%

da nota tendo que obter un minimo de 5 puntos en cada un deles para

aprobar.
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Ambrés, Alba y Breu, Ramén (2011) 10 ideas clave para educar en medios de comunicacion: la educacion
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medios en la sociedad de la informacién. Madrid. Ed. La Torre. . Aparici, Roberto,
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de la realidad. Madrid. Gedisa. . Aparici, Roberto et al (2010) Educomunicaciéon: mas alla del 2.0. Madrid.
Gedisa. . Buckingham, David (2004)
Educacién en medios. Alfabetizacion, aprendizaje y cultura contemporanea. Barcelona. Paidos.

Cubells, Mariola (2013) ¢ Y tu que miras? La television que no ves. Barcelona.

Roca . Digén Regueiro, Patricia
(2006) El caduco mundo de Disney: propuesta de analsis critico en la escuela. Comunicar 26, pp-163-169

Digén Regueiro, Patricia (2008) Programacion infantil y television sensacionalista:
entretener, desinformar, deseducar. Comunicar 31, pp 65-76. . Digén Regueiro, Patricia y Tojeiro Rios, Alicia
(2010): La Educacién mediatica y el método de proyectos en los niveles de la Educacién Infantil: una experiencia de
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Ferrés, Joan y Piscitelli, Alejandro (2012): La competencia mediatica: propuesta articulada de
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Pariser, Eli (2017): El filtro burbuja. Madrid. Taurus.- Ramonet, Ignacio (1998) La tirania de la
comunicacion. Madrid. Debate.

Tur,Victoria (2005): Aproximacion a la medida empirica de la calidad del audiovisual dirigido a nifios. Comunicar
25Pelicula: Un juego de inteligenciaDocumentales: Los nuevos amos del mundo; Estds nominado: cuando la realidad
supera a la ficciénLibros de actas: | Congreso Internacional de Educacién Mediatica y Competencia Digital: La cultura
de la participacion; Il Congreso Internacional de Educacién Mediatica y Competencia Digital: Ludoliteracy, creacion

colectiva y aprendizaje

6/10



:"-"-r“" .=-"-'= UNIVERSIDADE DA CORUNA
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Recomendaciéns

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Tecnoloxias da informacién e a comunicacién en educaciéon/652G01005

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintdan o temario

Observacions

Seguimento continuo do traballo na materia dende o principio de curso.Adecuado traballo cooperativo no grupo.Asistencia a titorias.

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é publico e non se pode modificar,
salvo casos excepcionais baixo a revisiéon do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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