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Descricion xeral Sector Audiovisual ofrece ao alumno os cofiecementos especificos sobre o funcionamento institucional, econémico e
politico do sistema audiovisual e dos actores que o integran (administracién, empresas, soportes e audiencias).
Preténdese unha aproximacién ao sector audiovisual como industria.
Os profesionais da comunicacién audiovisual necesitan saber como operan e interrelaciénanse os medios, as tecnoloxias
e os produtos nun campo de actividade econémica de crecente peso e influencia.

Competencias / Resultados do titulo

Cddigo Competencias / Resultados do titulo

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias /
Resultados do titulo
Cofiecer a estrutura do sistema audiovisual espafiol e internacional a partir da analise da radio, a televisién, o cinema, a A3 B1 C1
animacion e internet como mercado de produtos audiovisuais. Ad B2 Cc4
A6 B3
A9 B4
A10 B5
Andlise dos elementos estruturais do mercado audiovisual mediante técnicas cuantitativas e cualitativas. A4 B2 C1
A6 B3 C3
B4 C4
B5
Adquirir os habitos de traballo individual e colaborativo para desempefiarse profesionalmente no sector audiovisual. A3 B2 Cc2
Tomar decisions, asumir riscos e afrontar con madurez os acertos e erros derivados das mesmas. A4 B3 C3
Capacidade de organizacién e temporalizacion das tarefas. Consultar se se necesita orientacion: chegar a tempo coas A6 B4 C4
preguntas e as dubidas. A9 B5
B9
Contidos
Temas Subtemas

Tema 1. O sector audiovisual en Espafia

a actualidade)

- Grupos audiovisuais espafiois.
- Grupos de comunicacion europeos en Espafia.

- Grupos de comunicacioén non europeos en Espafia.

- O sector audiovisual no contexto dos sectores econémicos espafiois

-Configuracién do sistema de radio e televisiéon na etapa democrética (dende 1977 ata
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Tema 2. O sector radiofénico

- Datos estruturais do sector radiofonico.

- Tendencias.

Tema 3. O sector televisivo

- Datos estruturais do sector televisivo.
- O mercado publicitario e a televisién.

- Novos modelos de explotacién e distribucion.

Tema 4. O sector cinemetogréafico

- Cadea de valor: producién-distribucién-exhibicién
- Datos estruturais do sector do cine
- Novos modelos de explotacién e distribucion

Tema 5. O sector da animacion

- Antecedentes

- Datos estruturais da industria da animacién
- Tendencias

- O sector da animacion en Galicia

Tema 6. Internet como centro dos cambios no sector

audiovisual

- Novos modelos de producion, distribucion e consumo
- Mercado das redes sociais

- Mercado das aplicaciéns para dispositivos mébiles

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias / Horas lectivas Horas traballo Horas totais
Resultados (presenciais e autbnomo
virtuais)
Sesion maxistral A3 A4 A6 A9 A10 B1 32 16 48
B2 B3 B4 B5C4 C1

Andlise de fontes documentais A4 A6 B2 B3 B4 B5 8 10 18
cic3c4

Lecturas A6 A9 A10 B3 B9 C2 0 20 20

C4
Aprendizaxe colaborativa A4 A6 A9 B2 B3 B4 10 30 40
B5B9C2C3C4
Proba mixta B1 B2 B3 B4 C2 2 20 22
Atencién personalizada 2 0 2

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Sesién maxistral

Leccibns expositivas nas gque se explicaran os aspectos principais dos bloques tematicos que comprende a materia. Un dos
seus obxectivos € facilitar a aprendizaxe dos conceptos propios desta disciplina.
E conveniente que o alumno dedique polo menos unha hora de traballo persoal para cada leccion expositiva, para reflexionar

sobre o explicado e expofier a tempo as stias dubidas e comentarios.

Andlise de fontes

Busca, seleccion e sistematizacion de fontes de informacién de referencia sobre os sectores estudados, e sobre os grupos de

documentais comunicacion.
Interpretacion da informacion obtida nas devanditas fontes: informes sectoriais, informes econémico-financeiros, datos
estatisticos.
E conveniente que o alumno dedique polo menos unha hora de traballo persoal por cada clase de anélise de fontes, para
reflexionar sobre o explicado e exporfier a tempo as stas dubidas e comentarios.

Lecturas Seleccionarase un libro de lectura obrigatoria.

A lectura de libros actuais sobre a materia facilita a comprension conceptual e a reflexion, e contrible a garantir unha
aprendizaxe en profundidade.
A lectura é un dos habitos que mais contrible & profundidade no xuizo e & riqueza expresiva.
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Aprendizaxe Para lograr a aprendizaxe do alumno sobre as caracteristicas e situacién actual dos distintos sectores que abrangue esta
colaborativa materia, realizarase un traballo en grupo.
Deste modo preténdese alcanzar unha aprendizaxe dindmica sobre uns contidos que son en si mesmos cambiantes, e polo
tanto, o mais importante é que os alumnos saiban que é relevante actualizar, cales son as fontes de informacién significativas

e como utilizalas.

Proba mixta Exames sobre a materia
Aprendizaxe A profesora estara a disposicion dos alumnos nas suas horas de titoria e a través do correo electronico para as necesarias
colaborativa orientacions e seguimento nestas actividades.

Cualificacion
Aprendizaxe A4 A6 A9 B2 B3 B4 | Traballo en grupo no que se valora tanto o resultado como o proceso. 30
colaborativa B5B9 C2C3C4 A cualificacién de cada alumno integrante do grupo poderia ser diferente en funcion

da stia achega e compromiso.
A asistencia as clases relativas a esta actividade é obrigatoria, e terase en conta para
a cualificacion de cada alumno.
A participacion neste traballo é obrigatoria para optar & avaliaciéon da materia.
Proba mixta B1 B2 B3 B4 C2 Exames. O contido da bibliografia basica é potencial materia deste exame. 50
E necesario aprobar o exame final para que a sta cualificacién faga media coas
outras probas e traballos previstos nesta avaliacion.
Se este exame non se aproba, a materia resulta automaticamente suspensa
Lecturas A6 A9 A10 B3 B9 C2 Proba para a avaliacion do libro de lectura obrigatoria. 20

C4 A presentacion a esta proba é obrigatoria para optar a avaliacion da materia.

Ortografia: as posibles faltas de ortografia nos exames e traballos baixaran de modo significativo a cualificacion dos mesmos.
Os alumnos deberan consultar semanalmente o Campus Virtual (moodle),

porque a través deste espazo docente virtual comunicaraselles toda a

informacion necesaria sobre a materia: documentos, avisos e

cualificacions.

- FERNANDEZ ALONSO, Isabel (ed.) (2017). Austeridad y clientelismo. Politica audiovisual en Espafia en el contexto
mediterraneo y de la crisis financiera. Barcelona: Gedisa

- GUTIERREZ MONTES, Eladio (coord.) (2017). Televisién Abierta. Situacion actual y tendencias de futuro de la TDT.
Madrid: Colegio Oficial de Ingenieros de Telecomunicaciones

- HERBERA, J.; LINARES, R. y NEIRA, E. (2015). Marketing Cinematografico. Cémo promocionar una pelicula en el
entorno digital. Barcelona: Editorial UOC

- LOPEZ GARCIA, X. y ANEIROS DIAZ, R.(coord.) (2016). A Comunicacién en Galicia 2015. Santiago de
Compostela: Consello da Cultura Galega, Seccién de Comunicaciéon

- MINARRO, Laura (2013). Cémo vender una obra audiovisual : una aproximacion a la distribucion de contenidos
audiovisuales. Barcelona: Editorial UOC

- NOTICIAS DE LA COMUNICACION (). Noticias de la Comunicacién (revista mensual especializada).

- SGAE (). Anuario SGAE de las artes escénicas, musicales y audiovisuales. Madrid: Fundacion Autor-SGAE
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Bibliografia complementaria | - AZURMENDI, A. (2011). Derecho de la Comunicacién. Barcelona. Bosch

- CLARES, J. (2013). Distribucion audiovisual en Internet: VoD y nuevos modelos de negocio. Barcelona: Editorial
uocC

- EPSTEIN, E.J. (2007). La gran ilusién. Dinero y poder en Hollywood. Barcelona. Tusquets

- ISAACSON, Walter (2011). Steve Jobs : la biografia. Barcelona : Random House Mondadori

- KAHNEY, Leander ([2009] (2010 imp.) ). En la cabeza de Steve Jobs : la mente detras de Apple. Barcelona :
Gesti6n 2000

- NEIRA, Elena (2015). La otra pantalla : redes sociales, moéviles y la nueva televisién. Barcelona: Editorial UOC

Recomendacioéns

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Historia da Radio, a Televisién e a Multimedia/616G01002
Dereito/616G01005

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Historia do cine e da animacién/616G01006
Comunicacion e industrias culturais/616G01009
Empresa/616G01010

Materias que contindan o temario

Observacions

Estudo persoal: nada pode

suplir o tempo que o alumno necesita para pensar e entender os contidos.

Nesta materia non se require tanto un exercicio de memoria como un

traballo continuado que permita incorporar os cofiecementos.Os alumnos deberan consultar semanalmente o Campus Virtual (moodle),
porque a través deste espazo docente virtual comunicaraselles toda a

informacién necesaria sobre a materia: documentos, avisos e

cualificacions.

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é publico e non se pode modificar,
salvo casos excepcionais baixo arevision do 6rgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracién

de guias
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