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Descripcion general

Se trata de adquirir un conocimento general de los diferentes tipos y procedimientos para hacer investigaciones

empleando la encuesta como herramienta.

Competencias del titulo

Codigo Competencias del titulo

A5 Tener capacidad para identificar, en un nivel de postgrado, la relevancia de los distintos factores relacionados con los entornos sociales,
los mercados y los consumidores que deben ser tenidos en cuenta en la investigacion

A6 Andlisis critico de las sociedades de consumo actuales que permita conocer la estructuracion y el significado social del consumo

A7 Ser capaz de justificar una adecuada segmentacién y seleccién del publico objetivo

A8 Tener capacidad para trabajar criticamente con fuentes de datos, metodologias y técnicas de investigacion cientifica y herramientas
informaticas propias de la investigacion social y de mercados

All Conocer, en un nivel avanzado, los mercados y los consumidores, apreciando la diversidad de sus enfoques

B2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en entornos nuevos o poco
conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

B3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una informacién
que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios

B4 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

B5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran
medida autodirigido o auténomo

B10 Ser capaz de trabajar en equipo eficaz y eficientemente

C4 Desarrollarse para el ejercicio de una ciudadania abierta, culta, critica, comprometida, democratica y solidaria, capaz de analizar la
realidad, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciones basadas en el conocimiento y orientadas al bien coman

C5 Entender la importancia de la cultura emprendedora y conocer los medios al alcance de las personas emprendedoras

C7 Asumir como profesional y ciudadano la importancia del aprendizaje a lo largo de la vida

Resultados de aprendizaje
Resultados de aprendizaje Competencias del
titulo
Solucion de problemas e desefio da investigacion AM5 | BM2 = CM4

AM6 | BM3 | CM5
AM7 | BM4 = CM7
AM8 | BM5
AM11 | BM10
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Contenidos

Tema

Subtema

Aspectos teéricos y metodolégicos de la investigacion por

encuesta

Partes y fases de la investigacion
Indicadores
Procesos

Tipologias y elementos configuradores

Estudio y andlisis de casos

Investigacion de datos manifestos
Investigacion con datos calculados

Investigacion con estimacions

Disefio y elaboracion practica de una investigacion por

encuesta

Ejercicio individual

Ejercicios y practicas de resolucion de problemas

Planificacion

Metodologias / pruebas

Competéncias Horas presenciales

Horas no
presenciales /

trabajo autbnomo

Horas totales

Presentacion oral A8 B2 B4 8 0 8

Estudio de casos A5 A6 A8 B2 B3 15 15 30

Investigacion (Proyecto de investigacion) A5 A6 A7 A8 A1l B2 8 16 24
B3 B4 B5C4 C5C7

Solucién de problemas A5 A8 B2 B3 B10 C4 6 6 12

Atencién personalizada 1 0 1

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Presentacion oral

Exposicion de los aspectos tedricos por parte del profesor

Estudio de casos

Estudio de casos de cada tipo de investigacion por encuesta

Investigacion
(Proyecto de
investigacion)

Disefio y elaboracion por parte de los alumnos de una encuesta

Solucién de

problemas

Resolucion de problemas, planteados por el profesor

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Investigacion
(Proyecto de

investigacion)

Si fuese precisa, en horario de tutorias.

La evaluacién para las/los alumnas/os con dedicacion a tempo parcial y dispensa académica de exencién de asistencia se

resolvera computando al 100% el proyecto de investigacion.

Evaluacién
Metodologias Competéncias Descripcion Calificacion
Solucién de A5 A8 B2 B3 B10 C4 | Resolucién de los ejercicios y casos propuestos por el profesor 50
problemas
Investigacion A5 A6 A7 A8 A11 B2 | Disefio individualizado de una investigacion por encuesta 50

(Proyecto de
investigacion)

B3 B4B5C4 C5C7

Observaciones evaluacion
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La evaluacion para las/los alumnas/os con dedicacién a tempo parcial y dispensa académica de exencién de asistencia se resolvera computando al

100% el proyecto de investigacion.
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- DIAZ DE RADA, Vidal (). Ventajas e inconvenientes de la encuesta por Internet. Papers: revista de sociologia, 2012,
vol. 97, no 1, p. 193-223.

- GONZALEZ GOMEZ, Andrés; PADILLA GARCIA, José Luis (). Un esquema conceptual para analizar la validez en
las investigaciones mediante encuesta. . Metodologia de encuestas, 1999, vol. 1, no 1, p. 85-98
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Investigaciones Sociolégicas (REIS), 2005, vol. 111, no 1, p. 75-103.
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completa utilizando SPSS.. Editorial UOC,
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Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contindan el temario

Otros comentarios

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo la revision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracion de guias
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