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Subject (*) Practices Code 615518024

Study programme Mestrado Universitario en Socioloxía Aplicada: Investigación Social e de Mercados

Descriptors

Cycle Period Year Type Credits

Official Master's Degree 1st four-month period Second Obligatory 12

Language SpanishGalician

Teaching method Face-to-face

Prerequisites

Department EconomíaSocioloxía e Ciencias da Comunicación

Coordinador Rodríguez Rodríguez, María del Carmen E-mail carmen.rodriguez2@udc.es

Lecturers Rodríguez Rodríguez, María del Carmen E-mail carmen.rodriguez2@udc.es

Web

General description As prácticas externas en Socioloxía Aplicada son unha parte fundamental da formación do estudiantado que curse este

Máster, ao permitirlle achegarse á realidade laboral e aplicar de forma práctica o aprendido durante os cursos.

As prácticas poderanse desenvolver en institucións públicas, empresas ou entidades non lucrativas. Farase un

seguimento obrigatorio destas por parte dun/a titor/a académico e un/a titor/a profesional.

Study programme competences

Code Study programme competences

A1 Dominar nun nivel de postgrado os coñecementos, as ferramentas e os procedementos da investigación social e de mercados

aplicándoos á solución de problemas e necesidades 

A4 Ser quen de discriminar a técnica de investigación axeitada ao problema plantexado 

A5 Ter capacidade para identificar, nun nivel de postgrado, a relevancia dos distintos factores relacionados cos contornos sociais, os

mercados e os consumidores que deben ser tidos en conta na investigación 

A8 Ter capacidade para traballar críticamente con fontes de datos, metodoloxías e técnicas de investigación científica e ferramentas

informáticas proprias da investigación social e de mercados 

A9 Ter capacidade para integrar e aplicar as novas tendencias en investigación social e de mercados de xeito rentable e efectivo na

empresa, as administracións ou outras organizacións 

A10 Ser quen de redactar, presentar e defender documentos e informes de investigación social e de mercados 

A11 Coñecer, nun nivel avanzado, os mercados e os consumidores, apreciando a diversidade dos seus enfoques

B1 Posuer e comprender coñecementos que aporten unha base ou oportunidade de ser orixinais no desenvolvemento e/ou aplicación de

ideas, a cotío nun contexto de investigación 

B2 Que os estudantes saiban aplicar os coñecementos adquiridos e a súa capacidade de resolución de problemas en contornos novos ou

pouco coñecidos dentro de contextos máis amplos (o multidisciplinares) relacionados coa súa área de estudo 

B3 Que os estudantes sexan quen de integrar coñecementos e enfrontarse á complexidade de formular xuizos a partires de unha

información que, sendo incompleta ou limitada, inclúa reflexións sobre as responsabilidades sociais e éticas vencelladas á aplicación dos

seus coñecementos e xuizos 

B4 Que os estudiantes saiban comunicar as súas conclusións e os coñecementos e razóns últimas que as sustentan a públicos

especializados e non especializados dun xeito claro e sen ambigüedades 

B5 Que os estudantes posúan as habilidades de aprendizaxe que lles permitan continuar estudando dun xeito que haberá de ser en gran

medida autodirixido ou autónomo

B6 Ser quen de buscar, xestionar, analizar e sintetizar a información, seleccionando aquela que resulta pertinente para a toma de decisións 

B7 Ter capacidade creativa, proactiva e emprendedora 

B8 Ser quen de integrar as NTICs (Novas Tecnoloxías da Información e as Comunicacións) na tarefa profesional e/ou investigadora 

B9 Ter capacidade de analizar críticamente tanto o traballo proprio como o dos compañeiros 

B10 Ser quen de traballar en equipo eficaz e eficientemente 

B11 Ser quen de asumir responsabilidades tanto individuais como colectivas na tarefa investigadora ou profesional 

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, nas linguas oficiais da Comunidade Autónoma de Galicia 
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C3 Utilizar as ferramentas básicas das TIC necesarias para o exercicio da súa profesión e para o aprendizaxe ao longo da vida 

C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadanía aberta, culta, crítica, comprometida, democrática e solidaria, capaz de analizar a

realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar solucións baseadas no coñecemento e orientadas ao ben común 

C5 Entender a importancia da cultura emprendedora e coñecer os medios ao alcance das persoas emprendedoras 

C6 Valorar críticamente o coñecemento, a tecnoloxía e a información dispoñible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse 

C7 Asumir como profesional e cidadán a importancia da aprendizaxe ao longo da vida

C8 Valorar a importancia que ten a investigación, a innovación e o desenvolvemento tecnolóxico no avance socioeconómico e cultural da

sociedade 

Learning outcomes

Learning outcomes Study programme

competences

Ter experiencia na aplicación dos coñecementos adquiridos en contextos reais. AC1

AC5

AC8

AC11

BC1

BC2

BC3

BC4

BC6

CC1

CC3

CC6

Reflexionar como se desenvolve a aplicación dos coñecementos adquiridos no máster por profesionais de maior experiencia

na realidade.

AC1

AC4

AC5

BC1

BC2

BC5

BC9

CC6

CC7

CC8

Ter experiencia real na toma de decisións. AC4

AC5

AC10

BC6

BC7

BC9

BC10

BC11

CC5

CC8

Ter experiencia de adaptación a novas circunstancias no mundo laboral. AC9 BC5

BC7

BC8

BC9

CC3

CC4

CC5

CC7

CC8

Contents

Topic Sub-topic

As prácticas externas en Socioloxía Aplicada son unha parte

fundamental da formación do estudiantado que curse este

Máster, ao permitirlle achegarse á realidade laboral e aplicar

de forma práctica o aprendido durante os cursos.

As prácticas poderanse desenvolver en institucións públicas,

empresas ou entidades non lucrativas.

As prácticas realízanse preferentemente a través da FUAC, aínda que tamén hai a

posibilidade de que, a través da iniciativa individual do alumnado, póidanse promover

convenios con calquera tipo de entidade ou de que os alumnos poidan facer as

prácticas coas institucións que asinaron acordos marco coa UDC. 

Planning

Methodologies / tests Competencies Ordinary class

hours

Student?s personal

work hours

Total hours

Supervised projects A1 A4 A5 A8 A9 A10

A11 B1 B2 B3 B4 B5

B6 B7 B8 B9 B10 B11

C1 C3 C4 C5 C6 C7

C8 

275 0 275
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Student portfolio B1 B2 B3 B4 B5 B6

B7 B9 B10 B11 C1

C6 C7 C8 

0 24 24

Personalized attention 1 0 1

(*)The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Methodologies Description

Supervised projects Consistirá na realización das prácticas na entidade elixida para tal fin (coa supervisión dun/a titor/a académica e un/a titor/a

profesional). As actividades a realizar polo alumnado e as condicións nas que estas se desenvolven estarán recollidas nun

Proxecto Formativo redactado ao comezo do período de prácticas.

Student portfolio O portafolio do alumno/a será un Informe de Avaliación do alumnado sobre o Centro de Prácticas e unha Memoria de

Prácticas (seguindo o formato das prácticas externas establecido) que serán entregados presencialmente nas datas

sinaladas, con antelación, polos/as titores/as académicos/as. 

Personalized attention

Methodologies Description

Supervised projects

Student portfolio

As tutorías resultan importantes para preparar, coordinar e xestionar as prácticas. Os estudantes poderán consultar calquera

dúbida co seu titor/a presencial ou virtualmente (a través de Moodle e do correo electrónico).  

Assessment

Methodologies Competencies Description Qualification

Supervised projects A1 A4 A5 A8 A9 A10

A11 B1 B2 B3 B4 B5

B6 B7 B8 B9 B10 B11

C1 C3 C4 C5 C6 C7

C8 

Avaliación das prácticas por parte do/a titor/a profesional. 50

Student portfolio B1 B2 B3 B4 B5 B6

B7 B9 B10 B11 C1

C6 C7 C8 

Avaliación da Memoria de Prácticas por parte do/a titor/a interno/a ou académico/a. 50

Assessment comments

Sources of information

Basic

Complementary

Recommendations

Subjects that it is recommended to have taken before

Subjects that are recommended to be taken simultaneously

Subjects that continue the syllabus

Other comments
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(*)The teaching guide is the document in which the URV publishes the information about all its courses. It is a public document and cannot

be modified. Only in exceptional cases can it be revised by the competent agent or duly revised so that it is in line with current legislation.
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