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Web

Descricion xeral

Competencias / Resultados do titulo

Codigo Competencias / Resultados do titulo
A6 CES8 - Planificar novos destinos e produtos turisticos
A7 CE9 - Remodelar destinos turisticos maduros para adaptalos &s novas esixencias da demanda e ao desenvolvemento sustentable das
comunidades receptoras
Al12 CE7 - Capacidade para interpretar os cambios sociais e como afectan as innovaciéns nos produtos e ao comportamento do consumidor
B2 CB7 - Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sua capacidade de resolucién de problemas en contornas novas
ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sUa area de estudo
B4 CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades
B5 CB10 - Que os estudantes posuan as habilidades de aprendizaxe que lles permitan continuar estudando dun modo que habera de ser en
gran medida autodirigido ou autbnomo.
B7 CG2 - Utilizar as ferramentas bésicas das tecnoloxias da informacion e as comunicacions (TIC) necesarias para o exercicio da sta
profesion e para a aprendizaxe ao longo da sta vida
B10 CGS5 - Valorar criticamente o cofiecemento, a tecnoloxia e a informacion dispofiible para resolver os problemas cos que deben
enfrontarse
B12 CG7 - Valorar a importancia que ten a investigacién, a innovacion e o desenvolvimiento tecnoléxico no avance socioeconémico e cultural
da sociedade
Ci1 CT1 - Resolver problemas de forma efectiva
C4 CT4 - Traballar de forma colaborativa
Cc8 CT8 - Comunicar por escrito e oralmente os cofiecementos procedentes da linguaxe cientifica
C9 CT9 - Capacidade para resolver problemas con iniciativa, toma de decisions, creatividade, razonamiento critico e de comunicar e

transmitir cofiecementos habilidades e destrezas

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias /

Resultados do titulo
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BM2 | CM1
BM4 | CM4
BM5 | CM8
BM7 | CM9
BM12
BM10

Contidos

Temas

Subtemas

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias / Horas lectivas Horas traballo Horas totais
Resultados (presenciais e auténomo
virtuais)
Aprendizaxe colaborativa C4 0 15 15
Discusién dirixida B4 B10 C1 C9 4 0 4
Lecturas A7 B5C8 0 10 10
Sesion maxistral Al12 A6 C7 26 0 26
Traballos tutelados B2 B7 B9 B12 C6 0 15 15
Atencion personalizada 5 0 5

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Aprendizaxe
colaborativa
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Lecturas
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Traballos tutelados

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Traballos tutelados
Avaliacién
Metodoloxias Competencias / Descricion Cualificacion

Resultados
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Traballos tutelados

B2 B7 B9 B12 C6

Trabajo sobre el andlisis pormenorizado de un destino especializado en alguna de las
tendencias turisticas comentadas en el programa de la asignatura. El alumnado
presencial debera de hacer este trabajo en grupos de un maximo de 3 personas,
deberan de entregarlo a través de la plataforma online en formato PDF y con una
extension maxima de 15 paginas. El alumnado online podréa elegir si quiere hacerlo de
manera individual o en grupo pero en ambos casos debera de entregarlo a través de
la plataforma online en formato PDF con una extension méxima de 15 péaginas. El
documento debera de llamarse siguiendo la siguiente propuesta: Destino y el primer
apellido de los diferentes componentes del grupo:
Destino_Apellido_Apellido_Apellido.pdf

50

Discusion dirixida

B4 B10 C1 C9

Participacion en los foros propuestos en la plataforma virtual o en el aula.

10

Lecturas

A7 B5C8

Lectura de dos documentos elegidos por el alumnado (misma tematica) a partir de la
propuesta previa realizada por el docente y que se puede consultar en la plataforma
Moodle. Para la evaluacién el alumnado debera de entregar una recension a través

de la plataforma Moodle en formato PDF y con una extensién maxima de 6 paginas.

40

Observaciéns avaliacion

Fontes de informacién
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