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Datos Identificativos 2018/19
Asignatura (*) Financiacion de Contenidos y Proyectos Audiovisuales Cédigo 616531017
Titulacién Master Universitario en Producién Xornalistica e Audiovisual
Descriptores
Ciclo Periodo Curso Tipo Créditos
Master Oficial 2° cuatrimestre Primero Optativa 4.5
Idioma Castellano
Modalidad docente Presencial
Prerrequisitos
Departamento Socioloxia e Ciencias da Comunicacion
Coordinador/a Formoso Barro, Maria Josefa Correo electronico | m.formoso@udc.es
Profesorado Formoso Barro, Maria Josefa Correo electronico | m.formoso@udc.es
Web
Descripcion general
Competencias del titulo
Codigo Competencias del titulo
Al CEL. Conocer la gestiéon y administracion de empresas audiovisuales
A8 CES8. Encontrar medios de financiacion para proyectos comunicativos de informativos o de entretenimiento
All CE11 - Elaborar presupuestos, cronogramas y planes de trabajo en un proyecto comunicativo
B2 CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en entornos nuevos o
poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio
B8 CGS5 - Entender la importancia de la cultura emprendedora y conocer los medios al alcance de las personas emprendedoras

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias del

titulo

- Conocer los recursos econémicos y financieros empleados en las producciones audiovisuales. AP1 | BP2

AP8 | BP8
AP11

- Estudiar las herramientas de financiacion de obras audiovisuales. AP1 | BP8
AP8

- Aprender la correcta forma de gestionar recursos técnicos, humanos y presupuestarios en las producciones audiovisuales. APl | BP2

Contenidos

Tema

Subtema
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-Financiacién y coproduccion internacional.

-Presupuestos y financiacion.

-Financiacion de proyectos SGR.

-Recursos econémicos y financieros.

1. El pitching o cémo vender un proyecto.

- La técnica del pitching.

2. Coproduccion y financiacion:

- Los elementos necesarios para atraer a un coproductor internacional: dossier /
packaging.

- El presupuesto de desarrollo, el presupuesto de produccion, el plan de financiacion,
el worksplit.

- La coproduccion: via oficial ? no oficial. Acuerdos bilaterales de coproduccion.
- Aspectos contractuales de la negociacion.

- Elaboracién de un Plan de financiacion y de explotacion.

3. Nuevas maneras de financiar y producir:

- La nueva cadena de valor: nuevos paradigmas.

- Los diferentes derechos implicados.

- Los diferentes recursos financieros.

- Los nuevos ecosistemas televisivos y de plataformas.

4. El mercado de los proyectos.

1. Produccién Ejecutiva:

- Qué es un productor ejecutivo.

- El trabajo del productor desde la idea inicial hasta la entrega y comercializacion del
producto audiovisual.

2. Cémo disefiar una produccion:

- Preguntas claves para poder poner en marcha una produccién.

- Cémo definir bien un proyecto antes de presupuestar.

- Primero el contenido, después los objetivos y por ultimo el presupuesto.

3. El presupuesto:

- La relacion entre numeros y el producto final.

- Decisiones de presupuesto que condicionan la calidad del proyecto.

- Modelos de presupuesto en Espafia.

SITUACION DEL PANORAMA AUDIOVISUAL

- Cambio en el analisis de riesgos a nivel mundial. El punto de vista de las Entidades
Financieras. CREA SGR

- Dificultades financieras del sector

- Cambios en el modelo de financiacién.
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-Financiacién de videojuegos. Produccion de Videojuegos

-Mapa de la industria de videojuegos en Espafia y el mundo
-Esquema de una productora de videojuegos

-Formatos de producto

-Financiacién y desarrollo

Il. Modelos de Distribucién

-Puntos de venta

-Plataformas Online

-Advergaming

-Free2Play

-Early Access

-Juegos episodicos

Il. Los videojuegos como generadores de contenido audiovisual
-El fendmeno de los espectadores de videojuegos
-Plataformas de distribucion: el caso de Twitch.tv

-Modelos de generacién de ingresos a través de los contenidos
IV. Streaming

- Conceptos acerca del streaming como produccién de contenidos
- Mapa de plataformas de streaming y formatos

-Introduccién a las competiciones online de videojuegos

V. eSports

-Qué son los eSports

-La industria de los eSports: cifras y datos a nivel mundial
-Panorama nacional

-Los eSports como generadores de audiencias y contenidos
VI. Contenidos Audiovisuales en eSports

-Los formatos audiovisuales en los deportes electronicos
-Canales y distribucion digital

-Generacion y ?drive? de audiencias

Planificacion

Metodologias / pruebas Competéncias Horas presenciales Horas no Horas totales

presenciales /

trabajo autbnomo

Trabajos tutelados All 13.5 67.5 81
Prueba de respuesta mdltiple B2 3 12 15
Seminario Al A8 B2 B8 15 15 16.5
Atencién personalizada 0 0

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion sén de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Trabajos tutelados

critica constructiva por parte de sus compafiero y docente.

Cada alumno hara un pitch de su proyecto. Se trabajara con el docente su contenido, su presentacion, su audiencia, su
estrategia de produccién y financiacion. Dispondra de 5 minutos para exponer su proyecto ante una audiencia y recibird una

Prueba de respuesta | Valoracion de los conocimientos adquiridos por los alumnos mediante una prueba tipo test.

multiple

Seminario

de la asignatura.

Clases presenciales con profesionales de reconocido prestigio en las que trasladan a los alumnos los contenidos nucleares
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Atencioén personalizada

Metodologias

Descripcion

Prueba de respuesta
multiple

Trabajos tutelados

La atencién personalizada que se describe para estas metodologias se concibe como momentos de trabajo presencial con el

profesor para la atencién y seguimiento del trabajo realizado por cada alumno. Implican una participacion obligatoria para el

alumnado. La forma y el momento en que se desenvolvera se indicara en relacién a cada actividad a lo largo del curso segln

el plan de trabajo de la materia.

Evaluacién
Metodologias Competéncias Descripcion Calificacion
Prueba de respuesta B2 La prueba tipo test corresponde al examen final sobre evaluacién de los contenidos 60
multiple tedricos de la materia. Consistird en dar respuesta a varias cuestiones de caracter
comprensivo que implicaran un tratamiento global e integrado de los contenidos
tedricos abordados a lo largo del curso.
Trabajos tutelados All En relacion con los trabajos tutelados se valorara: 40

- La adecuacion metodoldgica das propuestas de trabajo.

- La profundidad del contenido.

- El dominio de las aplicaciones utilizadas en la elaboracién de las propuestas
socioeducativas.

- El tratamiento de un lenguaje propio del contexto disciplinar.

- La utilizaciéon de fuentes documentales complementarias y actuales

- La presentacion y la claridad de la exposicion.

Observaciones evaluacion

Fuentes de informacién

Basica

- Eduardo Pradanos Grijalvo (). Cémo escribir una Biblia Transmedia.

- Brandon Tartikoff (). The last great ride. Turtle Bay Books

- Paul Boross, The Pitch Doctor (). The Pitching Bible. CGW Publishing
- Don Hewitt (). Tell me a story. Public Affairs Books

- Peter Gruber (). Storytelling para el éxito. Ed Empresa Activa

Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Asignaturas que se recomienda cursar simultdneamente

Asignaturas que contintdan el temario

Otros comentarios

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede

modificar, salvo cosas excepcionales bajo la revision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracion de guias
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