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General description

No actual panorama audiovisual os contidos sitianse no mais alto da cadea de valor. O obxectivo desta asignatura é que
os alumnos:

- se familiaricen coa analise das grellas de programacién e cos novos desefios de programacion de contidos audiovisuais
nun entorno multiplataforma

- identifiqguen e analicen a casuistica de cada un dos xéneros audiovisuais

- cofiezan o proceso de ideacién e creacién de formatos

- descubran os mecanismos de comercializacién e adaptacién dos formatos audiovisuais

- analicen o proceso de converxencia do sistema audiovisual, e

- cofiezan e investiguen os novos contidos que se estan producindo para os soportes emerxentes.

Study programme competences

Code Study programme competences
Al Comunicar mensaxes audiovisuais.
A2 Crear productos audiovisuais.
A6 Coriecelo sector audiovisual: a oferta e as audiencias.
A7 Coriecelas técnicas de creacion e producion audiovisual.
A8 Coriecela tecnoloxia audiovisual.

A12 Coriecelos principais codigos da mensaxe audiovisual.

B6 Expresarse correctamente tanto de xeito oral como escrito en linguas oficiais da comunidade autonoma
B7
B8 Empregar as ferramentas béasicas das tecnoloxias da informacién e as comunicacions (TIC) precisas para o exercicio da sta profesion e

para a aprendizaxe ao longo da sua vida.

B9 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida e solidaria capaz de analizar a realidade,

diagnosticar problemas, formular e imprantar solucién baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun

C1 Entender a importancia da cultura emprendedora e cofiecer os medios ao alcance das persoas emprendedoras.

Cc2 Valorar criticamente o cofiecemento, a tecnoloxia e a informacién dispofiible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.

C3 Asumir como profesional e cidadan a importancia da aprendizaxe ao longo da vida.

C4 Valorar a importancia que ten a investigacion, innovacion e o desenvolvemento tecnol6xico no avance socioecondémico e cultural da

sociedade.

Learning outcomes

Learning outcomes Study programme

competences

Comunicar mensaxes audiovisuais Al B6

B7
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Cofiecer o sector audiovisual: a oferta e as slias audiencias

A6 C4
A8

Coniecer as técnicas de creacion e producion audiovisual

A2 B8 C1
A7 B9 Cc2

Coniecer os principais cédigos da mensaxe audiovisual

Al2 C3

Contents

Topic

Sub-topic

Tema 1.- Estructura da Televisiéon

1.1.- Organizacién interna das televisions
1.2.- Departamento de informativos

1.3.- Departamento de programas

1.4.- Departamento de producién allea
1.4.1.- Arelacién coas produtoras

Tema 2.- Programacion

2.1.- Filosofia empresarial da canle

2.2.- Criterios de viabilidade

2.3.- A grella como estratexia de fidelizacion da audiencia
2.4.- Principais técnicas de programacion

2.5.- A programacioén nun entorno multiplataforma

Tema 3.- Xéneros audiovisuais

3.1.- Informativos

3.2.- Entretemento

Tema 4.- Formatos televisivos

4.1.- Caracteristicas do formato televisivo
4.2.- Tendencias

4.3.- Crear un formato

4.4.- Adaptacién dun formato

4.5.- Comercializacion dos formatos

Tema 5.- Dixitalizacion e converxencia

5.1.- Os contidos audiovisuais nun entorno multiplataforma
5.2.- Da planificacion vertical & horizontal
5.3.- Novas vias de distribucion

5.4.- A xestién integral dos contidos

Tema 6.- Contidos audiovisuais para 0s novos soportes

6.1.- Principais contidos para os novos media
6.2.- Formatos multiplataforma

6.3.- O branded content

6.4.- Formatos e RRSS

Planning

Methodologies / tests Competencies Ordinary class Student?s personal Total hours

hours work hours

Guest lecture / keynote speech

A12 B9 C3 24 0 24

Supervised projects

Al A2 A7 13 65 78

Case study A6 ABCl1C2 5 25 30

Oral presentation

B6 B7 B8 1 0 1

Mixed objective/subjective test

B6 C4 2 12 14

Personalized attention

3 0 3

(*)The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Methodologies Description
Guest lecture / Nestas clases explicaranse os diferentes temas do programa, para o que se contara co apoio de presentacions power-point,
keynote speech videos e diversos materiais que faciliten a explicacién dos asuntos abordados e que se empregan habitualmente nas
televisions e produtoras audiovisuais
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Supervised projects

Case study

Oral presentation

Mixed
objective/subjective

test

Supervised projects
Case study

Oral presentation

Mixed
objective/subjective
test

Supervised projects

Oral presentation
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Ao longo do cuadrimestre os alumnos deberan realizar diferentes traballos en grupo e indviduais (segundo o cronograma da

asignatura) que computaran na nota final.

Os contidos destes traballos son os seguintes

- andlise dunha grella de programacién. Localizacién de xéneros por canles

- ideacién dun formato

- busca e analise de contidos tranmedia, crossmedia ou branded content

Realizaranse os seguintes estudos de casos:

- revision de materiais de formatos informativos

- revisién de materiais de formatos de entretemento

- andlise das tendencias de formatos a nivel internacional

E importante para a formacién dos alumnos que se fagan coas técnicas de defensa de proxectos de maneira oral, polo que
teran que facer unha presentacioén oral do formato audiovisual que tefian desefiado e dos traballos practicos de programacion

Un exame escrito no que o alumno tera que demostrar os cofiecementos adquiridos

O profesor tutelara os traballos do alumno a través das sesions destinadas & atencion personalizada, asi coma no

seguimento e correccién dos traballos tutelados e das practicas realizadas na aula

Qualification

B6 C4 Exame escrito con preguntas curtas e preguntas a desenvolver 40
Al A2 A7 - analise dunha grella de programacion e localizacion de xéneros por canles 55
- ideacién de un formato
- busca e analise de contidos transmedia, crossmedia ou branded content
B6 B7 B8 Presentacién oral do formato audiovisual que tefian desefiado 5

E necesario superar tanto o exame escrito como cada unha das probas practicas (traballos tutelados) para poder aprobar esta asignatura.

Considero que duas cuestiéns basicas que un futuro comunicador debe ter perfectamente asentadas son as seguintes:

- debe saber explicarse con claridade -tanto nun soporte escrito como de xeito oral-, construindo frases correctas dende un punto de vista sintactico e

semanto.

- debe ser quen de redactar sen faltas de ortografia.

Por estes dous motivos os alumnos deberan facer exposicions orais dos exercicios practicos que realicen ao longo da asignatura. A presentacion

terase en conta na avaliacion final das practicas. Asi mesmo, o exame non sera tipo test, senén que sera necesario redactar e razoar cada unha das

respostas.

As faltas de acentuacién ou calquera outro tipo de falta ortografica podera invalidar o exame (s6 se aceptara un maximo de dous acentos mal

colocados ou inexistentes. Non se toleraran faltas ortogréficas graves).
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Recoméndase&nbsp;encarecidamente&nbsp;que se revisen as normas sintacticas, semanticas e ortograficas da asignatura de primeiro de grao

"Comunicacién oral e escrita" antes de comezar.



