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En la llamada sociedad de la informacion, sociedad del conocimiento, sociedad del aprendizaje, sociedad multipantalla,
sociedad del espectaculo, sociedad del entretenimiento, sociedad global, sociedad en red, sociedad digital, sociedad
multicultural, sociedade de mercado, sociedade desigual, sociedad en crisis? la escuela debe preparar para este nuevo y
cambiante contexto. La omnipresencia de los medios de comunicacién y su poder en las sociedades occidentales obliga a
gue estos medios, y sus predominantes discursos audiovisuales, estén presentes en las aulas y en las escuelas desde los
niveles de la Educacion Infantil. Como sabemos las nifias ynifios ya son consumidores de medios desde edades
tempranas y por esto los futuros docentes de estos niveles educativos deben desarrollar una serie de capacidades
relacionadas con la educaciéon mediatica tanto en su formacion inicial como en su formacién permanente. El fin buscado
en esta materia de educacion mediatica es favorecer la alfabetizaciéon en los medios actuando como receptores criticos y

participantes activos, creativos y comprometidos con la defensa de los valores democraticos.

A5 Saber promover la adquisicion de habitos en torno a la autonomia, la libertad, la curiosidad, la observacion, la experimentacion, la
imitacion la aceptacién de normas y de limites, el juego simbdlico y heuristico.

Al12 Promover y colaborar en acciones dentro y fuera de la escuela, organizadas por familias, ayuntamientos y otras instituciones con
incidencia en la formacion ciudadana.

A13 Analizar e incorporar de forma critica las cuestiones mas relevantes de la sociedad actual que afectan a la educacion familiar y escolar:
impacto social y educativo de los lenguajes audiovisuales y de las pantallas; cambios en las relaciones de género e intergeneracionales;
multiculturalidad e interculturalista; discriminacién e inclusién social y desarrollo sostenible.

A21 Saber trabajar en equipo con otros profesionales de dentro y fuera del centro en la atencién a cada estudiante, asi como en la
planificacion de las secuencias de aprendizaje y en la organizacién de las situaciones de trabajo en el aula y en el espacio de juego,
identificando las peculiaridades del periodo 0-3 y del periodo 3-6.

A4l Fomentar experiencias de iniciacion a las tecnologias de la informacion y la comunicacion.

A57 Analizar los lenguajes audiovisuales y sus implicaciones educativas.

A62 Relacionar teoria y préactica con la realidad del aula y del centro.

A63 Participar en la actividad docente y aprender a saber hacer, actuando y reflexionando desde la practica.

A64 Participar en las propuestas de mejora en los distintos &mbitos de actuacién que se puedan establecer en un centro.

B1 Aprender a aprender.

B2 Resolver problemas y tomar decisiones de forma efectiva.

B3 Aplicar un pensamiento critico, autocritico, l6gico y creativo.

B4 Trabajar de forma auténoma con iniciativa y espiritu emprendedor.

B5 Trabajar de forma colaborativa.

B6 Comportarse con ética y responsabilidad social como ciudadano y como profesional.
B7 Comunicarse de manera efectiva en un contorno de trabajo.

B8 Capacidad de adaptacion a situaciones novedosas.
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B10 Capacidad de andlisis y sintesis.

B11 Capacidad de bisqueda y manejo de informacion.

B12 Capacidad de organizacion y planificacion.

B15 Capacidad para asumir la necesidad de un desarrollo profesional continuo, a través de la reflexiéon sobre la propia practica.

B16 Capacidad para integrarse y comunicarse con expertos en otras areas y en contextos diferentes.

B17 Capacidad para presentar, defender y debatir ideas utilizando argumentos sélidos.

B19 Comunicacion oral y escrita en la lengua materna.

B22 Creatividad o capacidad para pensar las cosas desde diferentes perspectivas, ofreciendo nuevas soluciones a los problemas.

B24 Reconocimiento y respeto a la diversidad y a la multiculturalidad.

B25 Utilizacion de las TIC en el ambito de estudio y del contexto profesional.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en las lenguas oficiales de la comunidad auténoma.

C3 Utilizar las herramientas basicas de las tecnologias de la informacién y las comunicaciones (TIC) necesarias para el ejercicio de su

profesion y para el aprendizaje a lo largo de su vida.

C4 Desarrollarse para el ejercicio de una ciudadania abierta, culta, critica, comprometida, democratica y solidaria, capaz de analizar la

realidad, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciones basadas en el conocimiento y orientadas al bien comun.

C6 Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse.

C7 Asumir como profesional y ciudadano la importancia del aprendizaje a lo largo de la vida.

Cc8 Valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacion y el desarrollo tecnolégico en el avance socioeconémico y cultural de la
sociedad.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias del

titulo
Conocer y comprender el papel y las caracteristicas de los medios de comunicacién en la actual sociedad de la informaciéony | Al13 B1 C1
sociedad multipantalla asi como la importancia de la educacion mediatica en el campo de la educacion formal. A41 B2 C3

A57 B3 C4
AG2 B4 C6
AG3 B5 Cc7
A64 B6 c8
B7
B8
Bl1
B12
B15
B16
B17
B22
B24
B25

2/10




.

—

Ser capaz de llevar a cabo procesos de investigacion y analisis critico de distintos tipos de productos mediaticos teniendo en
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cuenta todos los aspectos que influyen en su produccién, distribucién e interaccién con los mismos.

Ser capaz de llevar a cabo propuestas innovadoras y de calidad en el campo da educacién mediatica para el trabajo de

recepcion critica y creacion comprometida de medios de comunicacion, introduciendo a su vez la perspectiva de la educacion

para el desarrollo y la ciudadania global.

1. La educacion mediatica como campo de estudio.

2. Los medios de comunicacion en la sociedad multipantalla.

3. Los factores determinantes de los medios de

comunicacion.

4. El lenguaje de la imagen y el analisis de productos
mediaticos dirigidos a la infancia.

1.1 Historia y enfoques.

1.2 Legislacion y situacion actual.

1.3 Dimensiones e indicadores.

1.4 El método de proyectos y la educacion mediatica.
2.1 Multinacionales, convergencia y pensamiento Unico.
2.2 Caracteristicas delos medios.

2.3 Internet y las herramientas 2.0, 3.0,...

3.1 Los propietarios.

3.2 La regulacion dos medios.

3.3 Los aspectos econémicos.

3.4 Las audiencias.

3.5 El persoal.

3.6 Las fuentes.

3.7 Las tecnologias.

4.1 La lectura de imagenes.

4.2 Los estereotipos.

4,3 La publicidad dirigida a la infancia.

4.4 La programacion infantil.

4.5 Los dibujos animados.

4.6 Los videojuegos.

4.7 Telerrealidad con menores y para las familias.

4.8 Redes sociales y menores influencers.
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5. La infancia y sus interacciones con los medios de

comunicacion.

5,1 Investigacién sobre medios e infancia.
5.2 Recepcién activa, participacion y creacion de medios.
5.3 Herramientas para la creacion digital.

5.4 Redes sociales, usos y creacion.

Planificacion

Metodologias / pruebas Competéncias Horas presenciales Horas no Horas totales
presenciales /
trabajo autbnomo
Andlisis de fuentes documentales Al13 A57 A62 B1 B3 6 6 12
B4 B5 B10 B11 B12
C4C6C8
Discusion dirigida A13 B3 B7 B8 B16 45 0 4.5
B17 B19 B22 C1 C4
C6 C8
Lecturas A13 A57 A62 B1 B3 0 24 24
B4 B11 B12 B15 C6
C7C8
Précticas a través de TIC A41 A57 B2 B4 B5 0 10 10
B11 B12 B25 C3
Trabajos tutelados A5 A12 A13 A21 A4l 10 20 30
A57 A62 A63 A64 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B7
B8 B10 B11 B12 B15
B19 B22 B24 B25 C3
C4
Presentacion oral B5 B7 B12 B16 B17 5 5 10
B22 B25C1 C3C4
Estudio de casos Al13 A41 A57 A62 B2 5 10 15
B3 B10 B11 B12 B19
B22 C1C4 C6 C8
Actividades iniciales Al13 1 0 1
Atencién personalizada 6 0 6

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificaciéon s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Andlisis de fuentes

documentales

Lectura, visualizacion e andlise de presentaciones, peliculas, documentales, videos, fotos, documentos hipermedia,

documentos escritos, etc

Discusion dirigida

Debate sobre los documentales, peliculas, programas de radio y otros documentos trabajados en las clases

Lecturas

Andlisis de fuentes escritas.

Practicas a través de
TIC

Uso de programa de creacién mutimedia para la elaboracién del producto mediatico. Busquedas en la red.

Trabajos tutelados

Elaboracién individual de una breve propuesta educativa de trabajo para los medios de comunicacion.

Presentacion oral

Exposicion y explicacion ante el grupo clase del producto mediatico creado.

Estudio de casos

Eleccion de un producto mediatico consumido por un grupo o colectivo determinado y analisis de distintos aspectos que
tienen que ver con las dimensiones de la educacién mediatica.

Actividades iniciales

Presentacion da materia e os procesos de evaluacion.

Atencion personalizada
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Practicas a través de | Seguimiento del trabajo individual y en grupo enlas clases expositivas e interactivas y en las tutorias.
TIC
Trabajos tutelados

Estudio de casos

Calificacion
Trabajos tutelados A5 A12 A13 A21 A41 | Evaluacion de la breve propuesta educativa de trabajo para los medios de 30
A57 A62 A63 A64 B1 | comunicacion en el campo da educacion infantil y teniendo en cuenta las dimensiones
B2 B3 B4 B5 B6 B7 | de la educacion mediética.
B8 B10 B11 B12 B15
B19 B22 B24 B25 C3
C4
Estudio de casos A13 A41 A57 A62 B2 | Evaluacion de la investigacion de un producto mediatico. La investigacion tendra 35
B3 B10 B11 B12 B19 como guia la respuesta a cuatro preguntas claves de la educacién mediatica sobre el
B22 C1 C4 C6 C8 | caso elegido libremente y centrado en algin producto mediatico de interé para los
estudiantes.
Presentacion oral B5 B7 B12 B16 B17 | Evaluacion de la presentacion del producto mediatico creado. El producto mediatico 35
B22 B25 C1 C3 C4 | consistira en un producto audiovisual de un género elegido liboremente y dirigido a
nifios y nifias de la etapa de la educacion infantil en el que se trabajara algun aspecto

relacionado con la educacion para el desarrollo y la ciudadania global.

Los estudiantes que asistan al 80 % de las clases pueden acogerse al

modelo de evaluacién por trabajos teniendo que tener al menos 5 puntos en

cada uno de elllos (propuesta individual, estudio de caso en grupo y producto

mediatico en grupo) para aprobar.

Los estudiantes que no asistan de

manera justificada o no justificada al 80% de las clases tendran que

realizar los tres trabajos de forma individual y un examen escrito. Las

porcentajes seran las siguientes: Tres trabajos individuales (propuesta,

estudio de caso y producto mediatico) cada uno 10% de la nota teniendo que obtener un minimo de 5 puntos en cada un de ellos para aprobar;
examen escrito 70%

teniendo que obtener un minimo de 5 puntos en el mismo para aprobar. Este modelo

de avaliacion se aplicara también al alumnado asistente que haya suspendido y se aplicara también en la 2° oportunidade de julio.
Los estudiantes que tengan reconocida tanto la condicion de estudiante a tiempo

parcial como la dispensa académica especial tendran gque asistir al 100% de las

clases expositivas siendo evaluados de la siguiente manera: Tres trabajos

individuales (propuesta, estudio de caso y producto mediatico) cada un 30%

de la nota teniendo que obtener un minimo de 5 puntos en cada uno de ellos para

aprobar.
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Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Tecnologias de la informacién y la comunicacién en educacion/652G01005

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contintan el temario

Otros comentarios

Seguimiento continuo del trabajo en la materia desde el principio de curso.Adecuado trabajo cooperativo en el grupo.Asistencia a tutorias.

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo larevision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso
de elaboracion de guias
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