
Guia docente

Datos Identificativos 2018/19

Asignatura (*) Taller de Análisis Cualitativo  Código 615518015

Titulación Mestrado Universitario en Socioloxía Aplicada: Investigación Social e de Mercados

Descriptores

Ciclo Periodo Curso Tipo Créditos

Máster Oficial 2º cuatrimestre Primero Obligatoria 6

Idioma Gallego

Modalidad docente Presencial

Prerrequisitos

Departamento Socioloxía e Ciencias da Comunicación

Coordinador/a Parga Dans, Eva Correo electrónico eva.parga.dans@udc.es

Profesorado Parga Dans, Eva Correo electrónico eva.parga.dans@udc.es

Web

Descripción general Este taller trata de la investigación en las ciencias sociales y tiene un objetivo práctico: diseñar investigaciones que

generen inferencias válidas sobre la realidad social. De tal manera, se enseña cómo plantear preguntas de investigación y

modelos de estudio para extraer descripciones con validez técnica y científica mediante el análisis cualitativo. Más

concretamente, este taller se centrará en casos de estudio y planteamientos aplicados que se resolverán mediante

técnicas cualitativas.

Competencias / Resultados del título

Código Competencias / Resultados del título

A1 Dominar en un nivel de postgrado los conocimientos, las herramientas y los procedimientos de la investigación social y de mercados

aplicándolos a la solución de problemas y necesidades 

A2 Aplicar los procesos y protocolos de captación de información necesarios para observar y analizar de forma correcta y propia de un nivel

avanzado el comportamiento de los usuarios o consumidores 

A3 Ser capaz de diseñar un proceso de investigación de carácter empírico demostrando dominio en el uso de técnicas de investigación

cuantitativa y/o cualitativa 

A4 Ser capaz de discriminar la técnica de investigación adecuada al problema planteado 

A5 Tener capacidad para identificar, en un nivel de postgrado, la relevancia de los distintos factores relacionados con los entornos sociales,

los mercados y los consumidores que deben ser tenidos en cuenta en la investigación 

A7 Ser capaz de justificar una adecuada segmentación y selección del público objetivo 

A8 Tener capacidad para trabajar críticamente con fuentes de datos, metodologías y técnicas de investigación científica y herramientas

informáticas propias de la investigación social y de mercados 

A9 Tener capacidad para integrar y aplicar las nuevas tendencias en investigación social y de mercados de modo rentable y efectivo en la

empresa, las administraciones u otras organizaciones 

A10 Ser capaz de redactar, presentar y defender documentos e informes de investigación social y de mercados 

B1 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicación de ideas, a

menudo en un contexto de investigación 

B2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en entornos nuevos o poco

conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área de estudio 

B4 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones últimas que las sustentan a públicos

especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigüedades 

B5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habrá de ser en gran

medida autodirigido o autónomo

B7 Tener capacidad creativa, proactiva y emprendedora 

B9 Tener capacidad de analizar críticamente tanto el trabajo propio como el de los compañeros 

B10 Ser capaz de trabajar en equipo eficaz y eficientemente 

B11 Ser capaz de asumir responsabilidades tanto individuales como colectivas en la tarea investigadora o profesional 

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en las lenguas oficiales de la Comunidad Autónoma de Galicia 
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C2 Dominar la expresión y la comprensión de forma oral y escrita de un idioma extranjero

C3 Utilizar las herramientas básicas de las TIC necesarias para el ejercicio de su profesión y para el aprendizaje a lo largo de su vida 

C6 Valorar críticamente el conocimiento, la tecnología y la información disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse 

C8 Valorar la importancia que tiene la investigación, la innovación y el desarrollo tecnológico en el avance socioeconómico y cultural de la

sociedad 

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias /

Resultados del título

Identificar y explicar la relevancia de los distintos factores relacionados con los entornos sociales, los mercados y los

consumidores que deben ser tenidos en cuenta en la investigación

AM1

AM2

AM5

AM8

AM10

BM1

BM2

BM4

CM2

Identificar y reconocer las herramientas y los procedimientos asociados a las técnicas cualitativas de investigación y valorar

críticamente el conocimiento, la tecnología y la información disponible para resolver problemas de índole social

AM1

AM2

AM4

BM11 CM1

CM3

CM6

Desenvolver las técnicas de trabajo de campo impartidas en la asignatura y tener capacidad para trabajar críticamente con

metodologías y técnicas de investigación científica de índole cualitativa

AM1

AM2

AM3

AM4

AM7

AM8

AM9

BM2

BM5

BM7

BM9

BM10

CM8

Contenidos

Tema Subtema

Tema 1 Presentación de técnicas cualitativas de investigación

Tema 2 Aplicación de técnicas cualitativas: La investigación documental

Tema 3 Aplicación de técnicas cualitativas: La entrevista en profundidad

Tema 4 Aplicación de técnicas cualitativas: El grupo de discusión

Tema 5 Aplicación de técnicas cualitativas: La observación participante

Tema 6 Aplicación de técnicas cualitativas: La elaboración del informe de investigación

Planificación

Metodologías / pruebas Competencias /

Resultados

Horas lectivas

(presenciales y

virtuales)

Horas trabajo

autónomo

Horas totales

Sesión magistral A1 A2 A4 A6 A8 A9

A11 B3 B6 

10 15 25

Trabajos tutelados A3 A7 A10 B2 B7 B10

B11 C1 C2 

15 43 58

Salida de campo A3 A4 B1 B2 B3 B9

B10 

15 20 35

Prácticas a través de TIC A1 A2 A5 B1 B4 B5

B6 B8 B9 C3 C6 C8 

10 20 30

Atención personalizada 2 0 2

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificación són de carácter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologías

2/6



Metodologías Descripción

Sesión magistral Exposición oral sobre técnicas de análisis cualitativo complementada con el uso de medios audiovisuales y la introducción de

algunas preguntas dirigidas a los estudiantes, con la finalidad de transmitir conocimientos y facilitar el aprendizaje.

Trabajos tutelados Consistente en la realización de prácticas tuteladas sobre la aplicación de técnicas cualitativas de investigación.

Metodología diseñada para promover el aprendizaje autónomo del alumnado, bajo la tutela del profesor y en escenarios

variados (académicos y profesionales). Está referida prioritariamente al aprendizaje del &quot;cómo hacer las cosas&quot;.

Constituye una opción basada en la asunción por el alumnado de la responsabilidad por su propio aprendizaje. 

Salida de campo Se realizarán sesiones aplicadas con el objetivo de familiarizar al alumnado con las técnicas y protocolos de investigación.

Prácticas a través de

TIC

Búsqueda de información a través de bases de datos, Interpretación y análisis de gráficos e indicadores.

Atención personalizada

Metodologías Descripción

Prácticas a través de

TIC

Trabajos tutelados

Salida de campo

Las sesiones magistrales y las discusiones en grupo proporcionarán al estudiantado material suficiente para resolver con

éxito los trabajos. A lo largo del curso se facilitarán datos y fuentes de datos para ayudar a la comprensión de los temas. 

Evaluación

Metodologías Competencias /

Resultados

Descripción Calificación

Trabajos tutelados A3 A7 A10 B2 B7 B10

B11 C1 C2 

La evaluación del curso consistirá en la realización de cuatro prácticas de

investigación en las que el alumnado deberá aplicar los conocimientos aprendidos

durante la asignatura.

100

Observaciones evaluación

La evaluación de la asignatura se sustentará en la realización de cuatro prácticas, cada una de ellas con un valor máximo de 2,5 puntos sobre la nota

final. 

Fuentes de información
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Chile, http://www.revistarivar.cl/images/vol5-n14/art13_RIVAR14.pdfParga Dans, E. y Alonso González, P. (2017).

Los nuevos viñadores. Una nueva generación de viticultores españoles. Luis Gutiérrez, Madrid, Planeta Gastro, 2017.

Publicado en Economía Agraria y Recursos Naturales ? Agriculture and Resource Economics, 17(2): 119-123.

Editorial: Universitat Politècnica de València, https://doi.org/10.7201/earn.2017.02.07Parga Dans, E. y Alonso

González, P. (2017). Vinos naturales en España. Placer auténtico y agricultura sostenible en cada copa. Joan Gómez

Pallarés, Barcelona, RBA Libros, 2013. Publicado en RIVAR: Revista Iberoamericana de Viticultura, Agricultura y
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E., Martin-Rios, C. &amp; Criado, F. 2013. Innovación organizativa y de gestión: La clave de la sostenibilidad de las

empresas de arqueología. In Almansa Sánchez, J. (ed.) ?Arqueología Pública en España? (pp. 169-186). AHIA:

Colección Arqueología Pública, Madrid. ISBN: 978-84-941030-3-2.Parga-Dans, E. 2011. Innovación y emergencia de

un servicio intensivo en conocimiento: El caso de la arqueología comercial. Tesis doctoral editada por la Universidad
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Comunicado del Proyecto Valor Social sobre el régimen de acceso a la Cueva de Altamira. Incipit-CSIC, Santiago de

Compostela https://digital.csic.es/handle/10261/112961Bibliografía en inglésBecker, H. (1985): ?Making Futures

Research Useful: The Practitioner?s Opportunity?, Futures Research Quarterly 1:2, 17.Fowles, J. ed. (1978):

Handbook of Futures Research, Westport, Connecticut: Greenwood Press.Helmer, o. (1983): LookingForward: A
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Scenarios for the Information Profession, Englewood, CO, Libraries Unlimited, Inc., 7-8.Wilson, I. H. (1978):

?Scenarios?, Fowles, J. ed. Handbook of Futures Research, Westport,Connecticut, 225-248.  Otros recursos Parte 2

CD/DVDGLOWCZEWSKI, Barbara: DreamTrackers. Yapa art and knowledge of the Australian desert (CD-ROM),

París, UnescoPublishing, 2001. KOOLHAAS,Rem y VAN DER HAAK, Bretje: Lagos Wide&amp; Close. An interactive

journey into an exploding city , Amsterdam,Submarine DVD, 2006. ENLACES Hypercities, http://www.hypercities.com

MappingDecline, http://mappingdecline.lib.uiowa.edu Spatial HistoryProject,

http://web.stanford.edu/group/spatialhistory/cgi-bin/site/index.php Urban HistoryMultimedia Complements

http://journals.cambridge.org/fulltext_content/supplementary/UHY/urban/default.htmhttp://citiesinmotion.iese.eduhttp://

www.merco.info/es/ranking-merco-ciudad

http://www.iese.edu/es/claustro-investigacion/centros-investigacion/cgs/cities-motion-strategies/ 
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Complementária -  (). . 

Bibliografía en inglésBecker, H. (1985): ?Making Futures Research Useful: The Practitioner?s Opportunity?, Futures

Research Quarterly 1:2, 17.Fowles, J. ed. (1978): Handbook of Futures Research, Westport, Connecticut: Greenwood

Press.Helmer, o. (1983): LookingForward: A Guide to Futures Research, London, Sage Publications.Shuman, B. A.

(1989): TheLibrary of the Future: Alternative Scenarios for the Information Profession, Englewood, CO, Libraries

Unlimited, Inc., 7-8.Wilson, I. H. (1978): ?Scenarios?, Fowles, J. ed. Handbook of Futures Research,

Westport,Connecticut, 225-248.Otros recursos Parte 2CD/DVDGLOWCZEWSKI, Barbara: DreamTrackers. Yapa art

and knowledge of the Australian desert (CD-ROM), París, UnescoPublishing, 2001.KOOLHAAS,Rem y VAN DER

HAAK, Bretje: Lagos Wide&amp; Close. An interactive journey into an exploding city , Amsterdam,Submarine DVD,

2006.ENLACESHypercities, http://www.hypercities.comMappingDecline, http://mappingdecline.lib.uiowa.eduSpatial

HistoryProject, http://web.stanford.edu/group/spatialhistory/cgi-bin/site/index.phpUrban HistoryMultimedia

Complements

http://journals.cambridge.org/fulltext_content/supplementary/UHY/urban/default.htmhttp://citiesinmotion.iese.eduhttp://

www.merco.info/es/ranking-merco-ciudadhttp://www.iese.edu/es/claustro-investigacion/centros-investigacion/cgs/cities

-motion-strategies/

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Análisis Cualitativo  /615518014

Análisis Estadístico de Datos 1  /615518010

Diseño Cualitativo  /615518013

Asignaturas que se recomienda cursar simultáneamente

Asignaturas que continúan el temario

Otros comentarios

(*) La Guía Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es público y no se puede

modificar, salvo cosas excepcionales bajo la revisión del órgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboración de guías
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