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Temas Subtemas

Planificación

Metodoloxías / probas Competencias /

Resultados

Horas lectivas

(presenciais e

virtuais)

Horas traballo

autónomo

Horas totais

Aprendizaxe colaborativa C4 0 15 15

Discusión dirixida B4 B10 C1 C9 4 0 4

Lecturas A7 B5 C8 0 10 10

Sesión maxistral A12 A6 C7 26 0 26

Traballos tutelados B2 B7 B9 B12 C6 0 15 15
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Atención personalizada 5 0 5

*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxías

Metodoloxías Descrición

Aprendizaxe

colaborativa

Discusión dirixida  

Lecturas

Sesión maxistral

Traballos tutelados

Atención personalizada

Metodoloxías Descrición

Traballos tutelados

Avaliación

Metodoloxías Competencias /

Resultados

Descrición Cualificación

Traballos tutelados B2 B7 B9 B12 C6 Trabajo sobre el análisis pormenorizado de un destino especializado en alguna de las

tendencias turísticas comentadas en el programa de la asignatura. El alumnado

presencial deberá de hacer este trabajo en grupos de un máximo de 3 personas,

deberán de entregarlo a través de la plataforma online en formato PDF y con una

extensión máxima de 15 páginas. El alumnado online podrá elegir si quiere hacerlo de

manera individual o en grupo pero en ambos casos deberá de entregarlo a través de

la plataforma online en formato PDF con una extensión máxima de 15 páginas. El

documento deberá de llamarse siguiendo la siguiente propuesta: Destino y el primer

apellido de los diferentes componentes del grupo:

Destino_Apellido_Apellido_Apellido.pdf

50

Discusión dirixida B4 B10 C1 C9 Participación en los foros propuestos en la plataforma virtual o en el aula. 10

Lecturas A7 B5 C8 Lectura de dos documentos elegidos por el alumnado (misma temática) a partir de la

propuesta previa realizada por el docente y que se puede consultar en la plataforma

Moodle. Para la evaluación el alumnado deberá de entregar una recensión a través

de la plataforma Moodle en formato PDF y con una extensión máxima de 6 páginas. 

40

Observacións avaliación

Fontes de información
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Bibliografía complementaria

Recomendacións

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que continúan o temario

Observacións

(*)A Guía docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é público e non se pode modificar,

salvo casos excepcionais baixo a revisión do órgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboración

de guías
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