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Aprendizaxe colaborativa C4 0 15 15
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Sesion maxistral Al12 A6 C7 26 0 26
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Atencién personalizada

| | 5 | 0 |

*Os datos que aparecen nataboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Aprendizaxe
colaborativa

Discusion dirixida

Lecturas

Sesion maxistral

Traballos tutelados

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Traballos tutelados
Avaliacion
Metodoloxias Competencias / Descricion Cualificacién
Resultados
Traballos tutelados B2 B7 B9 B12 C6 Trabajo sobre el andlisis pormenorizado de un destino especializado en alguna de las 50
tendencias turisticas comentadas en el programa de la asignatura. El alumnado
presencial debera de hacer este trabajo en grupos de un maximo de 3 personas,
deberan de entregarlo a través de la plataforma online en formato PDF y con una
extension maxima de 15 paginas. El alumnado online podréa elegir si quiere hacerlo de
manera individual o en grupo pero en ambos casos debera de entregarlo a través de
la plataforma online en formato PDF con una extension méxima de 15 péaginas. El
documento debera de llamarse siguiendo la siguiente propuesta: Destino y el primer
apellido de los diferentes componentes del grupo:
Destino_Apellido_Apellido_Apellido.pdf
Discusion dirixida B4 B10 C1 C9 Participacion en los foros propuestos en la plataforma virtual o en el aula. 10
Lecturas A7 B5C8 Lectura de dos documentos elegidos por el alumnado (misma temética) a partir de la 40

propuesta previa realizada por el docente y que se puede consultar en la plataforma
Moodle. Para la evaluacién el alumnado debera de entregar una recension a través

de la plataforma Moodle en formato PDF y con una extensién maxima de 6 paginas.

Observaciéns avaliacion

Fontes de informacion
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