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En la asignatura "Fuentes de Datos y Bases de Datos" el estudiantado aprenderd a manejar las principales fuentes de
informacién en torno a la realidad social espafiola e internacional, a partir de una reflexion sobre la contribucién de las

fuentes de datos estadisticos al andlisis sociol4gico.

Dominar en un nivel de postgrado los conocimientos, las herramientas y los procedimientos de la investigacién social y de mercados
aplicandolos a la solucién de problemas y necesidades

Aplicar los procesos y protocolos de captacion de informacion necesarios para observar y analizar de forma correcta y propia de un nivel
avanzado el comportamiento de los usuarios o consumidores

Ser capaz de disefiar un proceso de investigacion de caracter empirico demostrando dominio en el uso de técnicas de investigacion
cuantitativa y/o cualitativa

Ser capaz de discriminar la técnica de investigacion adecuada al problema planteado

Tener capacidad para identificar, en un nivel de postgrado, la relevancia de los distintos factores relacionados con los entornos sociales,
los mercados y los consumidores que deben ser tenidos en cuenta en la investigacion

Andlisis critico de las sociedades de consumo actuales que permita conocer la estructuracion y el significado social del consumo

Ser capaz de justificar una adecuada segmentacién y seleccion del publico objetivo

Tener capacidad para trabajar criticamente con fuentes de datos, metodologias y técnicas de investigacion cientifica y herramientas
informaticas propias de la investigacién social y de mercados

Tener capacidad para integrar y aplicar las nuevas tendencias en investigacion social y de mercados de modo rentable y efectivo en la
empresa, las administraciones u otras organizaciones

Ser capaz de redactar, presentar y defender documentos e informes de investigacién social y de mercados

Conocer, en un nivel avanzado, los mercados y los consumidores, apreciando la diversidad de sus enfoques

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de ideas, a
menudo en un contexto de investigacion

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos nuevos o poco
conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una informacién
que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios

Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran

medida autodirigido o auténomo
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B6 Ser capaz de buscar, gestionar, analizar y sintetizar la informacién, seleccionando aquella que resulta pertinente para la toma de
decisiones

B7 Tener capacidad creativa, proactiva y emprendedora

B11 Ser capaz de asumir responsabilidades tanto individuales como colectivas en la tarea investigadora o profesional

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias del
titulo
Conocer y comprender las principales dimensiones de las fuentes de datos estadisticos y su repercusion sobre el analisis AM1 | BM1
sociolégico que permiten AM8 | BM5
BM6
BM7
BM11
Dominar las principales fuentes de datos sobre la realidad social en Espafia AM1 | BM1
AM2 | BM2
AMS5
AM7
AM9
Conocer fuentes de datos estadisticos de otros paises y fuentes que trabajan a escala internacional AM1 | BM3
AM2
AM3
AM4
AM6
AMS8
AM10
AM11
Explicar las claves del proceso de produccion y mantenimiento de las estadisticas sociales AM1 | BM3
AM2 | BM4
AM5 | BM6
AM10 | BM7
Contenidos
Tema Subtema
Introduccion Relevancia y aplicabilidad de los datos secundarios en la investigacién social
Fundamentos metodoldgicos Costes y beneficios en la produccion y el mantenimiento de datos estadisticos.

Ideologia y estadistica

Principales fuentes de informacién estadistica Bases de datos de los institutos de estadistica en Espafia y del Centro de
Investigaciones Saocioldgicas. Principales organismos y fuentes internacionales. Otras

fuentes de datos espafiolas e internacionales

Trabajo con fuentes de datos secundarios Usos y andlisis estadistico de los datos secundarios. Manejo informatico de los datos.

Referenciacién de los datos estadisticos y presentacién de resultados. Integracion de

datos secundarios y primarios en la investigacién social

Planificacion

Metodologias / pruebas Competéncias Horas presenciales Horas no Horas totales
presenciales /

trabajo autbnomo
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Prueba objetiva A5 A4 A3 A2 A1 A1l 1 0 1
A10 A9 A8 A7 A6 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B7
B11

Atencion personalizada 0 0 0

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias Descripcion

Prueba objetiva

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Prueba objetiva
Evaluacion
Metodologias Competéncias Descripcion Calificacion
Prueba objetiva A5 A4 A3 A2 A1 A1l 100

A10 A9 AB A7 A6 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B7
Bl1

Observaciones evaluacion

Fuentes de informacién

Basica CEA D?ANCONA, M.A. (2005). La senda tortuosa de la ?calidad? de la encuesta. Revista Espafiola de
Investigaciones Socioldgicas (REIS), 111: 75-103.CEA D?ANCONA, M.A. (2012). La investigacion ?no reactiva? a
partir de datos disponibles. En M.A. Cea D?Ancona (ed.), Fundamentos y aplicaciones en metodologia cuantitativa
(pp. 155-183). Madrid: Sintesis.DE MIGUEL, A. (2009). Historia personal de una desmesura: los ?foessas?. Politica y
Sociedad, 46(3): 91-102.FERNANDEZ ESQUINAS, M. (2003). Criterios de calidad en la investigacion social: la
produccion de datos sociales. EMPIRIA. Revista de Metodologia de Ciencias Sociales, 6: 47-77.FRIGERIO, A.
(1995). La Construccion de los Problemas Sociales: Cultura, Politica y Movilizacién. Boletin de Lecturas Sociales y
Econdmicas, 2(6). KITSUSE, J.I. & CICOUREL, A.V. (1963). A Note on the Uses of Official Statistics. Social
Problems, 11(2): 131-139.PORTER, T.M. (2009). La estadistica y el curso de la razén publica: compromiso e

imparcialidad en un mundo cuantificado. EMPIRIA. Revista de Metodologia de Ciencias Sociales, 18: 19-35.

Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contintdan el temario

Otros comentarios
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(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo larevision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracion de guias
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