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Descricion xeral

Tratase de adquirir un cofiecemento xeral dos diferentes tipos e procedementos pra facer investigacions empregando a

enquisa como ferramenta.

Competencias / Resultados do titulo

Codigo Competencias / Resultados do titulo
A5 Ter capacidade para identificar, nun nivel de postgrado, a relevancia dos distintos factores relacionados cos contornos sociais, 0s
mercados e os consumidores que deben ser tidos en conta na investigacion
A6 Andlisis critico das sociedades de consumo actuais que permita cofiecer a estructuracién e o significado social do consumo
A7 Ser quen de xustificar unha axeitada segmentacion e seleccién do publico obxectivo
A8 Ter capacidade para traballar criticamente con fontes de datos, metodoloxias e técnicas de investigacion cientifica e ferramentas
informaticas proprias da investigacion social e de mercados
All Cofiecer, nun nivel avanzado, os mercados e os consumidores, apreciando a diversidade dos seus enfoques
B2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a stUa capacidade de resolucion de problemas en contornos novos ou
pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (o multidisciplinares) relacionados coa sla area de estudo
B3 Que os estudantes sexan quen de integrar cofiecementos e enfrontarse & complexidade de formular xuizos a partires de unha
informacion que, sendo incompleta ou limitada, inclta reflexiéns sobre as responsabilidades sociais e éticas vencelladas & aplicacion dos
seus coflecementos e xuizos
B4 Que os estudiantes saiban comunicar as suas conclusions e os cofiecementos e razéns Ultimas que as sustentan a publicos
especializados e non especializados dun xeito claro e sen ambigiiedades
B5 Que os estudantes postan as habilidades de aprendizaxe gue lles permitan continuar estudando dun xeito que habera de ser en gran
medida autodirixido ou autbnomo
B10 Ser quen de traballar en equipo eficaz e eficientemente
C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida, democratica e solidaria, capaz de analizar a
realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciéns baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun
C5 Entender a importancia da cultura emprendedora e cofiecer os medios ao alcance das persoas emprendedoras
C7 Asumir como profesional e cidadan a importancia da aprendizaxe ao longo da vida
Resultados da aprendizaxe
Resultados de aprendizaxe Competencias /
Resultados do titulo
Solucion de problemas e desefio da investigacion AM5 | BM2 = CM4

AM6 | BM3 | CM5
AM7 | BM4 = CM7
AM8 | BM5
AM11 | BM10
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Contidos

Temas

Subtemas

Aspectos teéricos e metodol6xicos da investigacion por

enquisa

Tipoloxias e elementos configuradores
Partes e fases da invetigacion
Indicadores

Procesos

Estudio e andlise de casos

Investigacions de datos manifestos
Investigacion con datos calculados

Investigacion con estimacions

Desefio e elaboracién practica dunha investigacion por
enquisa

Exercicios practicas de resolucion de problemas
Exercicio individual

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias / Horas lectivas Horas traballo Horas totais
Resultados (presenciais e auténomo
virtuais)
Proba obxectiva A5 A6 A7 A8 A1l B2 1 0 1
B3 B4 B5B10 C4 C5
c7
Atencién personalizada 0 0 0

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Proba obxectiva

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion

Proba obxectiva
Avaliacion
Metodoloxias Competencias / Descricion Cualificacion
Resultados
Proba obxectiva A5 A6 A7 A8 A1l B2 100
B3 B4 B5B10 C4 C5
c7

Observacions avaliacién

Fontes de informacion
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Bibliografia complementaria

Recomendaciéns

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que continGan o temario

Observacions

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento € publico e non se pode modificar,

salvo casos excepcionais baixo a revisién do 6rgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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