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Descricion xeral

Proporcionar as bases tedricas do cofiecemento actual sobre as tendencias do consumo, a sua influencia sobre o

individuo polos medios de comunicacion e sobre a defensa dos dereitos do consumidor.

Competencias do titulo

Cddigo

Competencias do titulo

A18 Interpretar datos e indicadores socioeconémicos.

A35 Andlise critico das decisiéns emanadas dos axentes que participan nas relaciéns laborais.

B2 Capacidade de analise e sintese.

B8 Razoamento critico.

B14 Aprendizaxe autbnomo.

B15 Creatividade.

B17 Sensibilidade cara a temas medioambientais.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral coma escrita, nas linguas oficiais da comunidade autbnoma.

C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida, democratica e solidaria, capaz de analizar a

realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciéns baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun.

C6 Valorar criticamente o cofiecemento, a tecnoloxia e a informacion dispofiible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias do
titulo
C1
Cc4
C6
B2
B8
B14
B15
B17
Al18
A35

Contidos

Temas

Subtemas
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TEMA 1. INICIOS E DESENVOLVEMENTO DA SOCIEDADE | - Do capitalismo de producion ao capitalismo de consumo

DE CONSUMO - Os inicios da sociedade de consumo en Espafia: do modelo prefordista ao modelo
fordista

TEMA 2. A SOBERANIA DO CONSUMIDOR E As - A soberania do consumidor

MOTIVACIONES CULTURAIS DO CONSUMO - As motivaciones culturais do consumo

- Necesidades e desexos

TEMA 3. MODELOS DE CONSUMO E COMPORTAMENTO | Da producién de bens & producién de marcas
DO CONSUMIDOR - Consumo de marcas e consumo de baixo custo
- A influencia no traballo dos novos modelos de consumo:

a degradacion do traballo

TEMA 4. PUBLICIDADE, MEDIOS DE COMUNICACION E - A concentracion crecente dos medios

CONSUMO - Mercantilizacion dos medios

- Caracteristicas da informacion
TEMA 5. MOVEMENTOS DE CONSUMIDORES E - Os movementos de consumidores no mundo
CONSUMO CRITICO - O movemento de consumidores en Espafia

- Consumo critico

- Comercio xusto

TEMA 6. O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR - O comportamento do consumidor actual

ACTUAL - Sostenibilidad e responsabilidade social das organizaciéns

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias Horas presenciais Horas non Horas totais
presenciais /

traballo auténomo

Obradoiro A35 A18 B2 B8 B14 30 24 54
B15B17 C4 C1

Sesion maxistral B2 B14 B17 C1C6 30 0 30

Proba obxectiva B2 C1C6 2 60 62

Atencién personalizada 4 0 4

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias Descricion

Obradoiro Lecturas criticas, comentarios, discusions dirixidas, exposicions , traballos tutelados e participacion activa e positiva que os
alumnos deben realizar NA CLASE (individualmente o en grupo) e subir a moodle no espazo habilitado,seguindo as

instrucions do profesor.

Sesién maxistral Presentacion oral complementada co uso de medios audiovisuais ea introducién de algunhas preguntas para os alumnos, a

fin de transmitir o coflecemento e facilitar a aprendizaxe.

Proba obxectiva Exame oral ou escrito, con preguntas, exercicios practicos ou comentario de texto.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Obradoiro
Sesion maxistral Farase para as lecturas, orientando a cada alumno sobre o traballo que ten que facer, como facelo e fontes de informacion a
utilizar.

Estableceranse horarios de tutorias para dubidas ou consultas sobre a materia.
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Avaliacion

Metodoloxias

Competencias

Descricion

Cualificacién

Obradoiro

A35 A18 B2 B8 B14
B15B17C4C1

Lecturas criticas, comentarios e exercicios practicos que os alumnos deben realizar e

subir ao espazo habilitado en moodle, seguindo as instrucions do profesor, en clase.
Si non se asistiu a clase o dia no que se realice a practica correspondente, poderase
entregar en moodle nas 24 horas posteriores (a condicién de gue a natureza da
practica permitao), solicitando a través do mail maria.romani@udc.es, xustificando
adecuadamente cada caso, tendo en conta que tera menos puntuacion que si se
entregou en clase

Non se recolleran traballos pasadas as 24 hs.

Doutra banda, hai que ter en conta que habera algunhas practicas, que pola stua
metodoloxia non se poderan realizar fose do aula (por exemplo grupos de discusion,

debates, presentacions, etc.)

40

Proba obxectiva

B2C1Cé6

Exame oral ou escrito, con preguntas, exercicios practicos ou comentario de texto,

sobre os contidos da materia.

50

Sesién maxistral

B2 B14 B17 C1 C6

Valoracién obxectiva da participacién activa dos alumnos &s sesions presenciales a

través de diferentes ferramentas propostas polo profesor.

10

Observaciéns avaliacion
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AVALIACION CONTINUA.

CONSISTIRA EN realizar como minimo o 25% da parte correspondente a OBRADOIROS,

0 25% da SESION MAXISTRAL e presentarse 4 PROBA OBXECTIVA.

A nota final serd a suma das cualificacions obtidas nas tres

metodoloxias , NA CONVOCATORIA ORDINARIA. Se o alumno non consigue

acadar o 50% coa suma das tres metodoloxias na convocatoria ordinaria, tera a avaliaciéon suspensa e podera volver examinarse na
oportunidade de Xullo, onde a metodoloxia de avaliacion serd unha tunica PROBA

OBXECTIVA por valor do 100% da cualificacion, versando tanto sobre contidos teéricos

como practicos do programa.

EXAME FINAL

Como alternativa,

aqueles alumnos que non poidan facer un normal seguimento da materia por ter

recofiecida a Dispensa da Docencia, poderan optar por examinarse do 100% da cualificacién por medio dunha
PROBA OBXECTIVA final. De non conseguir o 50% do total da nota nesa proba, a

avaliacion constara suspensa na convocatoria ordinaria e poderan

volver examinarse na oportunidade de Xullo, onde a metodoloxia de avaliacion

sera unha Gnica PROBA OBXECTIVA por valor do 100% da cualificacién, versando

tanto sobre contidos teéricos como préacticos do programa.

TODOS OS ALUMNOS faran constar por medio de un correo electrénico

dirixido a maria.romani@udc.es

se optan por AVALIACION CONTINUA ou EXAME FINAL, no prazo dos 15

primeiros dias dende o comenzé do curso. O profesor enviara una resposta a cada

un dos alumnos comunicando que o correo foi RECIBIDO. De no recibir o

alumno esta resposta, debera pofierse en contacto co profesor na clase ou a

través de la administracion del centro. De non constar expresamente a decision de evaluacion por parte do
alumno nos quince dias posteriores ao comezo do curso académico, entenderase

que se opta pola AVALIACION CONTINUA. A eleccién é definitiva e

irreversible para a convocatoria en curso.

As adaptacions curriculares

para estudantes con discapacidade ou con necesidades educativas especificas

seran pautadas pola Comisién de docencia do centro, previo informe do PAT

-0

- Klein, Naomi (2011). Comprar, vender y consumir. Nuevas aportaciones a la historia del consumo en Espafia.
Valencia: Universidad de Valencia

- Solé Moro, Maria Luisa (2003). Los consumidores del siglo XXI. Madrid: Esic

- Cortina, Adela (2002). Por una ética del consumo ( la ciudadania del consumidor en un mundoglobal). Madrid:
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