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Identifying Data 2019/20
Subject (*) Galicia as Tourist Destination Code 662G01040
Study programme Grao en Turismo
Descriptors
Cycle Period Year Type Credits
Graduate 1st four-month period Fourth Optional 6
Language Galician
Teaching method Face-to-face
Prerequisites
Department
Coordinador Lezcano Gonzélez, M2 Elvira E-mail m.lezcano@udc.es
Lecturers Lezcano Gonzélez, M2 Elvira E-mail m.lezcano@udc.es
Web
General description | A materia pretende profundizar no cofiecemento dos principais bens turisticos galegos en todos os &mbitos: natural,
cultural e de servicios. A sta correcta clasificacion, descricion, analise e estudio seran obxectivos fundamentais a alcanzar
polo alumnado.

Study programme competences

Code Study programme competences
A8 Avaliar os potenciais turisticos e a andlise prospectivo da stua explotacion.
A13 Manexar técnicas de comunicacion.
A18 Identificar e xestionar espazos e destinos turisticos.
A23 Analizar os impactos xerados polo turismo.
A25 Comprender un plan publico e as oportunidades que se derivan para o sector privado.
A27 Comprender o funcionamento dos destinos, estruturas turisticas e os seus sectores empresariais no ambito mundial.
A28 Coriecer os obxectivos, a estratexia e os instrumentos publicos da planificacion.
A33 Creatividade.
B1 Capacidade de analise e sintese.
B2 Comunicacion oral e escrita en lingua nativa.
B3 Resolucion de problemas.
B4 Razoamento critico.
B5 Compromiso ético.
B6 Aprendizaxe autbnoma.
B7 Adaptacion a novas situacions.
Ci1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral coma escrita, nas linguas oficiais da comunidade auténoma.
C2 Dominar a expresion e a comprension de forma oral e escrita dun idioma estranxeiro.
C3 Utilizar as ferramentas basicas das tecnoloxias da informacion e as comunicaciéns (TIC) necesarias para o exercicio da sua profesién e
para a aprendizaxe ao longo da sua vida.
C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida, democratica e solidaria, capaz de analizar a
realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciéns baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun.
C5 Entender a importancia da cultura emprendedora e cofiecer os medios ao alcance das persoas emprendedoras.
C6 Valorar criticamente o cofiecemento, a tecnoloxia e a informacién dispofiible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.
Cc7 Asumir como profesional e cidadan a importancia da aprendizaxe ao longo da vida.
Cc8 Valorar a importancia que ten a investigacion, a innovacion e o desenvolvemento tecnoldxico no avance socioeconémico e cultural da

sociedade.

Learning outcomes

Learning outcomes Study programme

competences
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Coriecer os principais bens turisticos da comunidade galega A8 B1 C1
Al8 B6 C6
A27 C7
Recofiecer os principais estilos e tipoloxias artisticos e os exemplos mais singulares presentes no territorio de estudo A8 B1 C1
Al8 B4 C2
A23 C3
A33 Cé6
Cc7
C8
Analizar as debilidades e potencialidades de Galicia como destino turistico A8 B1 C1l
Al8 B2 Cc4
A23 B3 Cc7
A25 B4 C8

A27 B6

A28 B7

A33
Estudar, a través dun contacto directo, a historia, xeografia e os principais xeodestinos turisticos da comunidade Galega A8 B1 C1
Al13 B4 C2
Al8 B6 C6
A23 B7 C7
A25 C8
A27

Ser quen de explicar a unha audiencia os principais recursos turisticos de Galicia A8 B1 C1
Al3 B2 C2
Al8 B3 C3
B5 Cc4
B6 C5

B7
Saber desefiar un itinerario por Galicia que comprenda un nimero importante dos recursos estudados A8 B1 C1
Al8 B2 c2
A23 B3 C3
A27 B4 c4
A33 B5 C5
B6 C6

B7

Contents

Topic

Sub-topic

1. Introduccién & materia.

1.1 Caracteristicas xerais e breve historia de Galicia.

1.2 Caracteristicas xeograficas de Galicia: situacién, principais trazos fisicos. Galicia

na Peninsula Ibérica.

2. Historia de Galicia

2.1. Principais feitos histéricos

3. Principais recursos do patrimonio arquitecténico galego.

3.1. Percorrido polos diferentes estilos artisticos.

3.2. Principais tipoloxias: Mosteiros, catedrais, igrexas, castelos, pazos e outros

edificios civis relevantes.

4. A gastronomia.

4.1 Os vifios.

4.2 Principais aspectos da cocifia e da viticultura de Galicia.

4.3 Festas gastronémicas.
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5. Principais recursos do patrimonio inmaterial galego. 5.1 Alingua.
5.2. O Folclore.
5.3. Festas, lendas, crenzas.

5.4. Outro patrimonio etnogréfico. Artesania e oficios populares

6. O Camifio de Santiago. 6.1 O Camifio francés.

6.2 Outros tramos galegos dos Camifios de Santiago.

7. Elementos principais dos Museos e Centros de 7.1. Principais museos e tipoloxias.
Interpretacion de Galicia. 7.2. Centros de IP.
7.3. Outros equipamentos

8. O Camifio de Santiago. 8.1. O Camifio Francés.
8.2. Outros tramos do Camifio en Galicia.

9.a Paisaxe e areas naturais no litoral. 9.a.1 Rias, illas e praias, zonas humidas e areais, acantilados.
9.b Paisaxe e areas naturais de interior.
9 b.1. As montafias, os vales fluviais, os bosques e as lagoas (Serras setentrionais,
Dorsal galega, Penechaira galega, Depresion de Ourense, A Limia. Val de Monterrei.
Val de Arnoia. Terras do Carballifio. Val do Ribeiro. Valdeorras. O chanzo de

Santiago. Fosa Padrén-Tui. As bacias do Tambre e o Ulla. Serras meridionais).

10. As cidades galegas como focos de atencion turistica. 10.1. A Corufia

10.2. Lugo.

10.3. Ourense.

10.4. Pontevedra.

10.5. Vigo.

10.6. Santiago.

10.8. Ferrol.

10.9. Outras localidades: Muros, Noia, Monforte, Ribadavia, Sanxenxo, Allariz,
Viveiro, Carballo, ...

11.0 &quot;Top Ten&quot; galego. Produtos. Xeodestinos. 11.1. Descricién e andlise.

12. Rutas senlleiras. 12.1. Ruta da camelia.
12.2. Outros camifios.
12.3. Rede de rutas.

13. Espazos naturais. 13.1. Os espacios protexidos de Galicia.
13.2. A Rede Natura.

14. A Administracion turistica. 14.1. Competencias da administracion do Estado e da Xunta en materia turistica.

14.2. A Administracion turistica en Galicia. Organos e funcions.

15. Estratexias de promocién e comercializacién de Galicia 15.1. Principais canais de promocion.

como destino turistico. 15.2. Principais canais de comercializacion.
Planning
Methodologies / tests Competencies Ordinary class Student?s personal Total hours
hours work hours
Field trip A8 A18 A23 A25 A27 16 32 48
A28 B5 B7
Case study Al13 A18 A23 A25 15 15 30
A27 B1 B4 B6 C1C3
Oral presentation A13 A18 A33 B1 B2 2 10 12
B4 B6 B7 C1C2 C7
c8
Mixed objective/subjective test A18 A23 B1 B2 B3 B4 2 2 4
cica2c4
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Guest lecture / keynote speech A18 A23 A25 A27 18 36 54
A28 C4 C5 C6
Personalized attention 2 0 2
Field trip Actividades desenvolvidas nun contexto externo ao contorno académico universitario (empresas, institucions, organismos,

monumentos, etc.) relacionadas co &mbito de estudo da materia. Estas actividades céntranse no desenvolvemento de
capacidades relacionadas coa observacion directa e sistematica, a recollida de informacion, o desenvolvemento de produtos
(bosquexos, desefios, etc.), etc.

Case study Metodoloxia onde o suxeito se enfronta ante a descricion dunha situacion especifica que suscita un problema que ten que ser
comprendido, valorado e resolto por un grupo de persoas, a través dun proceso de discusion. O alumno sitiase ante un
problema concreto (caso), que lle describe unha situacion real da vida profesional, e debe ser capaz de analizar unha serie de
feitos, referentes a un campo particular do cofiecemento ou da accion, para chegar a unha decision razoada a través dun
proceso de discusion en pequenos grupos de traballo.

Oral presentation Intervencion inherente aos procesos de ensino-aprendizaxe baseada na exposicion verbal a través da que o alumnado e
profesorado interactian dun modo ordenado, propofiendo cuestions, facendo aclaraciéns e expofiendo temas, traballos,
conceptos, feitos ou principios de forma dinamica.

Mixed Proba que integra preguntas tipo de probas de ensaio e preguntas tipo de probas obxectivas.

objective/subjective En canto a preguntas de ensaio, recolle preguntas abertas de desenvolvemento. Ademais, en canto preguntas obxectivas,

test pode combinar preguntas de resposta mdltiple, de ordenacién, de resposta breve, de discriminacién, de completar e/ou de
asociacion.

Guest lecture / Exposicién oral complementada co uso de medios audiovisuais e a introducion de algunhas preguntas dirixidas aos

keynote speech estudantes, coa finalidade de transmitir cofiecementos e facilitar a aprendizaxe.

A clase maxistral é tamén cofiecida como ?conferencia?, ?método expositivo? ou ?leccion maxistral?. Esta Ultima modalidade
séese reservar a un tipo especial de leccion impartida por un profesor en ocasiéns especiais, cun contido que supon unha

elaboracion orixinal e baseada no uso case exclusivo da palabra como via de transmisién da informacién & audiencia.

Oral presentation O alumnado podera precisar atencion personalizada na preparacion das stas presentacions orais.
Qualification
Field trip A8 A18 A23 A25 A27 As saidas de campo son de caracter obrigatorio e, en ocasions, requeriran 10
A28 B5 B7 preparacién por parte do alumnado, segundo as indicaciéns dos profesores
Oral presentation A13 A18 A33 B1 B2 | As presentaciéns centraranse en temas propostos polos profesores a partir dos 30

B4 B6 B7 C1 C2 C7 | contidos da da materia. Poden facerse no aula ou in situ, durante as saidas de

C8 campo
Mixed A18 A23 B1 B2 B3 B4 | Tratase dunha proba que pode combinar as preguntas discriminatorias, coas de 60
objective/subjective CclCc2cC4 desenvolvemento de temas.

test
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E unha obriga do alumnado asistir, como minimo, ao 75% das clases. Aquelas persoas que non podan xustificar as faltas segundo o criterio do

centro, teran que presentar o traballo oral igualmente e aprobalo pero non entrara no computo final. A materia, nestes casos, avaliarase a través dun

examen de todos os contidos que computa o 100% da nota.

As persoas que, por unha causa xustificada, non podan asistir o dia indicado para a stia presentacion oral teran que acordar coa profesora outra

data. De non asistir as saidas de campo, tamén por causas xustificadas, habera que presentar un traballo escrito indicado pola profesora.

- BAS, B. (1983). As construccions populares: Un tema de etnografia en Galicia. Cadernos do Seminario de
Sargadelos. Edicions do Castro, Sada (A Corufia)

- CEGARRA, B. (1992). Guia da arte de Galicia. Ed. Galaxia, Vigo (agora publicado por provincias)

- CEGARRA, B. (1992). Guia e rutas da arte. Epocas e estilos. Ed. Galaxia, Vigo

- CALO LOURIDO et al (2005). Historia Xeral de Galicia. A Nosa Terra, Vigo,

- CRIADO BOADO, F. (ed.) (2016). Atlas de Arqueologia de Galicia. Eds. Xerais, Vigo

- GIL, F.J. (2002). 50 rutas para conocer Galicia. Nigra Trea, Vigo

- HERNANDEZ BORGE, J., DIAZ FERNANDEZ, J.A (2000). O turismo en Galicia Potencialidades
endoxenas e desenvolvemento urbano e economico. Servicio de publiaciones Dip. de Ponteved

- LOIS GONZALEZ, R e FORMIGO COUCEIRO, J. (2003). Galicia. Ed Everest, Le6n

- LOIS, R.C. e PINO, D. (Coords.) (2015). A Galicia urbana. Eds. Xerais, Vigo

- LOPEZ BERNARDEZ, C (2005). Breve historia da arte galega. Ed. Nigratrea, Vigo

- LOPEZ CARREIRA; A. (2013). Historia de Galicia. Eds. Xerais, Vigo

- MARINO FERRO, X.R. (2000). Antropoloxia de Galicia. Ediciés Xeréis, Vigo

- OTERO PEDRAYO, R. (1980). Guia de Galicia. Ed. Galaxia

- PEMON, B. e DORNELO, X. (2000). Mitos, ritos y leyendas de Galicia. Martinez Roca, Barcelona

- PRECEDO LEDO et al. (2002). Atlas de Galicia. Hércules de Ediciones, A Corufia

- PRECEDO LEDO et al. (2001). Atlas de Galicia. Xunta de Galicia. Sociedade para o desenvolvemento Comarcal de
Galicia, Santiago

- SORALUCE BLOND, J.R. (1999). Guia da arquitectura galega. Ed. Galaxia, Vigo

- VILLARES, R. (2004). Historia de Galicia. Ed Galaxia, Vigo

- VV. AA. (2002). Guia de espacios naturales. Galicia.. Ed El Pais-Aguilar, Madrid

Iranse engandido referencias bibliograficas mais concretas ao longo da materia

A asistencia a clase é imprescindible.



