% UNIVERSIDADE DA CORUNA

Guia Docente

Datos Identificativos 2019/20
Asignatura (*) Andlise e Medicién de Audiencias no Contorno Dixital Cédigo 615518026
Titulacién
Descriptores
Ciclo Periodo Curso Tipo Créditos
Mestrado Oficial 2° cuadrimestre Primeiro Optativa 3
Idioma CastelanGalego
Modalidade docente | Presencial
Prerrequisitos
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Coordinacion Quintas Froufe, Natalia Correo electronico | n.quintas.froufe@udc.es
Profesorado Quintas Froufe, Natalia Correo electronico | n.quintas.froufe@udc.es
Web
Descricion xeral Nun mundo globalizado e interconectado polas tecnoloxias da informacion e da comunicacion, faise imprescindible para o
analista e investigador social e de mercados unha formacién que comprenda as metodoloxias de analise e medicion das
audiencias no contorno dixital.

Competencias / Resultados do titulo

Codigo

Competencias / Resultados do titulo

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe

Competencias /

Resultados do titulo

Cofiecer e profundizar na conceptualizaciéon da audiencia no actual ecosistema mediatico dixital

AM1 | BM1 | CM5
AM2 | BM2 | CM6
AM4 | BM5 | CM7
AM5 | BM6 | CM8
AMG6
AM11

Aplicar as principais técnicas de andlise na investigacion de audiencias

AM1 | BM3  CM1
AM2 | BM4  CM3
AM3 | BM5 | CM4
AM8 CM6
AM9
AM10

Contidos

Temas

Subtemas

Tema 1. A conceptualizaciéon da audiencia no actual

ecosistema mediatico dixital

Definicién e principais caracteristicas

Os hébitos de consumo mediéatico

Tema 2. A medicién das audiencias: principias técnicas e

metodoloxias

Principais técnicas de medicién empregadas

Tema 3. Principais tendencias na investigacion en audiencias:

audiencias activas e sociais

Audiencia social

A participacion da audiencia

Planificacion

Metodoloxias / probas

Competencias /

Resultados

Horas lectivas

(presenciais e

virtuais)

Horas traballo

autbnomo

Horas totais
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Proba obxectiva Al A2 A3 A4 A5 A6 1 0 1
A8 A9 A10 A11 B1 B2
B3 B4B5B6 C1 C3
C4C5C6C7C8

Atencion personalizada 0 0 0

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias Descricion

Proba obxectiva

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion

Proba obxectiva

Avaliacion
Metodoloxias Competencias / Descricion Cualificacién
Resultados
Proba obxectiva Al A2 A3 A4 A5 A6 100

A8 A9 A10 All B1 B2
B3 B4 B5B6 C1 C3
C4C5C6C7C8

Observacions avaliacién

Fontes de informacion

Bibliografia basica - Callejo, J. (1995). La audiencia activa. Madrid: CIS

- Callejo, J. (2001). Investigar las audiencias : un analisis cualitativo . Barcelona: Paidds

- Esteban Talaya, A. y Molina Collado, A. (Coord.) (2014). Investigacion de mercados . Madrid: ESIC

- Huertas, A. (2015). Yo soy audiencia: ciudadania, publico y mercado. Barcelona: UOC press

- lgartua Perosanz, J.J. (2006). Métodos cuantitativos de investigacién en comunicacién . Barcelona: Bosch

- Medina, M. (coord.) (2015). La audiencia en la era digital. Madrid : Fragua

- Neira, E. (2015). La otra pantalla: redes sociales, mdviles y la nueva television . Barcelona: UOC

- Orozco, G. (1996). Televisién y audiencias un enfoque cualitativo . Madrid : Ediciones de la Torre

- Quintas-Froufe, N. y Gonzalez-Neira, A. (Coord.) (2016). La participacion de la audiencia en la television: de la
audiencia activa a la social. Madrid: AIMC

- Ruiz Olabuénaga, J. I. (2012). Teoria y practica de la investigacion cualitativa . Bilbao : Universidad de Deusto

Bibliografia complementaria

Recomendaciéns

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintian o temario

Observacions
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(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é publico e non se pode modificar,
salvo casos excepcionais baixo a revisiéon do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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