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Web

General description | A materia ten como obxectivo que o alumno aprenda a elaborar un plan de méarketing audiovisual nunha contorna de
cambio continuo e de adopcién de novas tecnoloxias, e que aprenda a desefiar estratexias de marketing dixital para

favorecer a venda, circulacién e consumo de contidos audiovisuais.

Study programme competences / results

Code Study programme competences / results
A5 CES. Crear propuestas comunicativas innovadoras que respondan a necesidades reales en el entorno profesional actual
A6 CES6. Gestionar proyectos comunicativos digitales de informativos o de entretenimiento

A15 CE15 - Desarrollar habilidades y destrezas para verificar fuentes de informacion fiables

B2 CBY7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en entornos nuevos o

poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

B9 CG6 - Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién disponibles para resolver problemas con los que deben
enfrentarse
C1 CT7 - Tener la capacidad de gestionar tiempos y recursos: desarrollar planes, priorizar actividades, identificar las criticas, establecer

plazos y cumplirlos

Learning outcomes

Learning outcomes Study programme
competences /
results
- Elaborar un plan de méarketing audiovisual nun contorno de cambio continuo e de adopcién de novas tecnoloxias. AJ5 BJ2 | CJ1
AJ6 BJ9
AJ15
- Aprender a desefiar estratexias de marketing dixital para favorecer a venda, circulaciéon e consumo de contidos audiovisuais. BJ2 (o)1
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- Anédlise do consumidor e do comportamento do mercado

cinematogréfico e televisivo.

1. Aindustria audiovisual: o cinema

- O mercado cinematogréafico: Espafia e o resto do mundo.

- Evolucién e tendencias.

2. O produto audiovisual:

- Caracteristicas.

- Xanelas de explotacion.

- Xéneros e preferencias do espectador.

- Ferramentas de medicién e apoio.

3. Ainvestigacion de mercado: ferramentas e segmentacion e seleccion de targets.

- Relacion comercial entre produtor, distribuidor e exhibidor.

1. Os principais actores e as suas interrelacions: Produtores/ Distribuidores/

Exhibidores.

- Proceso global de promocién e lanzamento dun producto

audiovisual.

1. Claves estratéxicas
1.1. Adquisicién de titulos.
1.2. Tipos de acordos.
1.3. Aspectos financeiros.
1.4. Cadea de valor.

1.5. Mercados e eventos

- Estratexia de lanzamento: creatividade, producion,
estratexia publicitaria, planificacién de medios, campafia de

comunicacion.

1. O pitching ou como vender un proxecto.
- A técnica do pitching.

2. Coproducién e financiamento:

- Os elementos necesarios para atraer a un coproductor internacional: dossier /

packaging.

- O orzamento de desenvolvemento, o orzamento de producién, o plan de

financiamento, o worksplit.

- A coproducion: via oficial ? non oficial. Acordos bilaterais de coproducion.

- Aspectos contractuais da negociacion.

- Elaboracién dun Plan de financiamento e de explotacion.

3. Novas maneiras de financiar e producir:

- A nova cadea de valor: novos paradigmas.

- Os diferentes dereitos implicados.

- Os diferentes recursos financeiros.

- Os novos ecosistemas televisivos e de plataformas.

4. O mercado dos proxectos.

- Plan de méarketing: investigacion do mercado, ferramenta,

seleccion de targets, P&amp;A, criterios creativos.

1. P&amp;A e estratexia do trinque

1.1. copias

1.2. circuitos

1.3. facturacion

2. Criterios creativos.

3. Desefio da campafia: publicidade e comunicacion.

4. O marketing mix: aplicacién das catro ? P? ao cinema.

Planning
Methodologies / tests Competencies / Teaching hours Student?s personal Total hours
Results (in-person & virtual) work hours
Case study A6 Al15 B9 2 6 8
Laboratory practice A5 C1 9 45 54
Seminar B2 C1 10 3 13
Personalized attention 0 0

(*)The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.
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Methodologies

Methodologies

Description

Case study

Visionado por parte dos alumnos de traballos de marketing audiovisual.

Laboratory practice

Cada alumno fara un pitch do seu proxecto. Traballarase co docente o seu contido, a sUa presentacion, a sia audiencia, a

sUa estratexia de producién e financiamento. Dispofiera de 5 minutos para expofier o seu proxecto ante unha audiencia e

recibird unha critica construtiva por parte dos seus comparieiro e docente.

Seminar

Clases presenciais con profesionais de recofiecido prestixio nas que trasladan aos alumnos os contidos nucleares da materia.

Personalized attention

Methodologies

Description

Case study
Laboratory practice

A atencién personalizada que se describe para estas metodoloxias concibese como momentos de traballo presencial co

profesor para a atencién e seguimento do traballo realizado por cada alumno. Implican unha participacion obrigatoria para o

alumnado. A forma e o momento en que se desenvolvera indicarase en relacién a cada actividade ao longo do curso segundo

o plan de traballo da materia.

Assessment
Methodologies Competencies / Description Qualification
Results
Laboratory practice A5C1 En relacién coas précticas de laboratorio valorarase: 100

- O tratamento dunha linguaxe propia do contexto disciplinar.

- A adecuacion metodoldxica das propostas de traballo.

- A profundidade do contido.

- O manexo das ferramentas informéticas explicadas en clase.

Assessment comments

Sources of information

Basic

- Finula Kerrigan (). Film Marketing.

- Mark Steven Bosko (). The Complete independent Movie Marketing.
- Robert Marich (). Marketing to Moviegoers: A Handbook of Strategies and Tactics.
- Tiiu Lukk (). Movie Marketing: Opening the Picture and Giving It Legs.

Complementary

Recommendations

Subjects that it is recommended to have taken before

Subjects that are recommended to be taken simultaneously

Subjects that continue the syllabus

Other comments

(*)The teaching guide is the document in which the URV publishes the information about all its courses. It is a public document and cannot

be modified. Only in exceptional cases can it be revised by the competent agent or duly revised so that it is in line with current legislation.
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