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Coordinador/a
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Profesorado

Quintas Froufe, Natalia Correo electrénico

n.quintas.froufe@udc.es

Web

Descripcion general

La finalidad principal de la asignatura Publicidad Audiovisual es conocer los principios tedérico-practicos de la comunicacién

publicitaria para afrontar la elaboracién de sus mensajes.

Plan de contingencia

1. Modificaciones en los contenidos

No se realizaran cambios

2. Metodologias
*Metodologias docentes que se mantienen
- Sesion magistral

- Taller

*Metodologias docentes que se modifican

No se realizaran cambios

3. Mecanismos de atencion personalizada al alumnado

Los/las alumnos/as recibiran atencion personalizada a través de las siguientes herramientas y plataformas:

? Correo electronico: segun las demandas del alumnado.

? Moodle: diariamente. Segun la necesidad del alumnado.

? Teams: una sesion semanal en grupo grande para el avance de los contenidos tedricos en la franja horaria que tiene
asignada la materia en el calendario de la facultad. Se empleara esta herramienta también para realizar una sesion

semanal en grupos medios para el seguimiento y apoyo en la realizacion de los trabajos tutelados.

4. Modificaciones en la evaluacion
El examen tedrico-practico sera sustituido por un examen tipo test (prueba de evaluacién sincrona realizada a través de
las plataformas recomendadas por la Universidad (Microsoft Forms/Moodle y, opcionalmente, Microsoft Teams) con un

peso en la calificacién de 30%.

*Observaciones de evaluacion:

- Se mantienen las mismas que las establecidas en la guia docente.

- Si algun alumno/a tiene problemas de conectividad debe manifestarlo antes de la fecha oficial de la prueba de evaluacion
para poder solventar esta dificultad.

5. Modificaciones de la bibliografia o webgrafia
Sin modificaciones.

Competencias del titulo

Caédigo

Competencias del titulo
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Al Comunicar mensajes audiovisuales.
A2 Crear productos audiovisuales.
A3 Gestionar proyectos audiovisuales.
A6 Conocer el sector audiovisual: la oferta y las audiencias.
A7 Conocer las técnicas de creacién y produccién audiovisual.
A10 Conocer el marco legal y deontolégico.
A12 Conocer los principales cédigos del mensaje audiovisual.
B9 Desarrollarse para el ejercicio de una ciudadania abierta, culta, critica, comprometida, democratica y solidaria, capaz de analizar la
realidad, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciones basadas en el conocimiento y orientadas al bien comun.
C1 Entender la importancia de la cultura emprendedora y conocer los medios al alcance de las personas emprendedoras
Cc2 Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacion disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse.
C3 Asumir como profesional y ciudadano la importancia del aprendizaje a lo largo de la vida.
C4 Valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacion y el desarrollo tecnologico en el avance socioeconomico y cultural de la
sociedad.
Resultados de aprendizaje
Resultados de aprendizaje Competencias del
titulo
- Crear mensajes de caracter publicitario, especialmente en lo que se refiere a productos audiovisuales. A2 B9 C1
A3
A7
- Conocer la historia de la publicidad. A6 B9 C3
- Conocer y desarrollar las diferentes técnicas de creatividad. Al12 B9 C2
Cc4
- Conocer los limites legales de la actividad publicitaria. Al10 B9 C3
- Saber elaborar un mensaje publicitario de forma auténoma. Al B9 C1
A2 C2
A7
Contenidos
Tema Subtema

Unidad didactica 1. La Publicidad: conceptualizacion teérica | a) Definicion de la publicidad

b) Sintesis histérica de la publicidad
c) Los medios y soportes publicitarios

d) La nueva publicidad

Unidad didactica 2. Técnicas de creatividad publicitaria. a) Definicién de creatividad

b) El proceso creativo: técnicas y métodos

c) Certamenes de creatividad publicitaria

Unidad didactica 3. Estrategias publicitarias y creacion de a) Andlisis previo a la campafia, los objetivos publicitarios y el briefing

campahas.

b) El publico objetivo
c) La estrategia de contenido, creativa y medios

d) Evaluacién de la eficacia

Unidad didéactica 4. Estructura del mercado publicitario y las | a) El anunciante

agencias de publicidad. b) Las empresas y agencias de publicidad

c¢) La inversion publicitaria

Unidad didactica 5. Los limites de la Publicidad. a) Marco juridico de la Publicidad

b) Autorregulacién

Planificacion
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Metodologias / pruebas

Competéncias Horas presenciales Horas no Horas totales

presenciales /

trabajo auténomo

Taller A1 A2 A3C1C2 29 29 58

Lecturas A6 Al12 1 3 4

Sesién magistral A6 A7 A10 A12 C3 29 58 87
C4

Atencién personalizada 1 0 1

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Taller Modalidad formativa orientada a la aplicacion de aprendizajes en la que se pueden combinar diversas metodologias/pruebas
(exposiciones, simulaciones, debates, solucion de problemas, practicas guiadas, etc) a través de la que el alumnado
desarrolla tareas eminentemente practicas sobre un tema especifico, con el apoyo y supervision del profesorado.

La realizacion del taller se realizara, en la mayoria de los casos, de forma presencial.
Lecturas Son un conjunto de textos y documentacion escrita que se han recogido y editado como fuente de profundizacién en los

contenidos trabajados.

Sesién magistral

Exposicion oral complementada con el uso de medios audiovisuales y la introduccién de algunas preguntas dirigidas a los
estudiantes, con la finalidad de transmitir conocimientos y facilitar el aprendizaje.

La clase magistral es también conocida como ?conferencia?, ?método expositivo? o ?leccién magistral?. Esta Ultima
modalidad se suele reservar a un tipo especial de leccién impartida por un profesor en ocasiones especiales, con un
contenido que supone una elaboracién original y basada en el uso casi exclusivo de la palabra como via de transmisién de la
informacién a la audiencia.

La mayoria de estas sesiones magistrales se desarrollaran de modo virtual a través de las plataformas institucionales.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Taller

En los talleres los/as alumnos/as recibiran atencion personalizada para llevar a cabo los trabajos requeridos en cada uno de

ellos.

Los/las alumnos/las recibiran también atencién personalizada a través de las siguientes herramientas:
- Correo electronico: segun las demandas del alumnado.
- Moodle: semanalmente y segun las necesidades del alumnado.

- Microsoft Teams: segun la necesidad del alumnado.

Evaluacion
Metodologias Competéncias Descripcion Calificacion
Sesion magistral A6 A7 A10 A12 C3 | La evaluacion de la sesion magistral se realizara a través de un examen 30
C4 tedrico-practico que supondra el 30% de la calificacion final.
Taller A1 A2 A3C1lC2 La evaluacién del taller se realizara a través de la entrega de trabajos practicos 70
tutelados por la docente que supondra el 70% de la calificaciéon final.

Observaciones evaluacion
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- La evaluacion de los talleres se realizara a través de la entrega de trabajos practicos tutelados por la docente que supondra el 70% de la
calificacion final. Estos trabajos deberan ser entregados en la fecha y en la forma indicada por la docente, de lo contrario no seran evaluados.

- La copia de fragmentos de textos sin citar la autoria de la fuente significara la no valoracién de los ejercicios.

- La evaluacion de la sesion magistral se realizara a través de un examen tedrico-practico que supondra el 30% de la calificacién final.

- Sera necesario alcanzar el valor medio de cada una de las partes para aprobar la asignatura, para ello sera obligatorio superar el examen final (con
una calificacién minima de 1,5 puntos) y los ejercicios practicos (con una calificacién minima de 3,5 puntos).

- Aquellos estudiantes que no completen el proceso de evaluacion continua o/y que no se presentaron al examen de la convocatoria oficial podran
optar a la segunda convocatoria establecida por el calendario de examenes oficiales de la Facultad de Ciencias da Comunicacién. En esta
convocatoria el profesor fijara un nuevo plazo de entrega de los trabajos practicos antes de la fecha prevista para la convocatoria oficial del examen.
- Para el alumnado con reconocimiento de dedicacion parcial y dispensa

académica de exencion de asistencia los criterios, actividades y el peso que

tendran en la evaluacion sera el mismo para las dos oportunidades.

- En términos generales, en todos los ejercicios practicos se valorara la capacidad de expresion, andlisis y sintesis; la capacidad critica, analitica y
reflexiva; la redaccion, el estilo y la correcciéon gramatical y ortogréafica, asi como el cuidado formal en la presentacion de los ejercicios.

- Ortografia: las posibles faltas de ortografia en los examenes y trabajos supondran la no valoracién de estos.

- Castell6-Martinez, Ay del Pino-Romero, C. (2019). De la publicidad a la comunicacién persuasiva integrada:
estrategia y empatia . Madrid: ESIC

- Eguizabal, R. (2011). Historia de la publicidad. Madrid: Fragua

- Eguizabal, R. (2009). Industrias de la conciencia: una historia de la publicidad en Espafia (1975-2009). Barcelona:
Peninsula

- Garcia Uceda, M. (2011). Las claves de la publicidad. Madrid: ESIC

- Gémez Nieto, B. (2017). Fundamentos de la publicidad . Madrid: ESIC

- Hernandez Martinez, C. (2010). Manual de creatividad publicitaria. Madrid: Sintesis

- Papi-Galvez, N. (2017). Investigacion y planificacién de medios publicitarios. Madrid: Sintesis

- Hernandez Martinez, C. (2004). Manual de creatividad publicitaria. Madrid: Sintesis

- Pérez-Latre, Francisco J. (2017). Marcas humanas: fundamentos de la publicidad del siglo XXI. Barcelona : UOC.

- Bassat, L. (2004). El libro rojo de la publicidad: ideas que mueven montafias. Barcelona: Debolsillo

- Feliu Garcia, E. (1984). Los lenguajes de la publicidad. Universidad de Alicante: Alicante

- Barahona Navarro, N. (2016). Creatividad publicitaria, ¢cémo juzgarla?. Barcelona : UOC.

- Pellicer Jorda, Maria Teresa (2019). Sobrevivir a la publicidad desde una perspectiva ética . Barcelona: UOC
- Muela Molina, C. (2018). Manual de estrategias creativas en publicidad. Madrid: Piramide

- Garcia Garcia, F. (2018). Creatividad en publicidad : del impacto al comparto. Madrid: Dykinson

- Os alumnos deberan consultar semanalmente o Campus Virtual (moodle) para seguir o desenvolvemento da

asignatura.

Comunicacion e industrias culturales/616G01009

Comunicacion corporativa/616G01013
Estudio de la audiencia/616G01020

Estrategias de comunicacién multimedia/616G01035
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- Los alumnos deberan consultar semanalmente el Campus Virtual (moodle) para seguir el desarrollo de la asignatura.&nbsp; - En esta
asignatura se desarrollaran actividades docentes relacionadas con las lineas de innovacién docente a las que se adscribe el grupo de innovacién
docente GIDCOM.

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo la revision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracion de guias
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