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Subject (*) Structure of the Audiovisual Industry Code 616531012
Study programme Master Universitario en Producién Xornalistica e Audiovisual
Descriptors
Cycle Period Year Type Credits
Official Master's Degree 1st four-month period First Optional 3
Language Spanish
Teaching method Face-to-face
Prerequisites
Department Departamento profesorado masterHumanidadesSocioloxia e Ciencias da Comunicacion
Coordinador Arrojo Balifia, Maria José E-mail maria.jose.arrojo@udc.es
Lecturers Arrojo Balifia, Maria José E-mail maria.jose.arrojo@udc.es

Web

General description | A materia ten como obxectivo que o alumno comprenda os principais conceptos que afectan a industria audiovisual e que
obtefia unha vision moi certeira do sector. O alumno familiarizarase cun glosario que empregara durante o resto do curso

e cunha terminoloxia propia do sector audiovisual.

Contingency plan 1. Modifications to the contents

2. Methodologies

*Teaching methodologies that are maintained

*Teaching methodologies that are modified

3. Mechanisms for personalized attention to students

4. Modifications in the evaluation

*Evaluation observations:

5. Modifications to the bibliography or webgraphy

Study programme competences

Code Study programme competences
Al CEL1. Conocer la gestiéon y administracion de empresas audiovisuales
B9 CG6 - Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién disponibles para resolver problemas con los que deben
enfrentarse
Cc2 CT6 - Valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacion y el desarrollo tecnolégico en el avance socioeconémico y cultural
de la sociedad

Learning outcomes

Learning outcomes Study programme
competences
Comprender os principais conceptos que afectan & industria audiovisual e obter unha visién moi certeira do sector. AJl BJ9 CJ2
Cofiecer un glosario e unha terminoloxia propia do sector audiovisual. AJl
Contents
Topic Sub-topic
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-Situacién do sector audiovisual 1. Como son as empresas hoxe? Breve introducién a unha nova realidade de
mercado.

. Aindustria audiovisual en Espafia: producién, distribucién e exhibicion.

. A producién audiovisual e a direccién de proxectos cinematograficos.

. O produtor creativo e a evolucién da figura do produtor.

. O proceso de producién da obra cinematogréafica.

. Principais acciéns na promocion dunha pelicula.

. O cinema nunha nova contorna, os cambios na distribucion.

. Entender a nova contorna dixital.
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. Formas de xestién do traballo nas novas contornas.

10. Xeracion e preparacion de modelos negocios nas novas contornas mediaticas: o
usuario é o centro.

- Diferentes metodoloxias e técnicas para xerar ideas

- Service Desing Thinking

- O modelo Canvas

- O mapa de empatia

- A viaxe do usuario

11. O documental faise interactivo.

-Ferramentas especificas. 1. Introducién ao Movie Magic.

2. Desefio dun plan de traballo.

3. Traballo do 1° Aydte. de Direccién (Preproducion).

3.1 Elaboracién o plan de traballo.

3.2 Factores e condicionantes dun plan de traballo (orzamento, datas actores,
meteoroloxia, segundas unidades?).

3.3 Relacion con outros departamentos.

4. Elaboracion da documentacién necesaria para a rodaxe.

Citacions ou ordes de traballo. Plan semanal. Desagregacions e escaletas.
4.1 Traballo do 1° Aydte. de Direccién durante a rodaxe.

Planning
Methodologies / tests Competencies Ordinary class Student?s personal Total hours
hours work hours
Laboratory practice B9 2 18 20
Case study Al 2 14 16
Supervised projects Al 3 18 21
Seminar Al C2 14 3 17
Personalized attention 1 0 1

(*)The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Methodologies Description

Laboratory practice Elaboracién dun plan de rodaxe coa ferramenta Movie Magic.

Case study Estudo de caso: &quot; Carmina&quot;. Obxectivos: Repaso xanelas de explotacién e figura do produtor.

Estudo de caso: &quot;La Ultima cima&quot;. Obxectivos: Repaso dos tres sectores, oficio de produtor, produtor creativo.
Estudo de caso: &quot;El mundo es nuestro&quot;. Obxectivos: Repaso xanelas de explotacion, figura do creador / produtor,
impacto dos new media.

Estudo de caso: &quot;La primavera rosa&quot;. Obxectivos: Documental, visién da producién independente, evolucién do
proxecto, direccion dun produto audiovisual, toma de decisions.

Supervised projects Roll play por equipos.

Seminar Clases presenciais con profesionais de recofiecido prestixio nas que trasladan aos alumnos os contidos nucleares da materia.
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Personalized attention

Methodologies Description

Laboratory practice A atencion personalizada que se describe para estas metodoloxias concibese como momentos de traballo presencial co
Case study profesor para a atencién e seguimento do traballo realizado por cada alumno. Implican unha participacién obrigatoria para o
Supervised projects alumnado. A forma e o momento en que se desenvolvera indicarase en relacién a cada actividade ao longo do curso segundo
o plan de traballo da materia.

Assessment

Methodologies Competencies Description Qualification

Laboratory practice B9 En relacion coas practicas de laboratorio valorarase: 40
- O manexo das ferramentas informéticas explicadas en clase.
- O tratamento dunha linguaxe propia do contexto disciplinar.
- A adecuacion metodoldxica das propostas de traballo.

- A profundidade do contido.

Case study Al Visionado de producions de maneira individual e contestacién por escrito das 20
preguntas do profesor sobre 0s conceptos expostos en clase que aparecen na

pelicula.

Supervised projects Al En relacion cos traballos tutelados valorarase: 40
- A adecuacion metodoldxica das propostas de traballo.

- A profundidade do contido.

- O dominio das aplicacions utilizadas na elaboracion das propostas socioeducativas.
- O tratamento dunha linguaxe propia do contexto disciplinar.

- A utilizacién de fontes documentais complementarias e actuais.

- A presentacion e a claridade da exposicion.

Assessment comments

Sources of information

Basic Calvo Herrera, C. (2003): La empresa de cine en Espafia. Laberinto Comunicacion. Madrid.Comscore (2019): Informe
anual cine 2018. Comscore.Honthaner, E. L. (2001): The complete film production handbook. Focal Press.
London.Linares, R. y Fernandez Manzano, E.P. (Ed.) (2019): Principios basicos de la produccion cinematografica.
OMM Editorial. Madrid. 42 edicion. Molla Furid, D. (2012): La produccién cinematogréfica. Las fases de creacién de un
largometraje. Editorial UOC. Barcelona.Pardo, A. (2014): Fundamentos de produccién y gestion de proyectos
audiovisuales. EUNSA. Navarra.Pardo, A. (2015): Produccién ejecutiva de proyectos cinematograficos. EUNSA.
Navarra. Version digital.Reiss, J. (2010): Think Outside the Box Office: The Ultimate Guide to Film Distribution in the
Digital Era. SCB DISTRIBUITORS.VV.AA. (2019): Panorama Audiovisual Iberoamericano 2019. EGEDA. Madrid.

Complementary

Recommendations

Subjects that it is recommended to have taken before

Subjects that are recommended to be taken simultaneously

Subjects that continue the syllabus

Other comments
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(*)The teaching guide is the document in which the URV publishes the information about all its courses. It is a public document and cannot

be modified. Only in exceptional cases can it be revised by the competent agent or duly revised so that it is in line with current legislation.
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