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Guia Docente

Datos Identificativos 2022/23
Asignatura (*) Contexto Tecnoloxico Profesional e do Usuario Cédigo 616531006
Titulacién Master Universitario en Producién Xornalistica e Audiovisual
Descriptores
Ciclo Periodo Curso Tipo Créditos
Mestrado Oficial 1° cuadrimestre Primeiro Optativa 3
Idioma Castelan
Modalidade docente | Presencial

Prerrequisitos
Departamento Enxefiaria CivilSocioloxia e Ciencias da Comunicaciéon

Coordinacién Arrojo Balifia, Maria José Correo electronico | maria.jose.arrojo@udc.es

Profesorado Arrojo Balifia, Maria José Correo electronico | maria.jose.arrojo@udc.es

Garcia Aradas, Cristina c.garadas@udc.es
Web www.mpxa.net
Descricion xeral Coflecemento experto da contorna tecnoldxica relacionada coa comunicacion de contidos informativos, tanto dende o

punto de vista do usuario ou consumidor da informacién, coma dende o punto de vista profesional.

Na memoria de master verificada polo Ministerio aplicouse unha media de 14 horas presenciais por crédito ECTS. Non
obstante, o master tivo que adaptarse & normativa da UDC que establece que as horas presenciais e non presenciais
distribuiranse do seguinte xeito: 1 crédito ECTS implica 7 horas de clase presencial e 18 horas de traballo autbnomo do

estudante, e que a presencialidade non podera superar o 40% do total da dedicacién do estudante.

Competencias do titulo

Cdédigo Competencias do titulo

A3 CE3. Conocer las técnicas de creacién y produccién de contenidos comunicativos

A6 CEB6. Gestionar proyectos comunicativos digitales de informativos o de entretenimiento

A9 CE9 - Analizar y prever las tendencias de los mercados de informativos y de entretenimiento en el entorno digital

A13 CE13 - Profundizar en el andlisis de los productos periodisticos y de entretenimiento desde una perspectiva practica e internacional

Al4 CE14 - Adquirir las habilidades y aptitudes necesarias para entender las interdependencias de la comunicacion digital

A15 CE15 - Desarrollar habilidades y destrezas para verificar fuentes de informacion fiables

A16 CEL16 - Planificar e implementar acciones de comunicacion y generacion de contenidos en redes sociales, para proyectos informativos y
de entretenimiento

A17 CE17 - Conocer y analizar los nuevos lenguajes y narrativas de los medios de comunicacion digitales para contenidos informativos y de
entretenimiento

A18 CE18 - Incorporar habilidades creativas para la generacién de contenidos y recursos en el entorno periodistico y audiovisual

B7 CG3 - Utilizar las herramientas basicas de las tecnologias de la informacién y las comunicaciones (TIC) necesarias para el ejercicio de su
profesién y para el aprendizaje a lo largo de su vida

B9 CG6 - Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién disponibles para resolver problemas con los que deben
enfrentarse

Cc2 CT6 - Valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacion y el desarrollo tecnolégico en el avance socioeconémico y cultural

de la sociedad

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias do

titulo
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Cofiecemento da contorna tecnoléxica da comunicacién de contidos informativos, tanto dende o punto de vista do usuario o
consumidor da informacién, como dende o punto de vista profesional

AP3

APG6

AP9
AP13
AP14
AP15
AP16
AP17
AP18

BP7
BP9

CpP2

Contidos

Temas Subtemas

-Contexto tecnoloxico do usuario.

2. Branded Content.

1. Estudo da empresa WeBlogs: a historia, a vision, a estratexia, o0 modelo de

negocio, 0s procesos, o talento, as métricas, produtos e ferramentas de traballo.
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-Contexto profesional. 1. Fluxos de traballo na redaccion dixital:

1.1.Desefio das webs de medios xeneralistas

1.2 Dixitalizacién das redaccions e fluxos de traballo na contorna dixital
2. Xestores de contidos. WALTER:

2.1 Creacion e edicion de contidos: noticias, retransmisions en directo, albums,
videos e graficos

2.2 Xestion de portadas e secciéns: categorizacion e etiquetaxe dos contidos e
administracion do composer

2.3 Walter mini: creacion e publicacion de contidos desde dispositivos moébiles

2.4 SGDVoz: monitoraxe de teletipos e corte de fotografia dixital
3. Tendencias que determinaran os proximos anos:

3.1 Brands &amp; Marketing

3.2 Culture

3.3. Tech &amp; Innovation

3.4. Retail

3.5. Health

4. Medios:

4.1. ¢ Tefie sentido o xornalismo sen publicidade?:

4.1.1. &quot;EL ESPANOL&quot; (a historia verdadeira )
4.1.2 Tortoise Media

4.2. Publicidade sen xornalismo

4.3. Os medios como movemento

4.4. As marcas, 0s novos medios

4.5. O novo papel do director de contidos

5. Content méarketing:

5.1. Qué é

5.2. Quén o estéa facendo (ben)
6. Desafios:

6.1. Economia da atenci6n

6.2. Como saber de que falar
6.3. Como medir éxito (ROI)

7. Cultura das organizacions:
7.1. Que é a cultura

7.2. Tipos de culturas

7.3. Por que a cultura importa
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7.4. Marketing de contidos centrado na cultura das organizacions
8. Andlise de casos de referencia:

8.1. &quot;Diario Publico&quot; e a sta transformacion dixital:
8.1.1. Valores de negocio, mision e historia

8.1.2. Proceso de transformacion dixital

8.1.3. Da analise de datos a informacién con valor engadido

8.1.4. Modelos de muros de pago

9. Historia: NewsCorp, The Daily, The Times, Snapchat, LYXSTREET.
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Planificacién

Metodoloxias / probas

Competencias

Horas presenciais

Horas non
presenciais /

traballo autbnomo

Horas totais

Sesion maxistral A6 A17 11 0 11
Obradoiro A3 A6 A9 A13 Al4 13 40 53
Al15 A16 A17 A18 B7
B9 C2
Seminario A3 A9 A13 B9 C2 10 0 10
Atencion personalizada 1 0 1

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Sesién maxistral

Clases presenciais con profesionais de recofiecido prestixio nas que trasladan aos alumnos os contidos nucleares da materia.
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Obradoiro

Correspéndese co que ma memoria verificada denominase &quot;Talleres/laboratorio&quot;. Nesta asignatura os contidos

estan centrados na aprendizaxe do uso de ferramentas basicas nunha redaccién:

1.-WALTER.

1.1. - Creacion e edicién de contidos.

- Novas

- Emisions en directo
- Albums

- Videos

- Gréficos

1.2. - Xestion de portadas e seccions

- Categorizacion e etiquetaxe de contidos

- Administracién de compositores

1.3.- Walter mini

- Creacion e publicacion de contidos dende dispositivos mébiles.

- SGDVoz: Seguimento de teletipos e corte de fotografia dixital.

2. - Estratexias empregadas nas redes sociais

Facebook
Instagram
Twitter
Tik Tok

3. - Outras ferramentas da redaccién dixital.

- Dogtrack, unha plataforma de administracion de RR.SS.
- Chartbeat, servizo de analise de audiencia.
- Sistema de xestién de video Brightcove.

- Spike, ferramenta de seguimento de medios e localizacién de &quot;trending topics&quot;.

Seminario

Sesioéns impartidas por profesionais relevantes do sector para contar o seu dia a dia e a evoluciéon das empresas nas que

traballan.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Obradoiro
Sesion maxistral

Seminario

A atencion personalizada que se describe para estas metodoloxias denominadas "Titorias" na memoria de verificacién do
titulo, concibese como momentos de traballo presencial co profesor para a atencién e seguimento do traballo realizado por
cada alumno. Implican unha participacién obrigatoria para o alumnado. A forma e 0 momento en que se desenvolvera

indicarase en relacién a cada actividade ao longo do curso segundo o plan de traballo da materia.

Avaliacion

Metodoloxias

Competencias Descricion Cualificacion
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Obradoiro

A3 A6 A9 A13 Al4
A15 A16 A17 A18 B7
B9 C2

No Obradoiro recéllese o método de avaliaciéon dos &quot;TRABALLOS

PRACTICOS&quot; reflectido na memoria de verificacién do titulo, consistente en:

WALTER CMS:

Escribir unha noticia de tematica libre e cargala a Walter-test con estas

especificacions:

- Tipo de contido: noticias

- Categoria test de Walter

- A noticia debe ter unha foto ou un album. Tamafio das imaxes para publicar na web:
1280 x 720.

- Incrustar alo menos un contido social relacionado co tema elexido: youtube, twitter,

facebook, instagram, etc.

- Nos campos &quot;Titulo de portada&quot; e &quot;Lead de portada&quot; escribir

o titulo e a pista que se usaria para compartir as noticias en Facebook.

- En canto a estilos, utilizar os que se consideren convintes: ladillos, segundo titulo,

destacados, comifias, etc.

- Valorarase o acabado final dos contidos xa publicados na web (sempre coa

categoria de walter-test).

INDESIGN:

Maquetacion e desefio da informacion en InDesign, seguindo as pautas do aprendido
no maédulo, ata o resultado final, con foto e texto real.

80

Seminario

A3 A9 A13 B9 C2

O Seminario incltie a 2INTERVENCION DO ALUMNO NA AULA? como método de

avaliacion que queda reflectido na memoria de verificacion do titulo.

20

Observaciéns avaliacion

Fontes de informacion

Bibliografia basica

- ISMAEL NAFRIA (2017). La reinvencién de The New York Times. Independent Publishing Platform

Bibliografia complementaria

Recomendaciéns

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintian o temario

Observacions
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(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é publico e non se pode modificar,
salvo casos excepcionais baixo a revisiéon do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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