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Descripcion general

La materia tiene como objetivo que el alumno comprenda la figura del productor ejecutivo de obras audiovisuales como

promotor del proyecto, responsable de la produccién y gestion de la obra como empresario creativo. El alumno conocera

las tareas y herramientas del productor ejecutivo desde la generacién o adquisicion de una idea hasta la distribucion,

programacion y exhibicion de la obra.

Competencias / Resultados del titulo

Cédigo

Competencias / Resultados del titulo

A8 CE8. Encontrar medios de financiacion para proyectos comunicativos de informativos o de entretenimiento

A13 CE13 - Profundizar en el andlisis de los productos periodisticos y de entretenimiento desde una perspectiva practica e internacional

Al4 CE14 - Adquirir las habilidades y aptitudes necesarias para entender las interdependencias de la comunicacién digital

A20 CE20 - Conocer las responsabilidades de un productor ejecutivo en un proyecto de entrete

B2 CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en entornos nuevos o

poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje

Competencias /

Resultados del titulo

-Conocimiento de la figura del productor ejecutivo de obras audiovisuales como promotor del proyecto, responsable de la AP13
produccion y gestion de la obra como empresario creativo. AP14

AP20
-El alumno conocera las tareas y herramientas del productor ejecutivo desde la generacién o adquisiciéon de una idea hastala | AP8 | BP2
distribucion, programacioén y exhibicién de la obra.

Contenidos

Tema

Subtema
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-Produccion cualitativa. 1. LA CULTURA

1.1. La Produccién Cualitativa

1.2. La Cuatro P que siempre hay g tener en cuenta
1.3. Quienes son los clientes

1.4. El Nuevo Mercado

1.5. La Nueva y Vieja Cultura de Produccion

1.6. La Organizacion como Paradoja

2. EL TALENTO

2.1. La Matriz del Talento y la Evolucion Personal
2.2. Categorias Basicas de la Inteligencia

2.3. Comportamiento Téxico y Nutritivo

2.4. Los Perfiles Imprescindibles

2.5. La Tension Energia ?Estructura

3. EL SISTEMA

3.1. El Enfoque de Sistema
3.2. Sonrisa y Sistemas
3.3. Teoria del Arsénico

3.4. La Competencia

4. EL PRODUCTO

4.1. La Mecénica y La Dinamica

4.2. La Fina Linea entre Exito y Fracaso
4.3. La Matriz Costes ?Ingresos

4.4. La Matriz Costes ?Audiencia

4.5. Ratios de Produccion

-Creacién de marca. 1. Un dia en la divisién de antena

2. Elaboracion de la parrilla:

2.1. La audiencia

2.2. El presupuesto

2.3. El catalogo

2.4. La competencia

2.5. La gestion de los canales propios
2.6. La empaginacion publicitaria

2.7. La legislacion

3. Mediaset Espafia: Universo en 360°
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-Cine I. 1. Qué hacer con tu idea

1.1. Ideas: ¢ Propias o ajenas?
1.2. Proyectos: Cine o Tele

1.3. Desarrollo: ¢ En qué consiste el desarrollo?

1.3.1. Analisis de guién
1.3.2. Plan de financiacion
1.3.3. Plan de marketing

1.4 Documentacion: dossier, guién y trailer. Herramientas para la financiacién y

busqueda de socios.

2. Situacién en Espafa: Television-Financiacion Pablica Financiacion Privada

2.1. ¢ Conoces a tu potencial inversor?

2.1.1 Cine.

2.1.2. Television

2.1.3. Canales espafioles y obligacién del 5%
2.1.4. En abierto (TVE, Antena 3, Telecinco)
2.1.5. Autondémicas, lengua propia

2.1.6. Movistar, Netflix, HBO

2.2. Venta a televisiones:

2.2.1. Coproduccion.

2.2.2. Precompra o compra de derechos. Producto en proceso de produccion.
Exclusividad corto / medio plazo.

2.2.3. Compra de producto acabado.

2.3.Financiacion publica:

2.3.1. Desarrollo

2.3.2. Produccién:

2.3.2.1. ICAA

2.3.2.2. Subvenciones Autonémicas
2.3.2.3. Programa |Ibermedia
2.3.2.4. Programa Media

2.3.2.5. Eurimages

2.3.2.6. Coproduccion Nacional y Europea

2.4. Otras formas de financiacion:

2.4.1. Exenciones Fiscales: Canarias y Pais Vasco
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-Cine Il. 1. Desarrollo de un proyecto dentro del mercado internacional:

1.1. Talleres, residencias, mercados, fondos internacionales.

2. Estrategia financiera/ ruta a seguir. Ejemplos y casos practicos.

3. Coproduccion internacional: implicancias, pros y contras, reflexiones, momento

actual.

4. Como desarrollo la estrategia para mi pelicula?

5. El lugar del productor creativo hoy, reflexiones.

-Cine lIl. 1. Qué hacer con el producto una vez terminado

1.1. Cémo explotar tu producto:

1.1.1. Distribucion Tradicional: Distribuidoras nacionales e internacionales.
1.1.2. ¢ Distribuidor o Agente de ventas? Diferencias.

1.1.3. Tipos de derechos, ¢qué derechos se ceden a los distribuidores?
1.1.4. ;Cémo se negocia un contrato de distribucién?

1.1.5. {Qué debemos esperar de los acuerdos de distribucion?

1.1.6. Mercados y Festivales Internacionales.

1.2. Nuevas formas de distribucion:

1.2.1. Plataformas de distribucién en Internet.Vimeo on demand.
1.2.2. Netflix-Movistar TV-HBO-Amazon Studios
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-Entretenimiento. 1. Television generalista en Espafia

1.1. Cadenas principales. Publico y programas.
1.2. ¢ Quién es quién?

1.3. Conociendo al publico generalista.

1.4. Amenazas de la TV generalista.

1.5. El futuro?

2. Factual Entertainment

2.1. El formato: creatividad, desarrollo y venta.

2.2. Tendencias de contenidos de actualidad en el mercado global.
2.3. Formatos mas relevantes.

3. Produccién de formatos de actualidad

3.1. Documental: &quot;Yo fui un narco&quot;.

3.1.1. El personaje y las fuentes.

3.1.2. El pitch.

3.1.3. ?Ficcionando? la realidad.

3.2. Reportajes: &quot;En el punto de mira&quot;.

3.2.1. Marcando la diferencia.
3.2.2. La fabrica de investigaciones.

3.3. Magazine: &quot;El programa de Ana Rosa&quot; y &quot;120 Minutos&quot;

3.3.1. Previsiones y escaletas.

3.3.2. El equipo en directo

3.3.3. Audiencias: un examen diario.
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-Formatos. 1. La TV que vivimos

2. De la idea a la produccion

3. Género reality

4. El Casting

5. La escaleta

6. El guién

7. Presupuestos

8. Principales productoras pertenecientes a grupos internacionales operando en

Espafia.

9. Ventajas y desventajas de los grandes audiovisuales.

10. Creacion:

10.1. Gestion de la frustracion

10.2. Escucha activa

10.3. Rutina de informacién

10.4. Como ordenar y gestionar la informacién. Mis trucos.
10.5. Crear desde los espacios escénicos

10.6. De la idea al formato + pitch + aterrizaje a la produccion.

11. Adaptacion de formatos de catalogo:

11.1. Informacién. Creative Boards.

11.2. Reparto del catalogo. Estrategia y fortalezas como
empresa.

11.3. Analisis de una biblia de formato. Ejemplo concreto.
11.4. Identidad de formato: logos, titulo, grafismo. Ejemplos

concretos.

12. Adaptacién de formatos 3rd parties:

12.1. Principales empresas distribuidoras + Productores independientes + Creadores
independientes
12.2. Vision global y estratégica de grupo Banijay vs necesidades como productora en

Espafia

12.3. Negociacion: ¢uno o varios territorios?
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-Animacion.

4. Presupuestos.

5. Financiacion.

7. El mercado internacional como objetivo.

1. Peliculas de Animacion: OSCAR y GOYA.

6. Las televisiones, compafieras imprescindibles.

2. Diferencias fundamentales entre producir animacién e imagen real.

3. Incremento de las técnicas de animacién en el cine de ficcién: ejemplos.

-Marketing

1. Cambios en las estrategias de distribucion y en los tiempos de comunicacién

Planificacién

Metodologias / pruebas Competencias / Horas lectivas Horas trabajo Horas totales
Resultados (presenciales y autbnomo
virtuales)
Sesién magistral A8 A13 A14 A20 B2 21 0 21
Seminario A8 A13 A20 29 24 53
Atencién personalizada 1 0 1

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Sesién magistral

Clases presenciales con profesionales de reconocido prestigio en las que trasladan a los alumnos los contenidos nucleares

de la asignatura

Seminario

Sesiones impartidas por profesionales relevantes del sector. Se realiza un trabajo practico aplicado al propio proyecto de
master del alumno en el que tiene que realizar el ejercicio de identificar a sus potenciales inversores, asi como las vias de

exhibicién y distribucién de su proyecto de master.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Seminario

Sesién magistral

La atencién personalizada descrita para estas metodologias y denominada "Tutorias" en la memoria de verificacion del titulo,
se concibe como momentos de trabajo cara a cara con el profesor para la atencion y seguimiento del trabajo realizado por
cada alumno. Implican la participacién obligatoria de los estudiantes. La forma y el momento en que se desarrollara se

indicara en relacién a cada actividad a lo largo del curso segun el plan de trabajo de la materia.

Evaluacion
Metodologias Competencias / Descripcion Calificacion
Resultados
Seminario A8 A13 A20 El método de evaluacién de los &quot; TRABAJOS PRACTICOS&quot; reflejado en la 20

memoria de verificacion de la titulacion se incluye en el Seminario:

- Identificar a los potenciales inversores de su projecto de master.
- Disefiar el plan de exhibicion y distribucion de su proyecto.
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Sesién magistral

A8 A13 A14 A20 B2 | La sesi6n magistral incluye la 2INTERVENCION DEL ALUMNO EN EL AULA? como 80

método de evaluacion que queda reflejado en la memoria de verificacién del titulo.

Observaciones evaluacion

Fuentes de informacién

Basica

- VV.AA. (2001). La nueva era de la television. Academia de Television (ATV)

- Gloria Sal6 y Olga Florez (2003). ¢, Qué es eso del formato?. Gedisa

- Federico Fdez. Diez (2003). La direccion de produccion propia para cine y TV. Paidos

Peters, Tom. Nuevas organizaciones en tiempos de caos. Ed. Deusto.Gasalla, José M2. La nueva direccion de
personas. Marco paradgjico del talento directivo. Ed. Pirdmide.Tartikoff, Brandon. The last great ride. Ed. Tourtle bay
books Sculley, John. De Pepsi a Apple Spencer Jonson, MD. Quién se ha llevado mi queso. Ed. Empresa
Activa.Albretch, Karl. La inteligencia social. Ed. Vergara. Porter, Michael. Estrategia competitiva. Ed. Cecsa. Méxixo.
Free Press. USA. Jarillo, José Carlos. Direccion estratégica. Ed. MCGRAW HILL Peters, Tom. El Circulo de la
innovacion. Ed. Coleccion Revista Negocios. Peters, Tom. Re-Imagina. La experiencia empresarial en una era

perturbadora. Ed. Pearson.

Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contintdan el temario

Otros comentarios

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede

modificar, salvo cosas excepcionales bajo la revision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracién de guias
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