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En la llamada sociedad de la informacion, sociedad del conocimiento, sociedad del aprendizaje, sociedad multipantalla,
sociedad del espectaculo, sociedad del entretenimiento, sociedad global, sociedad en red, sociedad digital, sociedad
multicultural, sociedade de mercado, sociedade desigual, sociedad en crisis? la escuela debe preparar para este nuevo y
cambiante contexto. La omnipresencia de los medios de comunicacién y su poder en las sociedades occidentales obliga a
gue estos medios, y sus predominantes discursos audiovisuales, estén presentes en las aulas y en las escuelas desde los
niveles de la Educacion Infantil. Como sabemos las nifias ynifios ya son consumidores de medios desde edades
tempranas y por esto los futuros docentes de estos niveles educativos deben desarrollar una serie de capacidades
relacionadas con la educaciéon mediatica tanto en su formacion inicial como en su formacién permanente. El fin buscado
en esta materia de educacion mediatica es favorecer la alfabetizaciéon en los medios actuando como receptores criticos y

participantes activos, creativos y comprometidos con la defensa de los valores democraticos.

A5 Saber promover la adquisicion de habitos en torno a la autonomia, la libertad, la curiosidad, la observacion, la experimentacion, la
imitacion la aceptacién de normas y de limites, el juego simbdlico y heuristico.

Al12 Promover y colaborar en acciones dentro y fuera de la escuela, organizadas por familias, ayuntamientos y otras instituciones con
incidencia en la formacion ciudadana.

A13 Analizar e incorporar de forma critica las cuestiones mas relevantes de la sociedad actual que afectan a la educacion familiar y escolar:
impacto social y educativo de los lenguajes audiovisuales y de las pantallas; cambios en las relaciones de género e intergeneracionales;
multiculturalidad e interculturalista; discriminacién e inclusién social y desarrollo sostenible.

A21 Saber trabajar en equipo con otros profesionales de dentro y fuera del centro en la atencién a cada estudiante, asi como en la
planificacion de las secuencias de aprendizaje y en la organizacién de las situaciones de trabajo en el aula y en el espacio de juego,
identificando las peculiaridades del periodo 0-3 y del periodo 3-6.

A4l Fomentar experiencias de iniciacion a las tecnologias de la informacion y la comunicacion.

A57 Analizar los lenguajes audiovisuales y sus implicaciones educativas.

A62 Relacionar teoria y préactica con la realidad del aula y del centro.

A63 Participar en la actividad docente y aprender a saber hacer, actuando y reflexionando desde la practica.

A64 Participar en las propuestas de mejora en los distintos &mbitos de actuacién que se puedan establecer en un centro.

B1 Aprender a aprender.

B2 Resolver problemas y tomar decisiones de forma efectiva.

B3 Aplicar un pensamiento critico, autocritico, l6gico y creativo.

B4 Trabajar de forma auténoma con iniciativa y espiritu emprendedor.

B5 Trabajar de forma colaborativa.

B6 Comportarse con ética y responsabilidad social como ciudadano y como profesional.
B7 Comunicarse de manera efectiva en un contorno de trabajo.

B8 Capacidad de adaptacion a situaciones novedosas.
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B10 Capacidad de andlisis y sintesis.

B11 Capacidad de bisqueda y manejo de informacion.

B12 Capacidad de organizacion y planificacion.

B15 Capacidad para asumir la necesidad de un desarrollo profesional continuo, a través de la reflexiéon sobre la propia practica.

B16 Capacidad para integrarse y comunicarse con expertos en otras areas y en contextos diferentes.

B17 Capacidad para presentar, defender y debatir ideas utilizando argumentos sélidos.

B19 Comunicacion oral y escrita en la lengua materna.

B22 Creatividad o capacidad para pensar las cosas desde diferentes perspectivas, ofreciendo nuevas soluciones a los problemas.

B24 Reconocimiento y respeto a la diversidad y a la multiculturalidad.

B25 Utilizacion de las TIC en el ambito de estudio y del contexto profesional.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en las lenguas oficiales de la comunidad auténoma.

C3 Utilizar las herramientas basicas de las tecnologias de la informacién y las comunicaciones (TIC) necesarias para el ejercicio de su

profesion y para el aprendizaje a lo largo de su vida.

C4 Desarrollarse para el ejercicio de una ciudadania abierta, culta, critica, comprometida, democratica y solidaria, capaz de analizar la

realidad, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciones basadas en el conocimiento y orientadas al bien comun.

C6 Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse.

C7 Asumir como profesional y ciudadano la importancia del aprendizaje a lo largo de la vida.

Cc8 Valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacion y el desarrollo tecnolégico en el avance socioeconémico y cultural de la
sociedad.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias del

titulo
Conocer y comprender el papel y las caracteristicas de los medios de comunicacién en la actual sociedad de la informaciéony | Al13 B1 C1
sociedad multipantalla asi como la importancia de la educacion mediatica en el campo de la educacion formal. A41 B2 C3

A57 B3 C4
AG2 B4 C6
AG3 B5 Cc7
A64 B6 c8
B7
B8
Bl1
B12
B15
B16
B17
B22
B24
B25
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Ser capaz de llevar a cabo procesos de investigacion y analisis critico de distintos tipos de productos mediaticos teniendo en Al12 B1 C1
cuenta todos los aspectos que influyen en su produccién, distribucién e interaccién con los mismos. Al13 B2 C3
A21 B3 C4
A4l B4 Cc7
A57 B5 C8
AB2 B6
A63 B7
A64 B8
B10
B11
B12
B15
B16
B17
B19
B22
B24
B25
Ser capaz de llevar a cabo propuestas innovadoras y de calidad en el campo da educacién mediatica para el trabajo de A5 B3 C1
recepcion critica y creacion comprometida de medios de comunicacion, introduciendo a su vez la perspectiva de la educacion | Al3 B4 C4
para el desarrollo y la ciudadania global. A41 B10 C6
A57 B11
AB62 B12
A64 B19
B22

Contenidos

Tema

Subtema

1. La educacion mediatica como campo de estudio.

1.1 Historia y enfoques.
1.2 Legislacion y situacion actual.
1.3 Dimensiones e indicadores.

1.4 El método de proyectos y la educacion mediatica.

2. Los medios de comunicacion en la sociedad multipantalla.

2.1 Multinacionales, convergencia y pensamiento Unico.
2.2 Caracteristicas delos medios.
2.3 Internet y las herramientas 2.0, 3.0,...

2.4 Ruido en la red, filtros, personalizacion, privacidad,...

3. Los factores determinantes de los medios de

comunicacion.

3.1 Los propietarios.

3.2 La regulacion dos medios.
3.3 Los aspectos econémicos.
3.4 Las audiencias.

3.5 El persoal.

3.6 Las fuentes.

3.7 Las tecnologias.
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4. El lenguaje de la imagen y el analisis de productos

mediéticos dirigidos a la infancia.

4.1 La lectura de imagenes.

4.2 Los estereotipos.

4,3 La publicidad dirigida a la infancia.
4.4 La programacion infantil.

4.5 Los dibujos animados.

4.6 Los videojuegos.

4.7 Telerrealidad con menores y para las familias.
4.8 Redes sociales y menores influencers.

5. La infancia y sus interacciones con los medios de

comunicacion.

5.3 Herramientas para la creacion digital.

5,1 Investigacion sobre medios e infancia.

5.2 Recepcidn activa, participacion y creacion de medios.

Planificacion

Metodologias / pruebas

Competéncias

Horas presenciales

Horas no
presenciales /

trabajo autbnomo

Horas totales

Andlisis de fuentes documentales Al13 A57 A62 B1 B3 7 14 21
B4 B5 B10 B11 B12
C4 C6 C8
Discusion dirigida A13 B3 B7 B8 B16 4.5 0 4.5
B17 B19 B22 C1 C4
C6C8
Lecturas A13 A57 A62 B1 B3 0 26 26
B4 B11 B12 B15 C6
C7C8
Précticas a través de TIC A41 A57 B2 B4 B5 6 12 18
B11 B12 B25 C3
Trabajos tutelados A5 A12 A13 A21 A4l 7 14 21
A57 A62 AB3 A64 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B7
B8 B10 B11 B12 B15
B19 B22 B24 B25 C1
C3C4
Presentacion oral B5 B7 B12 B16 B17 3 6 9
B22B25C1C3C4
Taller Al3 A62 B3 B16 C4 3 3 6
c6C8
Actividades iniciales Al13 1 0 1
Atencién personalizada 6 0 6

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion sén de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Andlisis de fuentes

documentales documentos escritos, etc

Lectura, visualizacién e andlise de presentaciones, peliculas, documentales, videos, fotos, documentos hipermedia,

Discusion dirigida

Debate sobre los documentales, peliculas, programas de radio y otros documentos trabajados en las clases

Lecturas Analisis de fuentes escritas.

Practicas a través de
TIC

Uso de programa de creacion mutimedia para la elaboracion del producto mediatico. Busquedas en la red.

Trabajos tutelados

Elaboracién individual o en grupo de trabajos de andlisis y de investigacion de distintos medios de comunicacion.
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Presentacion oral
Taller

Actividades iniciales

Practicas a través de
TIC
Trabajos tutelados

Trabajos tutelados

Discusion dirigida

Presentacion oral

.
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Exposicion y explicacion ante el grupo clase del producto mediatico creado.

UNIVERSIDADE DA CORUNA

Trabajo con profesionales y expertos/as en el campo del uso de los medios de comunicacion en la escuela.

Presentaciéon da materia e os procesos de evaluacion.

Seguimiento del trabajo individual y en grupo enlas clases expositivas e interactivas y en las tutorias.

A5 A12 A13 A21 A4l
A57 A62 A63 A64 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B7
B8 B10 B11 B12 B15
B19 B22 B24 B25 C1
C3C4
A13 B3 B7 B8 B16
B17 B19B22 C1 C4
C6 C8
B5 B7 B12 B16 B17
B22B25C1C3C4

Evaluacion de las practicas hechas en las clases interactivas. Las practicas tendran
que ver conel dossier y con el andlisis e investigacion de distintos productos
mediaticos dirigidos a la infancia asi como la aplicacién de la educacion para los

medios en el campo de la educacion infantil.

Se evaluara la participacion voluntaria en las discusiones llevadas a cabo en las

clases a partir de los materiales sugeridos por la docente e/o por los estudiantes.

Evaluacion de la presentacion del producto mediatico creado. El producto mediatico
llevado a cabo en grupo tendra que ver con la educacién para el desarrollo y la
ciudadania global. Entre los criterios de evaluacion estan que el guion consiga
claramente el objetivo buscado; la calidad técnica y estética; que la presentacion sea
atractiva donde se cuente el proceso de creacion y los aprendizajes conseguidos; y la
intervencion de todos los miembros del grupo.

Los estudiantes que asistan al 80% de las clases podran acogerse al modelo

de evaliacion descrita llevando a cabo los trabajos a lo largo de las clases,

unos en grupo y otros individuales (habra que obtener un minimo de 5

puntos en cada uno de ellos para aprobar). De no superar la materia en la 1°

oportunidade tendran que entregar los trabajos suspensos de forma

individual en la 2° oportunidad.

Los estudiantes que no asistan de

manera justificada o no justificada al 80% de las clases tendran que

realizar de forma individual todos los trabajos (40%) y hacer un examen

escrito (60%), tanto en la 1° oportunidade como en la 2°.

Los estudiantes que tengan reconocida tanto la

condicién de estudiante a tiempo parcial como la dispensa académica

especial tendran que asistir al 100% delas clases expositivas siendo

evaluados de la siguiente manera: trabajos tutelados 60%; presentacion

oral 40%.

Calificaciéon
50

10

40



:"-"-r“" .=-"-'= UNIVERSIDADE DA CORUNA

- Ambroés, Alba y Breu, Ramén (2011) 10 ideas clave para educar en medios decomunicacion: la educacién mediatica.
Barcelona. Grad- Aparici, Roberto, Diez Angeles y Tucho, Fernando (coords.) (2007) Manipulaciony medios en la
sociedad de la informacién. Madrid. Ed. La Torre. - Aparici, Roberto, Garcia Matilla, Agustin, Fernandez Baena,
Jenaro y OsunaAcedo, Sara (2009) La imagen: Andlisis y representacion de la realidad. Madrid.Gedisa. - Aparici,
Roberto et al (2010) Educomunicacion: mas alla del 2.0. Madrid.Gedisa. Aparici, Roberto y Gacia Marin, David
(2019). La posverdad. Una cartografia de los medios, las redes y la politica. Madrid. Gedisa Bebea Gonzalez, Inés,
2016. Alfabetizacion digital critica. Unainvitacion a reflexionar y actuar. Biocore- Buckingham, David (2004) Educacion
en medios. Alfabetizacion, aprendizaje ycultura contemporanea. Barcelona.Paidos. - Cubells, Mariola (2013) ¢ Y tu
gue miras? La televisién que no ves. Barcelona.Roca - Digén Regueiro, Patricia (2006) El caduco mundo de Disney:
propuesta de analsiscritico en la escuela. Comunicar 26, pp-163-169 - Digon Regueiro, Patricia (2008) Programacién
infantil y televisibnsensacionalista: entretener, desinformar, deseducar. Comunicar 31, pp65-76. . Digbn Regueiro,
Patricia y Tojeiro Rios, Alicia (2010): La Educaciénmediatica y el método de proyectos en los niveles de la Educacion
Infantil: unaexperiencia de investigacidn-accién para la ensefianza de los medios decomunicacion. Segovia. Actas de
| Congreso Internacional Educacion Mediatica yCompetencia Digital.. Dign Regueiro, Patricia y Iglesias Amorin,
Fernando (2013): Videojuegosy educacion infantil: andlisis y propuestas de uso.. Digén Regueiro, Patricia, Iglesias
Amorin, Fernando y Tojeiro Rios,Alicia (2013): La creacion de un videojuego para trabajar la inteligenciaemocional
desde enfoques criticos. Barcelona. Actas de Il Congresolnternacional Educacion Mediatica y Competencia Digital. -
Ferrés, Joan y Piscitelli, Alejandro (2012): La competencia mediatica: propuestaarticulada de dimensiones e
indicadores. Comunicar 38,pp.75-82. - Masterman, Len (1993) La ensefianza de los medios de comunicacion.
Madrid.Ediciones de laTorre. - Pariser, Eli (2017): El filtro burbuja. Madrid. Taurus.Patino, Bruno. La civilizacién de la
memoria de pez. Tratado sobre el mercado de la atencién. Madrid. Alianza editorial. - Ramonet, Ignacio (1998) La
tirania de la comunicacién. Madrid.Debate. Rodriguez, Delia, 2013. Memecracia. Los virales que nos gobiernan.
Madrid. Gestién 2000 - Tur,Victoria (2005): Aproximacién a la medida empirica de la calidad delaudiovisual dirigido a
nifios. Comunicar 25Pelicula: Un juego de inteligenciaDocumentales: Los nuevos amos del mundo; Estas nominado:
cuando la realidad supera ala ficcion; El dilema de las redes sociales; Generacion pantalla: ¢una generaciénenferma
Libros de actas: | Congresolnternacional de Educacién Mediatica y Competencia Digital: La cultura de laparticipacion;
lICongreso Internacional de Educacion Mediatica y Competencia Digital:Ludoliteracy, creacion colectiva y aprendizaje
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Abreu De, Belinha, et. al (2017) International Handbook of MediaLlteracy. London, New York: Routledge.
Aguaded,José Ignacio (1999): Convivir con la televisién. Familia, educacién y recepciontelevisiva. Barcelona, Paidés.
Alonso Erausquin, Manuel y Matilla, Luis(1990): Imagenes en accién. Andlisis y practica de la expresion audiovisual
enla escuela activa. Madrid. Akal. Alonso Erausquin, Manuel; Matilla, Luis y Vazquez Freire, Miguel (1995):Telenifios
publicos, Telenifios privados. Madrid. Ediciones de la Torre. Ambrés, Alba y Breu, Ramén (2011): 10 ideasclave para
educar en medios de comunicacion: la educacién mediatica. Barcelona.Grad Aparici, Roberto (coord.) (1996):
Larevolucion de los medios audiovisuales. Educacion y Nuevas Tecnologias. Madrid.Ediciones de la Torre. Aparici,
Roberto y Garcia Matilla, Agustin(1998): Lectura de imagenes. Madrid. Ediciones de la Torre. 3° edicion. Aparici,
Roberto; Garcia Matilla, Agustin yValdivia, Manuel (1992): La imagen. UNED. Aparici, Roberto (2008): Lectura
deimagenes en la era digital. Madrid. Ed. La Torre. Aparici, Roberto, Diez Angeles y Tucho,Fernando (coords.)
(2007): Manipulacion y medios en la sociedad de lainformacion. Madrid. Ed. La Torre. Aparici, Roberto et al
(2010):Educomunicacion: mas alla del 2.0. Madrid. Gedisa. Aznar, Hugo y Catalan, Miguel (2000):Codigos éticos de
publicidad y marketing. Barcelona Paidds. Ballesta, Javier (coord.) (1995): Ensefiarcon los medios de comunicacion.
Lérida. DMPPU. Ballesta, Javier; Sancho, Juana y Area,Manuel (1998): Los medios de comunicacion en el
curriculum. Murcia. KR. Barker, Chris (2003): Television,globalizacién e identidades culturales. Barcelona, Paidés.
Bazalgette, Cary (1991): Los mediosaudiovisuales en el escuela primaria. Madrid. Morata-MEC. Bebea Gonzalez,
Inés, 2016. Alfabetizacion digital critica. Unainvitacion a reflexionar y actuar. Biocore Bonete Perales, Enrique (1999):
Etica de lacomunicacion audiovisual. Madrid. Tecnos. Bourdieu, Pierre (1997): Sobre latelevision. Barcelona.
Anagrama Buckingham, David (2004): Educacién enmedios. Alfabetizacién, aprendizaje y cultura contemporanea.
Barcelona. Paidés. Buckingham, David (2008): Mas alla de latecnologia: Aprendizaje infantil en la era de la cultura
digital. Buenos Aires. Manantial Burton, Graeme (2002): More than mets the eye. A introduction to MediaStudies.
Third Edition. London. Arnold. Castells, Manuel (1998): La era de lainformacién. Economia, sociedad y cultura. Fin de
Milenio. Madrid Alianza. Castells, Manuel (2000): La era de lainformacién. Economia, sociedad y cultura. La sociedad
Red. Madrid Alianza. Cebrian, Juan Luis (1998): La Red. Comocambiaran nuestras vidas los nuevos medios de
comunicacién. Madrid. Taurus. Clemente Diaz, Miguel e Vidal Vazquez,Miguel Angel (1996): Violencia y television.
Madrid, Editorial Noesis. Corominas, Agustin (1995): La comunicaciénaudiovisual y su integracion en en el curriculum.
Barcelona. Grad. Cubells, Mariola (2013) ¢ Y tu que miras? Latelevision que no ves. Barcelona. Roca Chomsky, Noam
y Ramonet, Ignacio (1995):Como nos venden la moto. Barcelona. Icaria. Chomsky, Noam (2001): Dos horas de
lucidez.ldeario del Ultimo pensador rebelde del milenio. Barcelona. EdicionesPeninsula. Chomsky, Noam (2003):
Piratas yEmperadores. Terrorismo internacional en el mundo de hoy. Barcelona. EdicionesB. Grupo Zeta. Digon
Regueiro, Patricia (2005): Las otrasnoticias y los telediarios espafioles: una propuesta de andlisis. Comunicar n°25,
cd Digén Regueiro, Patricia (2006): El caduco mundo de Disney: Una propuesta deandlisis critico de una pelicula
Disney de dibujos animados para trabajar en laescuela. Comunicar n°® 26. Digon Regueiro,
Patricia(2008):Programacion infantil y television sensacionalista: entretener,desinformar, deseducar. Comunicar 31,
pp 65-76. Digon Regueiro, Patricia y Tojeiro Rios,Alicia (2010): La Educacion mediatica y el método de proyectos en
los nivelesde la Educacion Infantil: una experiecia de investigacion-accion para laensefianza de los medios de
comunicacién. Segovia. UVA Digon Regueiro, Patricia (2014) Losinformativos televisivos en el aula: un modelo para
analizarlos y una propuestapara crearlos. Comunicacién yPedagogia 271-272 Downing, John. ed. (2004): The Sage
Handbook of Media Studies. London.Sage. Drotner, Kirsten and Livingston, Sonia eds. (2008): The
internationalhandbook of children, media and culture. London Sage. Estefania, Joaquin (1998): Contra el
pensamientolnico. Madrid. Taurus. Estefania, Joaquin (2002): Hij@, ¢ qué es laglobalizacién? La primera revolucién
del siglo XXI. Madrid. Aguilar. Feldman, Simon (1995): La composicién de laimagen en movimiento. Barcelona.
Gedisa. Fergusson, Robert (2007): Los medios decomunicacién bajo sospecha. Ideologia y poder en los medios de
comunicacion.Madrid. Gedisa. Ferrés, Joan (1992): Video y educacion.Barcelona. Paidds. Ferrés, Joan (1996a): TV y
educacion.Barcelona. Paidds. Ferrés, Joan (1996b): Televisionsubliminal. Socializacion mediante comunicaciones
inadvertidas. Barcelona.Paidés. Ferrés, Joan (2000): Educar en una culturadel espectaculo. Barcelona. Paidés.
Ferrés Prat (2009): La educacién comoindustria del deseo. Madrid. Gedisa Ferrés, Joan y Piscitelli, Alejandro(2012):
La competencia mediatica: propuesta articulada de dimensiones eindicadores. Comunicar 38, pp.75-82. Freire, Paulo
(2003): Pedagogia de laindignacion. Madrid. Morata. Galeano, Eduardo (1998): Patasarriba. La escuela del mundo al

revés. Madrid. Siglo XXI. Garcia Matilla, Agustin (2003): Unatelevision para la educacién. La utopia posible.
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Barcelona, Gedisa. Garcia Matilla, Agustin; Callejo Gallego,javier; e Walzer, Alejandra (2004): Los nifios y los jévenes
frente a laspantallas. Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales. Garcia Matilla, Eduardo e Arnanz, Carlos M.(2001): La
nueva era de la televisiéon. Madrid, Corporacion Multimedia. Garcia Matilla, Agustin, Buitrago,Alejandro y Navarro, Eva
(2015): La Educacién mediética y los profesionales dela comunicacion. Madrid.Gedisa Gil Calvo, Enrique (2000):
Medias miradas.Un andlisis cultural de la imagen femenina. Madrid. Anagrama. Giordano, Eduardo y Zeller, Carlos
(1999):Paliticas de television. La configuracion del mercado audiovisual. Barcelona.lcaria. Giordano, Eduardo (2000):
?Medios decomunicacion, ideologia y poder?. Cuadernos de Pedagogia, n°297, pp.28-31. Giroux, Henry (1996):
Placeresinquietantes. Aprendiendo la cultura popular. Barcelona. Paidés Educador. Giroux, Henry (2002): El ratoncito
feroz.Dysney o el fin de la inocencia. Madrid. Fundacion German Sanchez Ruipérez. Giroux, Henry (2003): La
inocencia robada.Juventud, multinacionales y politica cultural. Madrid. Morata. Graviz, Ana y Pozo, Jorge (1994):
Nifios,medios de comunicacién y su conocimiento. Barcelona. Herder. Greenfield, Patricia (1996): El nifio y losmedios
de comunicacion. Madrid. Morata. Gutiérrez Martin, Alfonso (2003):Alfabetizacion digital: mas alla de ratones y teclas.
Madrid. Gedisa. Hartley, John (2000): Los usos de latelevision. Barcelona Paidés. Held, David (ed.) (2000): A
globalizing world? Cultura, economics,politics. London Routledge. Open University. Hobbs, R. &amp; Jensen. A.
(2009). The past, present and future of medialiteracy education. Journal of Media Literacy Education, (1) 1 - 11.
Jenkins, Henry (2008): Convergence Culture:la cultura de la convergencia de los medios de comunicacién. Barcelona.
Paidoslbiierica. Jenkins, Henry (2009): Fans, blogueros yvideojuegos: la cultura de la participacion. Barcelona. Paidés
Ibérica Jenkins, Henry (2013): Spreadable media: creating value and meaning in anetworked culture. New York. New
York Univeristy Press. Jenkins, Henry (2010): Piratas de textos:fans, cultura participativa y television. Barcelona.
Paidos Ibérica Juaset, Jordi (2000): La investigacion delas audiencias en television. Fundamentos estadisticos.
Barcelona Paidés. Kaplin, Mario (1998): Una pedagogia de lacomunicacién. Madrid Ed. de la Torre. Klein, Naomi
(2001): No logo. El poder delas marcas. Barcelona. Paidds. Langer, John (2000): La televisiébnsensacionalista.
Barcelona. Paidés. Lull, J. (1997): Medios, comunicacién ycultura. Aproximacién global. Buenos Aires. Amorrortu.
Margalef, J.M. (1994): Guia para el uso de los medios de comunicacién.Madrid. MEC. Mari Séaez, Victor Manuel
(1999):Globalizacién, nuevas tecnologias y comunicacion. Madrid. Ediciones de laTorre. Marta Lazo, Carmen (2005):
La televisién enla mirada de los nifios. Madrid.Fragua Massey, Kimberly (2007): Media Literacy Workbook. San Jose
StateUnievrsity Masterman,Len (1993): La ensefianza de los medios de comunicacién. Madrid. Ediciones de laTorre.
Mattelart, Armand (1998): La mundializaciénde la comunicacion. Barcelona. Paidds. Mattelart, Armand (1996):
Publicidad.Barcelona. Paidés. Moliné, Marcal (1999): La fuerza de lapublicidad. Saber hacer buena publicidad. Saber
administrar su fuerza. Madrid.Cinco dias. Morley, David (1996): Television,audiencias y estudios culturales. Buenos
Aires. Amorrortu. Negroponte, Nicholas (1995): El mundodigital. Madrid. Debate. Nightingale, Virginia (1999): El
estudio delas audiencias. El impacto de lo real. Barcelona Paidds. Orozco, Guillermo (1996): Television yaudiencias.
Un enfoque cualitativo. Madrid. Ediciones de la Torre. Osuna, Sara y Busén, Carlos (2006):Convergencia de medios.
La integracién tecnolégica en la era digital. Barcelona.lcaria. Pariser, Eli (2017): El filtro burbuja.Madrid.
Taurus.Patino, Bruno. La civilizacion de la memoria de pez. Tratado sobre el mercado de la atencién. Madrid. Alianza
editorial. Paxson, Peyton ed. (2004): Media Literacy: Thinking CriticallyAbout Visual Culture. Walch Publishing Pérez
Tornero, José Manuel (2002):Comunicacién y educacién en la sociedad de la informacion. Madrid. De la Torre. Pérez
Tornero, José Manuel (1994): Eldesafio educativa de la televisién. Para comprender y usar el medio.
Barcelona,Paidds. Pernisco, Nick (2018): Practical Media Literacy: An essential guide to the critical thinking skills for
our digital world. CreateSpace Independent Publishing Platform. 2° edition. Postman, Neil (1994): Tecnépolis.
Larendicién de la cultura a la tecnologia. Barcelona. Galaxia Gutemberg. Potter, James (2005): Media Literacy.
LondnSage Qualter, Terence (1999): Publicidad ydemocracia en la sociedad de masas. Barcelona Paidés. Quin,
Robyn Y McMahon, Barrie (1997):Historias y estereotipos. Madrid. Ediciones de la Torre. Ramonet, Ignacio (1998a):
La tirania de lacomunicacion. Madrid. Debate. Ramonet, Ignacio (1998b): Internet, elmundo que llega. Los nuevos
caminos de la comunicacion. Madrid. Alianza. Ramonet, Ignacio (2000): La golosinavisual. Madrid. Debate. Reig,
Dolors (2012): Socionomia: ¢ Vas aperderte la revolucién social?. Barcelona. Deusto S.A Reig, Dolors (2013):
Jévenes en la era dela hiperconectividad, tendencias, claves, miradas. Madrid. Fundacion Telefonica Rico, Lolo
(1998): TV fabrica de mentiras.Madrid. Espasa. Rio Pereda, Pablo del. et al (2004):Pigmalién informe sobre el
impacto de la television en la infancia. Madrid.Fundancion Infancia y Aprendizaje. Rodriguez, Delia, 2013.

Memecracia. Los virales que nos gobiernan. Madrid. Gestion 2000 Roma, Pepa (2001): Jaque a laglobalizacion.
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Cémo crean su red los movimientos sociales alternativos.Barcelona. Grijalbo Mondadori. San Martin Alonso, Angel
(2009): La escuelaenredada: formas de participacion escolar en la sociedad de la informacién.Madrid. Gedisa. San
Martin Alonso, Angel coord. (2012): Cuadernos de Pedagogia.Monogréfico. n°® 424. Cuando los jévenes toman las
camaras. Sartori, G. (1998): Homo videns. Lasociedad teledirigida. Madrid Taurus. Serrano, Pascual (2009):
Desinformacién:c6mo los medios ocualtan el mundo. Barcelona. Peninsula Serrano, Pascual (2010): Traficantes
deinformacion: la historia oculta de los grupos de comunicacién espafioles. Madrid. Foc Singer, Dorothy and Signer
Jerome eds. (2001): Handbook of children andthe media. London Sage. Silverblatt, Art, Ferry, Jane and Finan
Barbara (1999): Approaches toMedia Literacy: A Handbook. New York. Sharpe. Silverblatt, Art (2001): Media Literacy:
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Handbook of children and themedia. London. Sage. Soler, Llorenc (1991): La television, unametodologia para su
aprendizaje. Barcelona. Gustavo Gili. Steinberg, Shirley R. y Kincheloe, Joe.(comps.) (2000): Cultura infantil y
multinacionales. Madrid. Morata. Strasbuger, Victor C. et al (2009): Children, adolescents and the media.London.
Sage. Tiffin, John y Rajasingham, L. (1997): Enbusca de la clase virtual. La educacién en la sociedad de la
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tohttp://www.ite.educacion.es/images/stories/congreso/descripcion_antonio_campuzano.pdfhttp:/tv_mav.cnice.mec.e
s/mirar%20y%?20ver.htmlhttp://www.revistacomunicar.com/http://www.repositorioedmediatica.net/http://www.educacio

nmediatica.eshttp://www.newmedialiteracies.org/blog/
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Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Tecnologias de la informacién y la comunicacién en educacion/652G01005

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contintan el temario

Otros comentarios

Seguimiento continuo del trabajo en la materia desde el principio de curso.Adecuado trabajo cooperativo en el grupo.Asistencia a tutorias.

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo larevision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso
de elaboracion de guias
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