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Se promovera la reflexividad del alumno en torno al ser humano, su diversidad cultural y biolégica, etc. en el marco de la
"moda" como fenémeno sociocultural y econémico complejo. La "moda" como lenguaje para la construccion social de la
identidad (género; clase; etnia; grupo; etc) asi como los impactos sociales, econémicos y ambientales de la industria de la

moda en los paises y regiones pobres, productoras y transformadoras de las materias primas.

Conocer los aspectos del entorno que influyen en la evolucién del mundo de la moda y sus empresas, con especial incidencia en el
impacto de las cuestiones econémicas y legales.

Dominar los fundamentos del disefio en general y del disefio de moda en particular, y enmarcarlas en su contexto histérico particular y
general.

Desarrollar las necesarias habilidades para la generacién de ideas creativas e innovadoras.

Conocer la realidad y los condicionantes sociales que influyen en el mundo de la moda, con perspectiva de evolucion historica.

Ser capaz, en base al conocimiento del entorno social, de disefiar y poner en marcha estrategias de marketing eficaces, que contemplen
especialmente las variables de comunicacion y distribucién: mensajes, medios, canales, relacion con el cliente, etc, ...

Cofiecer o impacto da tecnoloxia nos distintos procesos da industria téxtil.

Coriecer e asumir a perspectiva ética e os valores imprescindibles en que debe descansar o mundo da moda e as stas empresas.
Incorporar criterios de sostibilidade nos procesos de toma de decision da empresa (e por extensiéon aos mercados de moda).

Saber implantar programas de responsabilidade social corporativa (nos mercados de moda).

Coriecer as linguaxes plasticas e visuais no ambito do desefio da industria da moda, para entender e interpretar as creacions artisticas de
prendas de moda.

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de la educacion
secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos
que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las competencias que
suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio
Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir
juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no especializado
Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto
grado de autonomia

Capacidad para la cooperacion, el trabajo en equipo y el aprendizaje colaborativo en entornos interdisciplinares

Capacidad para analizar tendencias (razonamiento critico).

Capacidad de planificacién, organizacion y gestion de recursos y operaciones

Capacidad de andlisis, diagnostico y toma de decisiones
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B10 Capacidad de comprensién de la dimensién social e histérico-artistica del disefio y la industria de la moda, vehiculo para la creatividad y
la bisqueda de soluciones nuevas y efectivas.
C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en las lenguas oficiales de la comunidad autbnoma.
C3 Utilizar las herramientas basicas de las tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC) necesarias para el ejercicio de su
profesién y para el aprendizaje a lo largo de su vida.
C4 Desarrollarse para el ejercicio de una ciudadania respetuosa con la cultura democratica, los derechos humanos y la perspectiva de
género.
C6 Adquirir habilidades para la vida y habitos, rutinas y estilos de vida saludables.
Cc7 Desarrollar la capacidad de trabajar en equipos interdisciplinares o transdisciplinares, para ofrecer propuestas que contribuyan a un
desarrollo sostenible ambiental, econédmico, politico y social.
c8 Valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacién y el desarrollo tecnoldgico en el avance socioeconémico y cultural de la
sociedad.
Asimilar y aplicar los conceptos basicos de la antropologia social, especialmente aquellos que nos permiten comprender la B1
diversidad cultural y los procesos de transmisién y cambio en la cultura. B2
Proporciona un andlisis de las diferentes lo6gicas de construccién social de la realidad. B3
Permitir la adquisicién de herramientas conceptuales y metodoldgicas Utiles para el desempefio futuro de su tarea profesional. B4
B5
Manejar recursos bibliograficos y documentales basicos de la antropologia B6
B10
Conocer los conceptos principales de la antropologia social. A2 B7 Cc7
Comprender la diversidad cultural y comprender el papel de las culturas y el cambio social como sistemas complejos de A4 B8 Cc8
adaptacion a un entorno globalizado. A5 B9
Conocer el potencial analitico del enfoque antropoldgico para abordar el conocimiento de la realidad transcultural de las A7
sociedades humanas. A8
Utilizar las herramientas e instrumentos basicos de investigacion social de naturaleza cuantitativa y cualitativa, y muy Al13
especificamente etnografica, para su aplicacion en areas de intervencion. Al5
Comprender el papel de la moda como una expresion de comportamiento asociada con la construccién de la identidad Al6
individual y / o colectiva. Al7
Al8
Identificar estereotipos y actitudes de rechazo cultural o discriminacion.
Gestionar los recursos bésicos bibliograficos y documentales de antropologia.
Social.
Desenvolver unha perspectiva antropoléxica e reflexiva sobre os temas tratados. C1
Cultiva a critica as sUas propias categorias culturais, deconstruindo posiciéns etnocéntricas a partir do recofiecemento da C3
diversidade de respostas e construciéns culturais. C4
C6
Qué es la Antropologia Social Concepto de cultura
Diversidad Cultural
Metodologias de la antropologia sociocultural para abordar la | Trabajo de Campo y Técnicas de Investigacion
comprensién de la moda como fenémeno cultural Estudios de Caso
Moda, género y estructura social El papel de la moda en la configuracion de los roles e identidades de género

Moda, género y cambio social.

La moda como marcador en la jerarquia social
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Ropa y vestimenta en comunidades indigenas vs. sociedades

desarrolladas

Problemas conceptuales anteriores

Tradicién y renuncia a la tradicién en la dindmica de la modernizacion.
Aculturacién, occidentalizacion y resistencia en los pueblos ancestrales.
Apropiacion cultural de las tradiciones locales de la periferia politica en la sociedad
occidental.

Caso de estudio

La moda como lenguaje

Andlisis antropolégico de los significados culturales y su aplicacién al andlisis de la
moda.

Ropa y otros accesorios como el sistema de comunicacién no verbal.

La moda como construcién de modelos de identidad

La dinamica de la construccién de identidades individuales y colectivas en el campo
de la moda.

La moda como expresion de &quot;poder&quot;

Moda y procesos de consolidacion del poder y resistencia al poder (la moda como
mecanismo para dar forma a la autoridad y como estrategia de oposicion a la

autoridad).

Moda, cosmovision y ritual.

Neocolonialismo y moda.

La moda como economia. Légicas de producién y consumo

de moda

Impactos y propuestas de mitigacion de impacto

Produccion local, consumo local vs. produccion local, consumo global.

Planificacién

Metodologias / pruebas Competéncias Horas presenciales Horas no Horas totales
presenciales /
trabajo autbnomo
Sesion magistral A2 A4 A5 A7 A8 Al13 6 48 54
Al15 A16 A17 A18 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B9
B10 C1C3C4C6C7
C8
Trabajos tutelados A2 A4 A5 A7 A8 A13 2 40 42
Al15 A16 A17 B1 B2
B3 B4 B5 B6 B7 B8
B10C1C3C4C6 C7
C8
Prueba objetiva C1C3C4C6 2 0 2
Discusion dirigida A2 A5 A7 A8 A13 A15 6 36 42
Al16 A17 B1 B2 B3 B4
B5 B6 B7 B8 B10 C1
C3C4C6C7C8
Atencién personalizada 10 0 10

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion sén de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Sesion magistral

Exposiciéon magistral de los temas asociados al programa de la asignatura

Trabajos tutelados

Eleccion individual o grupal de tematicas relacionadas con la asignatura y ejecucion de los trabajos por parte del alumnado

Prueba objetiva Examen escrito

Discusion dirigida

Prueba escrita de temas tratados en clase, a desarrollar por el alumno

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion
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Trabajos tutelados

Discusion dirigida

Sesién magistral

Trabajos tutelados

Prueba objetiva
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Eleccién temas/estructura en el trabajo de campo/resultados y conclusiones

A2 A5 A7 A8 A13 Al15

Al16 A17 B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 B8 B10 C1
C3C4C6C7C8

A2 A4 A5 A7 A8 A13
A15 A16 A17 A18 B1
B2 B3 B4 B5 B6 B9
B10 C1 C3C4 C6 C7
Cc8
A2 A4 A5 A7 A8 A13
Al15 Al16 A17 B1 B2
B3 B4 B5 B6 B7 B8
B10 C1 C3 C4 C6 C7
C8
C1C3C4cCo6

Grado de participacion y calidad de las intervenciones en el proceso de discusion de

cualquiera de los temas desarrollados en clase

Sesidn maxistral exposicién oral con apoyo de lecturas, documentos graficos,

documentales etnograficos, etc. Se valora asistencia a clase

Sobre la eleccion de un tema, se valorara especialmente la estructura, la fidelidad
etnogréfica del relato asi como la capacidad de andlisis para discutir resultados e

inferir conclusiones

examen escrito

Calificacion
10

10

10

70

Los alumnos que suspendan o no se presenten a la primera convocatoria, podran presentarse a la segunda convocatoria la cual, puede consistir en

en un nuevo examen o bien en la realizacién de nuevos trabajos tutelados. Cuestion que, en su momento, sera planteada por cualquiera de los dos

profesores que imparten la asignatura.

Los alumnos con reconocimiento de dedicacién a tiempo parcial y con dispensa de asistencia a clase, deberan hablar con los profesores que

imparten la asignatura a fin de establecer una propuesta de evaluacion y seguimiento. En cualquier caso, estos alumnos tendran la obligatoriedad de

realizar, al igual que el resto de alumnos, las actividades (trabajos tutelados, seminarios, etc) mas relevantes para ser evaluados y que marquen los

profesores de la asignatura.Los trabajos considerados que son resultado de plagio (texto sin cita o referencia alguna), obtendran un cero "0" en la

asignatura.
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Barcelona.

- Lozano, Jorge (2000). ?Simmel. La Moda, el atractivo formal del limite?. REIS, Revista Espafiola de Investigaciones
Socioldgicas, n° 89, Enero-marzo 2000, pp.237-250. Version
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Complementéria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contintan el temario

Historia del Arte y de la Moda/710G03001
Etica y Deontologia Profesional de la Industria de la Moda/710G03011
Tendencias Globales en Moda: Transformacién Digital y Sostenibilidad/710G03008

Otros comentarios

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo larevisiéon del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboraciéon de guias
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