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Descricion xeral

A materia ten como obxectivo que o alumno aprenda a elaborar un plan de mérketing audiovisual nunha contorna de
cambio continuo e de adopcién de novas tecnoloxias, e que aprenda a desefiar estratexias de marketing dixital para

favorecer a venda, circulacién e consumo de contidos audiovisuais.

Competencias / Resultados do titulo

Cddigo

Competencias / Resultados do titulo

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias /

Resultados do titulo

- Elaborar un plan de marketing audiovisual nun contorno de cambio continuo e de adopcién de novas tecnoloxias. AP5 | BP2 | CP1
AP6 BP9
AP16

- Aprender a desefiar estratexias de marketing dixital para favorecer a venda, circulacion e consumo de contidos audiovisuais. | AP16 | BP2 | CP1

Contidos

Temas Subtemas

- Andlise do consumidor e do comportamento do mercado

cinematogréfico e televisivo.

1. A industria audiovisual: o cinema

- O mercado cinematogréafico: Espafia e o resto do mundo.
- Evolucién e tendencias.

2. O produto audiovisual:

- Caracteristicas.

- Xanelas de explotacion.

- Xéneros e preferencias do espectador.

- Ferramentas de medicion e apoio.

3. Ainvestigacién de mercado: ferramentas e segmentacién e seleccion de targets.

- Relaciéon comercial entre produtor, distribuidor e exhibidor.

1. Os principais actores e as sUas interrelaciéns: Produtores/ Distribuidores/
Exhibidores.
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- Proceso global de promocion e lanzamento dun producto

audiovisual.

1. Claves estratéxicas
1.1. Adquisicién de titulos.
1.2. Tipos de acordos.
1.3. Aspectos financeiros.
1.4. Cadea de valor.

1.5. Mercados e eventos

- Estratexia de lanzamento: creatividade, producion,
estratexia publicitaria, planificacién de medios, campafia de

comunicacion.

1. O pitching ou como vender un proxecto.

- A técnica do pitching.

2. Coproducion e financiamento:

- Os elementos necesarios para atraer a un coproductor internacional: dossier /
packaging.

- O orzamento de desenvolvemento, o orzamento de producion, o plan de
financiamento, o worksplit.

- A coproducion: via oficial ? non oficial. Acordos bilaterais de coproducion.
- Aspectos contractuais da negociacion.

- Elaboracion dun Plan de financiamento e de explotacion.

3. Novas maneiras de financiar e producir:

- A nova cadea de valor: novos paradigmas.

- Os diferentes dereitos implicados.

- Os diferentes recursos financeiros.

- Os novos ecosistemas televisivos e de plataformas.

4. O mercado dos proxectos.

- Plan de marketing: investigacion do mercado, ferramenta,

seleccion de targets, P&amp;A, criterios creativos.

1. P&amp;A e estratexia do trinque

1.1. copias

1.2. circuitos

1.3. facturacion

2. Criterios creativos.

3. Desefio da campafia: publicidade e comunicacion.

4. O marketing mix: aplicacién das catro ? P? ao cinema.

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias / Horas lectivas Horas traballo Horas totais
Resultados (presenciais e auténomo
virtuais)
Obradoiro A5 A6 A16 B2 B9 C1 9 35 44
Sesion maxistral A5 A6 A16 B2 B9 C1 10 0 10
Seminario Al6 B2 C1 20 0 20
Atencién personalizada 1 0 1

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Obradoiro

curso

Traballarase co docente o plan de marketing do proxecto audiovisual que cada alumno vai desenvolvendo ao longo de todo o

Sesién maxistral

Clases presenciais con profesionais de recofiecido prestixio nas que trasladan aos alumnos os contidos nucleares da materia.

Seminario

Sesions conducidas por profesionais relevantes do sector que fomentara a interaccion co alumno.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion
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Seminario
Obradoiro

A atencion personalizada que se describe para estas metodoloxias e denominada "Titorias" na memoria de verificacién do

titulo, concibese como momentos de traballo presencial co profesor para a atencién e seguimento do traballo realizado por

cada alumno. Implican unha participacion obrigatoria para o alumnado. A forma e o momento en que se desenvolvera

indicarase en relacion a cada actividade ao longo do curso segundo o plan de traballo da materia.

Avaliacién
Metodoloxias Competencias / Descricion Cualificacion
Resultados
Seminario Al6 B2 C1 Dentro dos seminarios incliese a ?2INTERVENCION DO ALUMNO NA AULA? como 80
método de avaliacion que aparece reflexado na memoria de verificacion do titulo.
Obradoiro A5 A6 A16 B2 B9 C1 | Trabéllase o plan de marketing do proxecto audiovisual que cada alumno 20

desenvolvera ao longo do curso: materiais, definicion do publico obxectivo, estratexia

en redes sociais

Observaciéns avaliacion

Fontes de informacion

Bibliografia basica

- Finula Kerrigan (2017). Film Marketing.

- Mark Steven Bosko (2003). The Complete independent Movie Marketing.

- Robert Marich (2013). Marketing to Moviegoers: A Handbook of Strategies and Tactics.
- Tiiu Lukk (1997). Movie Marketing: Opening the Picture and Giving It Legs.

Bibliografia complementaria

Recomendacioéns

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintian o temario

Observacions

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é publico e non se pode modificar,

salvo casos excepcionais baixo a revision do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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