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Web

Descrición xeral Na chamada sociedade da información, sociedade do coñecemento, sociedade da aprendizaxe, sociedade multipantalla,

sociedade do espectáculo, sociedade do entretenemento, sociedade global, sociedade en rede, sociedade dixital,

sociedade multicultural, sociedade de mercado, sociedade desigual, sociedade en crise? os educadores debemos

preparar aos cidadáns para este novo e cambiante contexto. A omnipresencia dos medios de comunicación e o seu poder

nas sociedades occidentais obriga a que estes medios, e os seus predominantes discursos audiovisuais, estén presentes

tanto no ámbito da educación formal como no ámbito da educación non formal. O fin buscado nesta materia de educación

mediática é favorecer a alfabetización nos medios de todos os cidadáns ofrecendo a posibilidade de poder actuar como

receptores críticos e participantes activos, creativos e comprometidos coa defensa dos valores democráticos. 

Competencias do título

Código Competencias do título

A5 Identificar e analizar os factores contextuais que afectan os procesos de intervención socioeducativa.

A9 Deseñar e desenvolver proxectos, programas e servizos nos diferentes campos de intervención profesional promovendo a participación e

o desenvolvemento comunitario.

A11 Observar, analizar, interpretar procesos de mediación social, cultural e educativa.

A13 Deseñar e levar a cabo proxectos de investigación elementais aplicables aos diferentes campos de intervención.

A15 Elaborar e xestionar medios e recursos para a intervención socioeducativa.

B1 Elaborar, analizar, sintetizar, valorar e transmitir criticamente a información.

B4 Deseñar e impulsar espazos socioeducativos en contextos de diversidade atendendo á igualdade de xénero, á equidade e respecto aos

dereitos humanos, favorecendo o empoderamento das persoas e colectivos ubicados en situacións de desvantaxe social.

B5 Capacidade de mostrar actitudes coherentes coas concepcións éticas e deontolóxicas propias da profesión.

B6 Adquirir e dominar habilidades comunicativas que permitan transmitir información, ideas e propostas a diversas audiencias.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral coma escrita, nas linguas oficiais da comunidade autónoma.

C3 Utilizar as ferramentas básicas das tecnoloxías da información e as comunicacións (TIC) necesarias para o exercicio da súa profesión e

para a aprendizaxe ao longo da súa vida.

C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadanía aberta, culta, crítica, comprometida, democrática e solidaria, capaz de analizar a

realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar solucións baseadas no coñecemento e orientadas ao ben común.

C6 Valorar criticamente o coñecemento, a tecnoloxía e a información dispoñible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.

C8 Valorar a importancia que ten a investigación, a innovación e o desenvolvemento tecnolóxico no avance socioeconómico e cultural da

sociedade.

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias do

título
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Coñecer e comprender o papel e as características dos medios de comunicación na actual sociedade da información e

sociedad multipantalla así como a importancia da educación mediática no campo da educación social.

A5

A11

B1

B5

B6

C1

C3

C4

C6

C8

Ser capaz de levar a cabo procesos de investigación e análise crítico de distintos tipos de produtos mediáticos tendo en conta

todos os aspectos que inflúen na súa producción, distribución e interacción cos mesmos.

A11

A13

A15

B1

B4

B5

B6

C1

C3

C4

C6

C8

Ser capaz de levar a cabo propostas innovadoras e de calidade no campo da educación mediática para o traballo de

recepción crítica e creacion comprometida de medios de comunicación, introducindo a súa vez a perspectiva de educación

para a cidadanía global.

A9

A13

A15

B4 C3

C4

Contidos

Temas Subtemas

1. A educación mediática como campo de estudio. 1.1 Historia e enfoques.

1.2 Lexislación e situación actual.

1.3 Dimensións e indicadores.

2. Os medios de comunicación na sociedade multipantalla e

da información.

2.1 Multinacionais, converxencia e pensamento único.

2.2 Características dos medios.

2.3 Internet e as ferramentas 2.0, 3.0,... 

2.4 Ruido na rede, filtros, personalización, privacidade,...

3. Os factores determinantes dos medios de comunicación. 3.1 Os propietarios.

3.2 A regulación dos medios.

3.3 Os aspectos económicos.

3.4 As audiencias.

3.5 O persoal.

3.6 As fontes. 

3.7 As tecnoloxías.

4. Linguaxe da imaxe e análise de produtos mediáticos. 4.1 A lectura de imaxes.

4.2 Os estereotipos.

4,3 A publicidade.

4.4 A programación infantil.

4.5 Os informativos televisivos e a información en Internet. 

4.6 A telerrealidade.

4.7 Redes sociais e influencers.

5. Audiencias e as súas interaccións cos medios de

comunicación.

5,1 Investigación sobre audiencias.

5.2 Recepción activa, participación e creación de medios.

5.3 Medios de comunicación alternativos e independentes.

5.4 Ferramentas para a creación dixital e a difusión dos productos mediáticos.

Planificación

Metodoloxías / probas Competencias Horas presenciais Horas non

presenciais /

traballo autónomo

Horas totais

Análise de fontes documentais A5 A11 B1 C4 C6 C8 8 16 24

Discusión dirixida B5 B6 C1 C4 C6 C8 2 4 6

Lecturas A5 A11 B1 C6 C8 0 28 28
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Prácticas a través de TIC A9 A13 A15 B4 C3

C6 

10 20 30

Traballos tutelados A9 A11 A15 B1 B4 B5

B6 C1 C3 C4 

10 20 30

Presentación oral A15 B1 B5 B6 C1 C3 2 4 6

Obradoiro A11 C4 C6 C8 10 10 20

Atención personalizada 6 0 6

*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxías

Metodoloxías Descrición

Análise de fontes

documentais

Lectura, visualización e análise de presentacións, películas, documentais, vídeos, fotos, documentos hipermedia, documentos

escritos, etc

Discusión dirixida Debate sobre os documentais, películas, programas de radio e outros documentos traballados nas clases.

Lecturas Análise de fontes escritas. 

Prácticas a través de

TIC

Uso de programa de creacion mutimedia para a elaboración do produto medíatico. Búsquedas na rede.

Traballos tutelados Elaboración individual ou en grupo de traballos de análise e investigación de distintos medios de comunicación.

Presentación oral Exposición e explicación ante o grupo clase do produto mediático creado.

Obradoiro Traballo con profesionais e expertos/as no campo dos medios de comunicación e a educación para a cidadanía global.

Atención personalizada

Metodoloxías Descrición

Prácticas a través de

TIC

Traballos tutelados

Seguimento do traballo individual e en grupo nas clases expositivas e interactivas e nas titorías.

Avaliación

Metodoloxías Competencias Descrición Cualificación

Lecturas A5 A11 B1 C6 C8 Elexirase un texto sobre educación mediática en libros ou revistas de referencia para

preparar e expoñer na aula as ideas mais relevantes e a súa aplicación práctica como

educadora e educador social.

30

Presentación oral A15 B1 B5 B6 C1 C3 Presentaranse os traballos tutelados levados a cabo durante a participación no

obradoiro, consistentes na posta en marcha dun proxecto de educación mediática no

que se analizan e crean produtos mediáticos relacionados coa educación para a

cidadanía global. Na presentación haberá que demostrar a capacidade de conectar

os conceptos básicos da educación mediática coa proxección de actividades

prácticas de análise e creación de medios de comunicación.

70

Observacións avaliación
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Os estudantes que asistan ao 80% das clases poden acollerse ao modelo de avaliación descrita. A materia poderá superarse obtendo un 5 na

presentación oral. De non superar a materia na 1º oportunidade haberá que repetir a presentación oral de forma individual na 2º oportunidade. 

Os estudantes que non asistan de manera xustificada ao 80% das clases terán que realizar unha proba oral sobre os contidos da materia.

Os estudantes que teñan recoñecida tanto a condición de estudante a

 tempo parcial como a dispensa académica especial terán que acollerse a unha ou outra das formas de avaliación descritas.

AVISO

A realización

fraudulenta das probas ou actividades de avaliación, unha vez comprobada,

implicará directamente a perda do dereito á oportunidade na que se cometa a

falta e respecto da materia na que se tivese cometido. Nas actas figurará como

suspenso ou non presentado nesta oportunidade.

Fontes de información
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Ramonet, Ignacio (1995): Como nos venden la moto. Icaria.Chomsky, Noam (2001): Dos horas de lucidez. Ideario del
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trabajar en la escuela. Comunicar , 26.Digón Regueiro, Patricia (2008). Programación infantil y televisión

sensacionalista: entretener, desinformar, deseducar. Comunicar 31 , 65-76.Digón Regueiro, Patricia (2014). Los

informativos televisivos en el aula: un modelo para analizarlos y una propuesta para crearlos. Comunicación y
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Galicia una década después. Actas de III Congreso Internacional de Educación Mediática y Competencia Digital .
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12(1), art.7. https://doi.org/10.21071/edmetic.v12i1.15223Downing, John. ed. (2004). The Sage Handbook of Media

Studies . Sage.Drotner, Kirsten and Livingston, Sonia eds. (2008). The international handbook of children, media and

culture . Sage.Estefanía, Joaquín (1998). Contra el pensamiento único . Taurus.Estefanía, Joaquín (2002). Hij@,
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poder de las marcas . Paidós.Langer, John (2000). La televisión sensacionalista . Paidós.Levi, Simona

(2019).#FakeYou: fake news y desinformación. Rayo verdeLull, J. (1997). Medios, comunicación y cultura.

Aproximación global . Amorrortu. Maestre Delgado, Manuel (2005). Reality shows: el verdadero cerdo mediático,

Comunicar , 25.Margalef, J.M. (1994). Guía para el uso de los medios de comunicación . MEC.Marí Sáez, Víctor

Manuel (1999). Globalización, nuevas tecnologías y comunicación . Ediciones de la Torre.Marta Lazo, Carmen
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State UniversityMasterman, Len (1993) La enseñanza de los medios de comunicación. Ediciones de la

Torre.Mattelart, Armand (1998). La mundialización de la comunicación . Paidós.Mattelart, Armand (1996). Publicidad.

Paidós.Moliné, Marcal (1999). La fuerza de la publicidad. Saber hacer buena publicidad. Saber administrar su fuerza .

Cinco días.Morduchowicz, Roxana (2020). Adolescentes, participación y ciudadanía digital. Efe SociologíaMorley,

David (1996). Televisión, audiencias y estudios culturales . Amorrortu.Negroponte, Nicholas (1995). El mundo digital .

Debate.Nightingale, Virginia (1999). El estudio de las audiencias. El impacto de lo real . Paidós.Orozco, Guillermo

(1996). Televisión y audiencias. Un enfoque cualitativo . Ed. de la Torre.Osuna, Sara y Busón, Carlos (2006).

Convergencia de medios. La integración tecnológica en la era digital . Icaria.Pariser, Eli (2017). El filtro burbuja .

Madrid. Taurus.Peirano, Marta (2019). El enemigo conoce el sistema. DebatePatino, Bruno. La civilización de la

memoria de pez. Tratado sobre el mercado de la atención . Alianza editorial.Paxson, Peyton ed. (2004). Media

Literacy: Thinking Critically About Visual Culture . Walch PublishingPérez Tornero, José Manuel (2002).

Comunicación y educación en la sociedad de la información . Ed. de la Torre.Pérez Tornero, José Manuel (1994). El
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desafío educativa de la televisión. Para comprender y usar el medio . Paidós.Pernisco, Nick (2018). Practical Media

Literacy: An essential guide to the critical thinking skills for our digital world . CreateSpace Independent Publishing

Platform. 2º edition.Postman, Neil (1994). Tecnópolis. La rendición de la cultura a la tecnología. Galaxia
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escuela enredada: formas de participación escolar en la sociedad de la información . Gedisa.San Martín Alonso,

Ángel coord. (2012). Cuando los jóvenes toman las cámaras. Cuadernos de Pedagogía . 424. Sartori, G. (1998).

Homo videns. La sociedad teledirigida . Taurus. Serrano, Pascual (2009). Desinformación: cómo los medios ocualtan

el mundo . PenínsulaSerrano, Pascual (2010). Traficantes de información: la historia oculta de los grupos de

comunicación españoles . Akal.Shteyngart Gary, (2011). Super sad love story . Times Betsellers.Singer, Dorothy and

Signer Jerome eds. (2001). Handbook of children and the media . Sage.Silverblatt, Art, Ferry, Jane and Finan Barbara

(1999). Approaches to Media Literacy: A Handbook. Sharpe.Silverblatt, Art (2001). Media Literacy: Keys to

Interpreting Media Messages . Praeger Pub Text Singer, Dorothy and Singe, Jerome (2017). Handbook of children

and the media . Sage.Soler, Llorenc (1991). La televisión, una metodología para su aprendizaje . Gustavo

Gili.Steinberg, Shirley R. y Kincheloe, Joe. (comps.) (2000). Cultura infantil y multinacionales . Morata.Strasburger,

Victor C.; Wilson, Barbara J. and Jordan, Amy B. (2009). Children, adolescents and the media . Sage.Tiffin, John y

Rajasingham, L. (1997). En busca de la clase virtual. La educación en la sociedad de la información .

Paidós.Tur,Victoria (2005). Aproximación a la medida empírica de la calidad del audiovisual dirigido a niños.

Comunicar 25 .Tyner, Kathleen y Lloyd, Donna (1995): Aprender con los medios de comunicación . Ed. de la

Torre.Van Dijk, Teun (1997). Racismo y análisis crítico de los medios . Paidós.Velez, Carissa (2021). Privacidad es

poder. Datos, vigilancia y libertad en la era digital. DebateVVAA (1999). Sur y comunicación. Una nueva cultura de la

información . Icaria. Antrazyt/ Medicos Mundi.VVAA (2000). ATTAC. Contra la dictadura de los mercados .

Icaria.VVAA (2001). P orto Alegre. Otro mundo es posible . El viejo topoZuboff, Shoshana (2020). La era del

capitalismo de vigilancia. Paidós
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Bibliografía complementaria

Recomendacións

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Tecnoloxías da información e a comunicación social/652G03009

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que continúan o temario

Observacións

Asistencia a clase e seguimento da materia dende o principio das clases. Asistencia a titorías. Adecuado traballo cooperativo no

grupo.Programa&nbsp;Green Campus:Recoméndase enviar os traballos 

telematicamente e, de non ser&nbsp;&nbsp;posible, non utilizar plásticos, elixir a

 impresión a dobre cara, empregar papel reciclado e evitar imprimir 

borradores.Débese facer un uso sustentable dos recursos e a prevención de impactos negativos sobre o medio natural.Débese

 ter en conta a importancia dos principios éticos relacionados cos 

valores da sustentabilidade nos comportamentos persoais e profesionais.Outras recomendacións:A

 entrega dos traballos realizarase telemáticamente, na plataforma 

correspondente. De ter que imprimilos non deben empregarse plásticos, 

elixir a impresión a dobre cara, empregar papel reciclado e evitar 

imprimir borradores.Debe facerse un uso sostible dos recursos e a

 prevención de impactos negativos sobre o medio natural e ter en conta a

 importancia dos principios éticos relacionados cos valores da 

sostenibilidade nos comportamentos personais e profesionais.Na 

materia incorporarase a perspectiva de xénero e se traballará para 

fomentar e, no seu caso, modificar prexuizos e actitudes sexistas.

(*)A Guía docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é público e non se pode modificar,

salvo casos excepcionais baixo a revisión do órgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboración

de guías
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