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Descricion xeral Proporcionar as bases tedricas do cofiecemento actual sobre as tendencias do consumo, a sta influencia sobre o
individuo polos medios de comunicacion e sobre a defensa dos dereitos do consumidor.
Competencias do titulo
Cddigo Competencias do titulo
A18 Interpretar datos e indicadores socioeconémicos.

A35 Andlise critico das decisiéns emanadas dos axentes que participan nas relaciéns laborais.

B2 Capacidade de analise e sintese.

B8 Razoamento critico.

B14 Aprendizaxe autébnomo.

B15 Creatividade.

B17 Sensibilidade cara a temas medioambientais.

C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral coma escrita, nas linguas oficiais da comunidade auténoma.

C4 Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida, democratica e solidaria, capaz de analizar a
realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciéns baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun.

C6 Valorar criticamente o cofiecemento, a tecnoloxia e a informacion dispofiible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias do
titulo
C1
C4
C6
B2
B8
B14
B15
B17
Al18
A35
Contidos
Temas Subtemas
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TEMA 1. INICIOS E DESENVOLVEMENTO DA SOCIEDADE | - Do capitalismo de producion ao capitalismo de consumo

DE CONSUMO - Os inicios da sociedade de consumo en Espafia: do modelo prefordista ao modelo
fordista

TEMA 2. A SOBERANIA DO CONSUMIDOR E As - A soberania do consumidor

MOTIVACIONES CULTURAIS DO CONSUMO - As motivaciones culturais do consumo

- Necesidades e desexos

TEMA 3. MODELOS DE CONSUMO E COMPORTAMENTO | Da producién de bens & producién de marcas
DO CONSUMIDOR - Consumo de marcas e consumo de baixo custo
- A influencia no traballo dos novos modelos de consumo:

a degradacion do traballo

TEMA 4. PUBLICIDADE, MEDIOS DE COMUNICACION E - A concentracion crecente dos medios

CONSUMO - Mercantilizacion dos medios

- Caracteristicas da informacion
TEMA 5. MOVEMENTOS DE CONSUMIDORES E - Os movementos de consumidores no mundo
CONSUMO CRITICO - O movemento de consumidores en Espafia

- Consumo critico

- Comercio xusto

TEMA 6. O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR - O comportamento do consumidor actual

ACTUAL - Sostenibilidad e responsabilidade social das organizaciéns

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias Horas presenciais Horas non Horas totais
presenciais /

traballo auténomo

Obradoiro A18 A35 B2 B8 B14 15 39 54
B15B17 C1 C4

Sesion maxistral B2 B14 B17 C1C6 15 15 30

Traballos tutelados B2 B8 B14 C1 C4 15 47 62

Atencién personalizada 4 0 4

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias Descricion

Obradoiro Lecturas criticas, comentarios, debates, exposiciéns e exercicios practicos que os alumnos deben facer no tempo

programado polo profesor e subir no espazo previsto en moodle, seguindo as suas instrucions

Sesién maxistral Presentacion oral complementada co uso de medios audiovisuais ea introducién de algunhas preguntas para os alumnos, a

fin de transmitir o coflecemento e facilitar a aprendizaxe.

Traballos tutelados Metodoloxia desefiada para promover a aprendizaxe autbnoma dos estudantes, baixo a tutela do profesor e en escenarios
variados (académicos e profesionais). Esta referida prioritariamente ao aprendizaxe do ?cémo facer as cousas?. Constitie
unha opcién baseada na asuncién polos estudantes da responsabilidade pola sua propia aprendizaxe.

Este sistema de ensino baséase en dous elementos basicos: a aprendizaxe independente dos estudantes e o seguimento

desa aprendizaxe polo profesor-titor.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
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Obradoiro

Sesién maxistral

Traballos tutelados

Obradoiro

Sesién maxistral
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Farase para as lecturas, orientando a cada alumno sobre o traballo que ten que facer, como facelo e fontes de informacién a

utilizar.

Estableceranse horarios de tutorias para dubidas ou consultas sobre a materia.

B2 B8 B14 C1 C4

Al18 A35 B2 B8 B14
B15B17C1C4

B2 B14 B17 C1 C6

Cualificacion

Os estudantes realizaran un traballo cos cofiecementos adquiridos nas sesions 40
tedrico-practicas seguindo a plantilla / modelo do TFG empregado en ERLAC. Dito

traballo farase individualmente e enviarase a plataforma Moodle no prazo establecido

pola profesora. Para engadir a puntuacion obtida no traballo ao resto das

puntuacions, deberase obter como minimo o 50% da puntuacién correspondente (2

puntos). Se o alumno non chega ao 50% da nota correspondente a esta metodoloxia

(2 puntos), tera que realizar un traballo similar para a segunda oportunidade en xullo.

Valoracioén de lecturas criticas, comentarios, discusions guiadas, exposicions, traballo 50
e participacion activa e positiva, que os alumnos deben facer no tempo establecido
(individualmente ou en grupo) e subirse a moodle no espazo previsto, seguindo as

instruciéns da profesora. Cada un dos exercicios terd unha valoracién segundo os

criterios establecidos pola profesora, que sera comunicada aos alumnos. Se o alumno

non chega ao 50% da nota correspondente a esta metodoloxia (2,5 puntos), terd que

realizar na segunda oportunidade en xullo, aguelas practicas que a profesora indique.
Avaliacion obxectiva da participacion activa e positiva do alumnado nas sesiéns 10
lectivas a través de diferentes ferramentas propostas pola profesora. A asistencia 4s

clases da materia é un requisito imprescindible, sendo as faltas de asistencia a mais

de tres clases sen xustificacion que actlan como interruptor de avaliacion. Se se

presenta a debida xustificacién, computarase como media ausencia.
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Para poder acceder & avaliacién continua é un requisito imprescindible a asistencia as clases da materia, sendo a ausencia a mais de tres clases sen
xustificacién que actie como interruptor para a avaliacion. Para controlar a asistencia, utilizaranse os medios dos que dispén profesorado e
alumnado.

PRIMEIRA OPORTUNIDADE

Sera imprescindible obter 0 50% da nota correspondente a cada unha das

seccidns a avaliar para que se sumen as diferentes metodoloxias para obter a

nota final. Se non se logra o minimo requirido en calquera das metodoloxias, o

alumno non superara a materia.

SEGUNDA OPORTUNIDADE

Se o0 alumno pasa algunha das metodoloxias na primeira oportunidade,

manterase a cualificacion desta / s metodoloxia/s e sé tera que realizar a/as

que non pasou, na segunda oportunidade.O alumno que apareza como "non presentado” na primeira oportunidade debera realizar unha proba

obxectiva sobre o contido teérico-practico da materia, que terd un peso do 100.

CASOS ESPECIFICOS

Os alumnos que non poidan facer un seguimento normal da materia, por ter

recofiecida a dispensa docente, deben pofierse en contacto co profesor nos

primeiros 20 dias naturais desde o inicio oficial das clases para adaptar os

prazos de entrega das distintas probas a cada situacion particular, enviando un correo electrénico a
maria.romani@udc.es. Agueles estudantes que non se pofian en contacto no prazo

establecido faran un seguimento do tema como o resto dos estudantes.

A adaptacion curricular para estudantes con discapacidade ou con

necesidades especificas de educacion rexera a Comisién de Ensino do centro,

logo dun informe do PAT.
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