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Descripcion general | Proporcionar las bases tedricas del conocimiento actual sobre las tendencias del consumo, su influencia sobre el individuo

por los medios de comunicacién y sobre la defensa de los derechos del consumidor.

Competencias del titulo

Codigo Competencias del titulo
A18 Interpretar datos e indicadores socioeconémicos.
A35 Andlisis critico de las decisiones emanadas de los agentes que participan en las relaciones laborales.
B2 Capacidad de anélisis y sintesis.
B8 Razonamiento critico.
B14 Aprendizaje auténomo.
B15 Creatividad.
B17 Sensibilidad hacia temas medioambientales.
C1 Expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en las lenguas oficiales de la comunidad auténoma.
C4 Desarrollarse para el ejercicio de una ciudadania abierta, culta, critica, comprometida, democratica y solidaria, capaz de analizar la
realidad, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciones basadas en el conocimiento y orientadas al bien coman.
C6 Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias del
titulo
C1
C4
C6
B2
B8
B14
B15
B17
Al18
A35
Contenidos
Tema Subtema
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TEMA 1. INICIOS Y DESARROLLO DE LA SOCIEDAD DE
CONSUMO

-Conceptos relacionados con el consumo
-Origenes de la sociedad de consumo: del capitalismo de produccién al capitalismo
de consumo:Los inicios de la sociedad de consumo en Espafia: del modelo

prefordista al modelo fordista

TEMA 2. LA SOBERANIA DEL CONSUMIDOR Y LAS
MOTIVACIONES CULTURALES DEL CONSUMO

-La soberania del consumidor
-Las motivaciones culturales del consumo

-Necesidades y deseos

TEMA 3. MODELOS DE CONSUMO Y COMPORTAMIENTO
DEL CONSUMIDOR

- De la produccion de bienes a la produccién de marcas

- Consumo de marcas y consumo de bajo coste

- La influencia en el trabajo de los nuevos modelos de consumo: la degradacion del
trabajo

TEMA 4. PUBLICIDAD, MEDIOS DE COMUNICACION Y
CONSUMO

- La concentracion creciente de los medios
- Mercantilizacion de los medios

- Caracteristicas de la informacion

TEMA 5. MOVIMIENTOS DE CONSUMIDORES Y
CONSUMO CRITICO

- Los movimientos de consumidores en el mundo
- El movimiento de consumidores en Espafia
- Consumo critico

- Comercio justo

TEMA 6. EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
ACTUAL

- El comportamiento del consumidor actual

- Sostenibilidad y responsabilidad social de las organizaciones

Planificacion

Metodologias / pruebas

Competéncias

Horas presenciales Horas no Horas totales
presenciales /

trabajo autbnomo

Taller A18 A35 B2 B8 B14 15 39 54
B15B17 C1 C4

Sesién magistral B2 B14 B17 C1 C6 15 15 30

Trabajos tutelados B2 B8 B14 C1 C4 15 a7 62

Atencién personalizada 4 0 4

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Taller

Lecturas criticas, comentarios, discusiones, exposiciones y ejercicios practicos que los alumnos deben realizar en el tiempo

programado por la profesora y subir en el espacio habilitado en moodle, siguiendo sus instrucciones.

Sesién magistral

Exposicién oral complementada con el uso de medios audiovisuales y la introduccién de algunas preguntas dirigidas a los

estudiantes, con la finalidad de transmitir conocimientos y facilitar el aprendizaje

Trabajos tutelados

Metodologia disefiada para promover el aprendizaje auténomo de los estudiantes, bajo la tutela del profesor y en escenarios
variados (académicos y profesionales). Esta referida prioritariamente al aprendizaje del ?c6mo hacer las cosas?. Constituye
una opcién basada en la asuncion por los estudiantes de la responsabilidad por su propio aprendizaje.

Este sistema de ensefianza se basa en dos elementos basicos: el aprendizaje independiente de los estudiantes y el
seguimiento de ese aprendizaje por el profesor-tutor.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion
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Taller

Sesién magistral

Trabajos tutelados

Taller

Sesién magistral
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Se haré para las lecturas, orientando a cada alumno sobre el trabajo que tiene que hacer, como hacerlo y fuentes de

informacion a utilizar.

Se estableceran horarios de tutorias para dudas o consultas sobre la materia.

B2 B8 B14 C1 C4

Al18 A35 B2 B8 B14
B15B17C1C4

B2 B14 B17 C1 C6

El alumnado realizara un trabajo con los conocimientos adquiridos en las sesiones
tedrico-practicas siguiendo el modelo/plantilla del TFG utilizado en ERLAC. Dicho
trabajo sera realizado de manera individual y remitido a la plataforma Moodle en el
plazo establecido por la profesora. Para poder sumar la puntuacién obtenida en el
trabajo al resto de las puntuaciones, como minimo hay que obtener un 50% de la
calificacion correspondiente (2 puntos). Si el alumno no alcanzara el 50% de la nota
correspondiente a esta metodologia (2 puntos), tendr& que realizar un trabajo similar

para la segunda oportunidad de julio.

Valoracion de las lecturas criticas, comentarios, discusiones dirigidas, exposiciones,
trabajos y participacion activa y positiva, que los alumnos deben realizar en el tiempo
establecido (individualmente o en grupo) y subir a moodle en el espacio habilitado,
siguiendo las instrucciones de la profesora. Cada uno de los ejercicios tendra una
valoracion segun el criterio que establezca la profesora, que ser4 comunicado a los
alumnos. Si el alumno no alcanzara el 50% de la nota correspondiente a esta
metodologia (2,5 puntos), tendra que realizar para la segunda oportunidad de julio,
aquellas practicas que la profesora le indique.

Valoracién objetiva de la participacion activa y positiva de los alumnos a las sesiones
expositivas a través de diferentes herramientas propuestas por la profesora. Es
requisito indispensable la asistencia a las clases de la asignatura, actuando con
interruptor para la evaluacion la ausencia a mas de tres clases sin justificacion. En el

caso de aportar la justificacion debida, se contabilizara como media falta.

Calificaciéon
40

50

10
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AVISO IMPORTANTE:
Para poder tener acceso a la evaluacién continua es requisito indispensable la asistencia a las clases de la asignatura, actuando con interruptor para
la evaluacion la ausencia a mas de tres clases sin justificacion. Para el control de asistencia se utilizaran los medios al alcance del profesorado y del

alumnado.

PRIMERA OPORTUNIDAD

Seré imprescindible obtener el 50% de la calificacion correspondiente a

cada uno de los apartados a evaluar para que se sumen las diferentes
metodologias a fin de obtener la nota final. De no conseguir el minimo exigido

en alguna de las metodologias, el alumno no superara la materia.

SEGUNDA OPORTUNIDAD

Si el alumno supera en la primera oportunidad alguna de las metodologias,

se le mantendré la nota de esa/s metodologia/s y solo tendra que realizar la/s

que no haya superado, en la segunda oportunidad.

El alumno que figure como "no presentado” en la primera oportunidad, debera realizar una prueba objetiva sobre el contenido teérico y practico de la

materia que tendra un peso del 100%.

CASOS ESPECIFICOS

Los alumnos que no puedan hacer un normal seguimiento de la asignatura, por

tener reconocida la dispensa de docencia, deberan ponerse en contacto con la profesora en los
primeros 20 dias naturales desde el comienzo oficial de las clases para adaptar

los periodos de entrega de las distintas pruebas a cada situacién particular, enviando un mail a
maria.romani@udc.es. Aguellos alumnos que no se pongan en contacto en el plazo
establecido, realizaran el seguimiento de la asignatura como el resto del

alumnado.

Las adaptaciones curriculares para estudiantes con discapacidad o con

necesidades educativas especificas seran pautadas por la Comision de Docencia

del centro, previo informe del PAT.
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