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Descricion xeral

en taquilla.

O alumno cofiecera os procesos de compra e venda de produtos audiovisuais e as diferentes xanelas de explotacion.
Familiarizarase cos diferentes xéneros de ficcion no mercado nacional e internacional e aprendera a establecer unha

relacion entre os distintos xéneros, cada un posuidor dunha linguaxe cinematogréafica determinada, e os seus resultados

Competencias / Resultados do titulo

Cddigo Competencias / Resultados do titulo

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe

Competencias /

Resultados do titulo

- Coriecer os procesos de compra e venda de produtos audiovisuais e as diferentes xanelas de explotacion. AP9 | BP7
AP13
AP16
- Introducién aos diferentes xéneros de ficcion no mercado nacional e internacional. AP9
AP13
- Relacionar os distintos xéneros, cada un posuidor dunha linguaxe cinematogréafica determinada, e os seus resultados en AP13
taquilla. AP16

Contidos

Temas Subtemas

-Distribucion e tendencias en cinema I. 1. Produtor versus Distribuidor.
2. Xanelas de explotacién
2.1. longametraxes

2.2. series de ficciéon
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-Distribucién e tendencias en cinema Il.

-Distribucién e tendencias en ficciéon de TV I.

1. Presentacion BTEAM

2. Adquisicién dunha pelicula

2.1. Como é este proceso

2.2. Tipos de compras ? cinema espafiol vs. cinema internacional

2.3. Propostas de Distribucién Internacionais e

Nacionais

2.4. Vantaxes da Coproducién vs. Distribucion

2.5. Deal Memo e Contrato de Adquisicion

2.6. Estimados de Negocio

3. A Distribucion desde o inicio da producién:

3.1. Desenvolvemento: plan de comercializacion; contratos de distribucion
e investimento en P&amp;A (obrigacions ICAA vs.

realidade)

3.2. Producion: materiais de rodaxe; prensa; xestion de talento

3.3. Posproduccién: materiais de distribucion, fotos, cartel e trailer teaser. Onde
termina o traballo do produtor e empeza o do distribuidor

4. Qué pasa cunha pelicula desde que se compra ata que

se estrea

4.1. Lanzamento en cinemas

4.2. Data do trinque en cinemas ou dating. Importancia.

4.3. Estratexia de festivais (nacionais e internacionais)

4.4. Estratexia de lanzamento. Posicionamento e mensaxe, DAFO e P&amp;A.
4.5. Creacion de pezas creativas: cartel, trailer

4.6. Acciéns de comunicacién e marketing. RRSS

4.7. Axencia de prensa?

4.8. Resultados, Premios, posibilidade de reestrea e retorno do investimento
4.9. Lanzamento en VOD e DVD

4.10. Outras canles alternativas de distribucion

1. Qué é un produtor executivo?

. Funciéns béasicas do PRODUTOR EXECUTIVO

. O traballo con prototipos e as sUas consecuencias

. Producir para distribuir

. Producese igual para OTT e cadeas xeneralistas?

. Tendencias en ficcion en OTT en Espafia 2020

. Tendencias en ficcion en cadeas xeneralistas en Espafia 2020

. Os novos formatos de ficcion

© 00 N O U A~ W N

. Custos de ficcion nacional
10. A importancia de saber a quen vendemos.

11. A importancia de saber quen é a nosa competencia
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-Distribucion e tendencias en ficcion de TV II.

-Distribucion e tendencias en formatos.

1.Definicion de xanelas:

1.1. Free TV

1.2. Pay TV

1.3.0TT

1.4. Outros

2. Modelo tradicional vs. Novo modelo:

2.1. Modelo tradicional de explotacion por xanelas

2.2. Cambio de modelo ? Causas e consecuencias

2.3. Novo modelo de explotacion por xanelas ? Actores e estratexias
3. Modelos de negocio:

3.1. Cémo compra un Free TV? ? En Espafia e féra de Espafia
3.2. Coémo compra un Pay TV?

3.3. Como compra un SVOD? ? Plataformas mundiais e non mundiais
4. Qué modelo interésame como produtor? ? Por que e como
5. Television de pago en Espafia: contexto xeral

6. Plataformas, servizos e canles

7. Canles de television de pago: organizacion interna:

8 Departamento de contidos:

8.1. Compras:

8.1.1. Catalogo propio, acordo marco

8.1.2. Allea: Mercados, seleccion ou negociacion

8.2. Programacion:

8.2.1. Obxectivos

8.2.2. Analise audiencia

8.2.3. Estratexia Grella

8.2.4. Estreas e repeticions

8.3. Producion:

8.3.1. Contexto

8.3.2. Modelos

8.3.3. Estratexia

8.3.4. Formatos

8.3.5. Procesos

9. Distribucién: Nacional e internacional

1. Formatos de entretemento

- Estrutura de formatos televisivos

- Custos de formatos televisivos

2. Presentacion de formatos

3. Como construir un killer format?

4. A venda do formato
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-Mercados. 1. Definicion dos elementos basicos dun documento de venda:
1.1. Titulo

1.2. Xénero e subxénero

1.3. En caso de TV: Formato (Nimero episodios x duracién) e Tempadas: Serie
pechada ? continuidade.

1.4. Logline: cémo construir un bo logline

1.5. Sinopse argumental

1.6. Personaxes (en caso de Ficcién)

1.7. Mecénica (en caso de Entretemento)

2. Definicion dos elementos adicionais:

2.1. Ficha técnica e artistica (se existe)

2.2. Mais: Baséase nunha novela previa ou unha serie previa?
2.3. Sinopse episodicas (Ficcion seriada)

2.4. Proxeccion das seguintes tempadas (Ficcion seriada)

2.5. BIO Produtora + Talento

2.6. Contido 360 - Proxecto transmedia

3. Os Nons: aspectos que debemos evitar.

4. Tono e Estilo

5. O desefio do documento

. A venda persoal

. Contexto

. Funcion

. Adaptabilidade

10. Entender que son as vendas internacionais.

6
7
8
9

11. Comprender as bases da relacion Produtor ? Axente de Vendas
12. Cofiecer os termos legais basicos da distribucion e detectar puntos sensibles
13. Aproximarse ao funcionamento do circuito de festivais

-Box Office. 1. Introducién a Box Office.
2. Conceptos xerais Box- Office.
3. As peliculas mais taquilleiras de todos os tempos.

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias / Horas lectivas Horas traballo Horas totais
Resultados (presenciais e autbnomo
virtuais)
Sesion maxistral A9 A13 Al16 B7 31 0 31
Seminario A9 A13 Al6 29 51.5 80.5
Atencién personalizada 1 0 1

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias Descricion
Sesién maxistral Clases presenciais con profesionais de recofiecido prestixio nas que trasladan aos alumnos os contidos nucleares da materia.
Seminario Sesions conducidas por profesionais relevantes do sector nas que se realizan traballos practicos para que os alumnos
adquieran as competencias e os cofiecementos propios desta materia.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
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Seminario

Sesién maxistral

A atencion personalizada que se describe para estas metodoloxias concibese como momentos de traballo presencial co

profesor para a atencién e seguimento do traballo realizado por cada alumno. Implican unha participacién obrigatoria para o

alumnado. A forma e o momento en que se desenvolvera indicarase en relacién a cada actividade ao longo do curso segundo

o plan de traballo da materia.

Avaliacion
Metodoloxias Competencias / Descricion Cualificacion
Resultados
Seminario A9 A13 A16 Nestes seminarios compaxinase o translado de informacién aos alumnos por parte 80
dos profesionales, con traballos practicos que asentan os cofiecementos transmitidos:
1.- Elaboracion dun plan de distribucién dunha pelicula, cun caso préactico concreto.
2.- Safari de busca de ideas para formatos de entretemento
3.- Andlise das tendencias de formatos de entretemento e series de ficcion a través
dos informes elaborados por GECA, Barlovento e The Wit
Sesién maxistral A9 A13 Al16 B7 Intervencion do alumno na aula. 20

Observaciéns avaliacion

A realizacion fraudulenta das probas ou actividades de avaliacién, unha vez comprobada, implicara directamente a cualificacion de suspenso na

convocatoria en que se cometa: o/a estudante sera cualificado con ?suspenso? (nota numérica 0) na convocatoria correspondente do curso

académico, tanto se a comision da falta se produce na primeira oportunidade como na segunda. Para isto, procederase a modificar a sia

cualificacién na acta de primeira oportunidade, se fose necesario.

Fontes de informacién

Bibliografia basica

- Alex Mendibil (2013). Espafia en serie. Ed. Aguilar

content. J. Ross Publishing

- Tara Bennett (2014). Showrunners ? The art of running TV Shows. Titan Books
- Laura Mifarro (2013). Cémo vender una obra audiovisual. Ed. UOC

- David Mamet (2000). Una profesién de putas. Editorial Debate

- Jean Claude Carriere (1997). La pelicula que no se ve. Editorial Paidds

- Paul Boross, The Pitch Doctor (2011). The Pitching Bible. CGW Publishing

- Storytelling para el éxito (2011). Peter Gruber. Ed Empresa Activa

- Marlon Quintero (2015). Innovation for Media Content Creation. Tools and strategies for delivering successful

Bibliografia complementaria

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintdan o temario

Observacions

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é publico e non se pode modificar,

salvo casos excepcionais baixo arevisién do 6rgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracién

de guias
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