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Descricion xeral

A materia de Estratexias de Comunicacion Multimedia resulta de interese para a formacién dos futur@s titulad@s en
comunicacion audiovisual debido & relevancia que adquiren as novas formas de comunicacién integradas a través de
diversos medios no &mbito da cultura da converxencia.

Esta materia pretende dotar o alumnado das ferramentas adecuadas para cofiecer as caracteristicas das mensaxes nas
diferentes plataformas e pantallas, en especial no que se refire ao proceso de planificacién, producion e avaliacién dun

proxecto transmedia.

Competencias / Resultados do titulo

Cddigo Competencias / Resultados do titulo
Resultados da aprendizaxe
Resultados de aprendizaxe Competencias /
Resultados do titulo
Comunicar mensaxes audiovisuais. Al B9 C1
c2
Crear produtos audiovisuais A2 B9 C1
c4
Cofiecer as técnicas de creacion e producion dunha campaa transmedia. A7 B9
A8
Al12
Coriocer os principais codigos da mensaxe audiovisual. A6 B9 Cc2
Al2 C3
c4

Contidos

Temas Subtemas

1. Formatos e tendencias de comunicacién multimedia.

. Marco conceptual.
. Narrativa multiplataforma.
. Narrativa crossmedia.

. Narrativa transmedia.

2. Factores e estratexias de comunicacion en Social Media.

. O valor da conversacion social.
. Obxectivos: por que e para que dos Social Media?
. Seleccién de Social Media en funcién do contido audiovisual.

. Estratexias para impulsar a interaccion.
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3. Creacion e optimizacion de contidos en lifia.

. A mensaxe.
. A biblia de desenvolvemento.

. A seleccion das plataformas.

4. Estratexias de comunicaciéon combinadas on-off line.

. Coherencia contido-soporte.
. Estratexias combinadas.

5. Planificacién e desenvolvemento de proxectos de

comunicacion multimedia.

. Metas e obxectivos.
. Planificacion.
. Execucién.

. Avaliacion de resultados e obtencion de conclusiéns.

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias / Horas lectivas Horas traballo Horas totais
Resultados (presenciais e auténomo
virtuais)
Sesion maxistral A6 A7 A8 A12 B9 C3 21 57 78
Obradoiro Al A2 A7 A8 A12 B9 21 50 71
cicz2c3c4
Atencién personalizada 1 0 1
*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado
Metodoloxias
Metodoloxias Descricion
Sesién maxistral Leccibns expositivas da parte teérica da materia que seran acompafiadas por exemplos practicos que axuden a ilustrar o
contido e faciliten a sia comprension.
Obradoiro Desenvolvemento de diferentes traballos a través dunha metodoloxia de aprendizaxe baseada en proxectos
Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion
Obradoiro A profesora estara a disposicion dos alumnos nas suas horas de titoria e a través do correo electronico e Teams para as
necesarias orientacions e seguimento das stas actividades e traballos.

Avaliacion
Metodoloxias Competencias / Descricion Cualificacion
Resultados
Sesién maxistral A6 A7 A8 A12 B9 C3 | Realizarase unha proba escrita para avaliar o cofiecemento dos contidos da materia. 20
Obradoiro Al A2 A7 A8 A12 B9 A cualificacién de cada alumno integrante do grupo poderia ser diferente en funciéon 80
ClC2C3cC4 da stia achega e compromiso.

Observacions avaliacién
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- Ortografia: as posibles faltas de ortografia nos exames e traballos baixaran de modo significativo a cualificacién dos mesmos.- Para aprobar a
materia € preciso ter aprobado a parte practica (obradoiros e traballo tutelado). - Cada traballo ou exercicio practico non entregado no tempo e forma
estipulados supén a stia anulacién.-Mencién Comunicaciéon Audiovisual Multiplataforma: Nesta materia, poderan realizarse actividades ou traballos en
coordinacion con outras materias optativas da mencién Comunicacion Audiovisual Multiplataforma. -Todos os aspectos normativos relacionados con
?dispensa académica?, ?dedicacién ao estudo?, ?permanencia? e ?fraude académica? rexeranse de acordo coa normativa académica vixente da
UDC. Os alumnos/ as con dispensa académica deben contactar coa profesora antes do 30 de xaneiro, a fin de acordar un intinerario personalizado

que permita suplir as ausencias as sesions maxistrais, horas de traballo en aula e & conferencia / masterclass planificadas.
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