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Asignatura (*) Estratexias de Promocién na Moda II: Publicidade e Relaciéns Cédigo 710G03027
Publicas
Titulacién
Descriptores
Ciclo Periodo Curso Tipo Créditos
Grao 2° cuadrimestre Terceiro Obrigatoria 6
Idioma Inglés
Modalidade docente | Presencial
Prerrequisitos
Departamento Empresa

Coordinacion

Crespo Pereira, Veronica Correo electronico | veronica.crespo@udc.es

Profesorado

Crespo Pereira, Veronica Correo electronico | veronica.crespo@udc.es

Web

humanidades.udc.es/estudos/gim

Descricion xeral

A materia introdiicese no estudo das relacions publicas e da publicidade dende o punto de vista conceptual, estratégico e

tactico para a elaboracion e xestién de campafias de relacions publicas e planes de comunicacion de crise.

Competencias / Resultados do titulo

Codigo Competencias / Resultados do titulo
Resultados da aprendizaxe
Resultados de aprendizaxe Competencias /
Resultados do titulo

Identificar as diferenzas entre as relacions publicas e a publicidade e identificar a sias caracteristicas e implicaciéns no A3 B1 C1
desarrollo da comunicacién dunha empresa de moda. A8 B2 C3

B4
Identificar e analizar os suxeitos que intervefien na actividade das relacions publicas e a publiciddade, recofiecendo os roles A3 B6 Cc4
profesionais e as sUas particularidades C5
C7
Crear notas de prensa e organizar roldas de prensa A3 B3 C7
B7 C8

B9
Disefiar e implementar un proyecto digital (redes sociales y website) A8 B2 C3
B3 C9

B4

B5

B6

B7

B8

B9

Contidos

Temas Subtemas

Tema 1: Introducion & practica das relacions puablicas e a

publicidade na moda

1.1. Concepto das RR.PP. e a publicidade.

1.2. Historia das RR.PP. e os catro modelos de RR.PP.
1.3. Funciéns das RR.PP.

1.4. Xestion dos publicos, opinion publica.

1.5. O departamento de comunicacion e roles profesionais.
1.6. As axencias de relacions publicas e de publicidade.
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Tema 2: Planificacion estratéxica e operativa das Relacions 2.1. O plan de marketing dixital e de redes sociais.

Publicas e Publicidade online 2.2. Owned media.

2.3. Earned media.
2.4. Paid media.

2.5. Monitorizacion.

Tema 3: Organizacién de eventos e protocolo 3.1. Os eventos corporativos

3.2. Tipos de eventos na industria da moda

3.3. O fashion show

3.4. A International Fashion Week

3.5. Producion e comunicacion dun evento de moda
3.6. Figuras profesionais na producién do evento
3.7. Protocolo empresarial

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias / Horas lectivas Horas traballo Horas totais
Resultados (presenciais e autbnomo
virtuais)
Presentacion oral B6 C5 C8 6 12 18
Traballos tutelados B2 B3 B4 B5 B8 B9 15 375 52.5
C1C3C9
Proba de resposta mdltiple A8 B1 1 0 1
Aprendizaxe servizo A3 B3 C3C7 0 3 3
Sesion maxistral A3 A8 B7 C4 21 52.5 73.5
Atencién personalizada 2 0 2

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Presentacion oral

Os alumnos realizaran diferentes presentacions orais ao longo do curso que seran evaluables.

Traballos tutelados

Nos traballos tutelados os alumnos recibiran instrucions por parte do docente para guiar o traballo practico. Deberan elaborar,
por grupos, diversos traballos que seran desarrollados tanto na aula (sesion interactiva) como fora dela (traballo autonomo) e

a sua evidencia sera a sua presentacion por escrito ao longo de diversas entregas durante o curso.

Proba de resposta

multiple

Exame test de resposta multiple onde tan sé unha opcién é a correcta. As respostas incorrectas penalizaran.

Aprendizaxe servizo

Os alumnos, de forma voluntaria, poderan realizar unha APS mediante a creacion dun proxecto tutelado desde unha
perspectiva social. Non existe diferenza entre as entregas e criterios de avaliacién entre o proxecto solicitado baixo a
metodoloxia &quot;traballo tutelado&quot; e o APS. A actividade de &guot;aprendizaxe-servicio&quot; e a actividade de

&quot;traballos tutelados&quot; son excluintes, polo que os alumnos deberan elixir entre realizados unha ou outra actividade.

Sesién maxistral

Explicacion na clase dos temas con apoio de transparencias e medios audiovisuais. Valorarase a participacion activa do

alumnado.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Traballos tutelados

Si se presenta algunha dubida relativa 6 material explicado na clase, ponse a disposicion horas de tutoria a tal efecto. Para o
alumnado con recofiecemento de dedicacion a tempo parcial e dispensa académica de exencion de asistencia, acordarase un

horario especifico de tutorias, compatible coa sta dedicacion.

Avaliacion

2/5




——a—= UNIVERSIDADE DA CORUNA

Cualificacién

Presentacion oral B6 C5 C8 Os estudantes presentaran oralmente o proxecto dixital ao final do curso e sera 10
valorado con 0,5 puntos. Outros 0,5 puntos proviran da participacién nas
presentaciéns mensuais que se realicen, asi como doutras actividades que se leven a
cabo na clase.
Proba de resposta A8 B1 Proba individual de resposta mdltiple cunha Gnica resposta correcta. As respostas 50
multiple incorrectas seran penalizadas.
O exame, de caracter individual, debera prepararse empregando todos os materiais
dispofiibles na plataforma virtual, isto é, non s6 facendo uso das diapositivas, senén
tamén das lecturas, materiais audiovisuais e notas que se tomen na aula.
E necesario que os estudantes aproben o exame, isto &, obter unha cualificacion igual
ou superior a 2,5 sobre un maximo de 5 puntos.
Traballos tutelados B2 B3 B4 B5 B8 B9 | Por grupos, os estudantes deberan idear e executar o proxecto dixital. Os estudantes 40
C1C3C9 deberan traballar no mesmo durante todo o curso. Durante este, os estudantes
presentaran un informe mensual de resultados. Valorarase a capacidade dos
estudantes para monitorizar os resultados obtidos e para identificar e implementar
estratexias que melloren os seus resultados. O total de puntos acadados para este
proxecto é de 3. Os estudantes tamén organizaran un evento que sera avaliado por
un total de 1 punto.
Aprendizaxe servizo A3 B3 C3C7 Os alumnos que voluntariamente decidan facer APS traballaran cun proxecto dixital 0
cun caracter social que atendan 6s ODS.
Os estudantes deberan traballar no mesmo durante todo o curso. Durante este, 0s
estudantes presentaran un informe mensual de resultados. Valorarase a capacidade
dos estudantes para monitorizar os resultados obtidos e para identificar e
implementar estratexias que melloren os seus resultados.
Tal e como se comentou no apartado de metodoloxia a actividade
&quot;aprendizaxe-servizo&quot; e a actividad &quot;traballos tutelados&quot; son
excluintes, polo que o alumnado escollera entre realizar unha ou outra actividade. De
tal maneira o total de puntos acadados para este proxecto APS é de 3. Os estudantes

tamén organizaran un evento que sera avaliado por un total de 1 punto.
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NORMATIVA

Todos os aspectos relacionados coa "dispensa académica", "dedicacién ao estudo”, "permanencia” e "fraude académica" rexeranse de acordo coa
normativa académica vixente da UDC.

TIPOS DE CALIFICACION

a) CALIFICACION DE NON PRESENTADO Corresponde ao alumnado cando s6 participe en actividades de avaliacion que tefian unha ponderacion
inferior ao 20% sobre a cualificacién final, con independencia da cualificacién alcanzada.

b) ESTUDANTADO CON RECONECEMENTO DE DEDICACION A TEMPO PARCIAL E DISPENSA ACADEMICA DE EXENCION DE ASISTENCIA
Os alumnos con "dispensa académica de exencion de asistencia" requerirdselles unha presentacion oral (10% da puntuacion), un traballo escrito final
(40% da puntuacion) e un exame (50% da puntuacion). O traballo practico debera traballarse de forma auténoma. Os alumnos con dispensa poderan
defender oralmente o seu proxecto de forma en lifia se asi o solicitan. Para superar a asignatura debera acadarse no exame final un minimo de 2,5
puntos sobre 5, asi como na parte practica (presentacion oral e traballo escrito) un minimo de 2,5 puntos sobre 5. A nota final sera a suma de ambas
partes.

OPORTUNIDADES DE AVALIACION
A. PRIMEIRA E SEGUNDA OPORTUNIDADE

Para aprobar a materia os alumnos deberan aprobar tanto o exame final coma o traballo final cun minimo de 2,5 sobre 5 para cada unha das partes
mencionadas. O minimo para aprobar é de 5 puntos resultante da suma das duas partes. No caso de suspender algunha das duas partes, na acta
reflectirase a nota da parte suspensa avaliada aplicando unha escala de 0 a 10. No caso de suspender as ddas partes, na acta reflectirase aquela
con maior puntuacion nunha escala de 0 a 10.

O sistema e as datas oficiais de avaliacion aplicaranse a todo o estudantado da materia, incluindo estudantado Erasmus e de intercambio. Os
alumnos que superaron a materia non poderan acudir & segunda oportunidade para subir nota. Os criterios de avaliacién para a segunda
oportunidade seran os mesmos que os da primeira.Quen non superara a materia na primeira oportunidade debera rexer polos seguintes criterios:

a) Aprobado o proxecto e suspenso o exame. Os alumnos deberan repetir o exame (50% da nota). Estes alumnos poderan presentar novamente o
proxecto, doutro xeito, manterase a nota obtida na primeira oportunidade. O proxecto para entregar na segunda oportunidade debera respectar os
contidos demandados na primeira oportunidade e non sera defendido oralmente. O peso ponderado do proxecto sera do 50%.

b) Suspenso o proxecto e aprobado o exame. O proxecto para entregar na segunda oportunidade deber4 respectar os contidos demandados na
primeira oportunidade e non sera defendido oralmente. O peso ponderado do proxecto sera do 50%. Os estudantes poderan repetir o exame (50% da
nota), doutro xeito, manterase a nota obtida na primeira oportunidade.
¢) Suspenso o proxecto e o exame. Deberan repetirse ambas as partes. O proxecto para entregar na segunda oportunidade debera respectar os
contidos demandados na primeira oportunidade e non sera defendido oralmente. O peso ponderado do proxecto serd do 50%. O do exame sera do
50%.

B. Para a oportunidade adiantada, a avaliacién sera un exame tipo test (proba obxectiva deresposta multiple) (100% nota) con varias alternativas de

resposta, onde oserros penalizaran.

- Aaker, D. (1991). Managing Brand Equity: Capitalizing on the Value of a Brand Name. New York: Free Press

- Chevalier, M. and Mazzavolo, G. (2008). Luxury Brand Management: A World od Privilege. Jhon Willey and Sons
- Garre, O. (2018). Marketing y comunicacién de moda, lujo y lifestyle. CEU, Madrid

- Graham, B. (2018). Promocionar la moda: comunicacién, marketing y publicidad. Promopress

- Lea-Greenwood, G. (2013). Fashion Marketing Communications. Wiley

- Martinez-Navarro, G. (2017). Marketing y comunicacion de moda. ESIC

- Mitterfellner, O. (2019). Fashion Marketing and Communication: Theory and Practice Across the Fashion Industry.
Routledge

- Posner, H. (2016). Marketing de moda. Gustavo Gill
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Materias que se recomenda ter cursado previamente

Estratexias de Promocién en Moda I: Comunicacion/710G03021
Marketing e Investigacion de Mercados de Moda/710G03012

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintdan o temario

Estratexias de Promocién en Moda I: Comunicacién/710G03021

Observacions

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é publico e non se pode modificar,
salvo casos excepcionais baixo a revisiéon do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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