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Descricion xeral

O estudo das industrias culturais pretende mostrar aos estudantes que a cultura ten tamén unha importante dimension
economica, empresarial e tecnoldxica. Dentro das industrias culturais additase incluir a television, a radio, o cinema, os
diarios e revistas, os libros, a misica, os contidos da internet, os videoxogos e a publicidade. Todas estas son actividades
cuxo principal obxectivo é comunicarse cunha audiencia, crear textos.

Desde finais do século XX as tecnoloxias de base dixital propiciaron un revolucionario proceso de converxencia nestas
industrias, e diluiron as suas tradicionais diferenzas como soportes de textos.

Os cambios que estamos a vivir, e 0s que chegaremos a ver, transformaron a maneira como 0s humanos nos

comunicamos a través dos medios, asi como a funcién e organizacién destas instituciéns na sociedade.

Plan de continxencia

1. Modificaciéns nos contidos

Non se faran cambios

2. Metodoloxias

*Metodoloxias docentes que se mantefien

Sesion maxistral
Aprendizaxe colaborativa

*Metodoloxias docentes que se modifican

Se suprimen proba mixta e e obradoiro por un traballo tutelado.

3. Mecanismos de atencion personalizada ao alumnado

Correo electrénico. Diariamente. De uso para facer consultas, solicitar encontros virtuais para resolver dubidas e facer
seguimento dos traballos tutelados.

Teams. 1 sesién semanal en grupo grande para o avance dos contidos e dos traballos tutelados na franxa horaria que ten

asignada a materia.

4. Modificaciéns na avaliacién
Traballo tutelado (60%)
Aprendizaxe colaborativa (40%)

*Observacions de avaliacion:

5. Modificaciéns da bibliografia ou webgrafia
Non hay cambios
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Competencias do titulo

Caodigo Competencias do titulo

Resultados da aprendizaxe

Resultados de aprendizaxe Competencias do
titulo
Identificar, distinguir e relacionar as estruturas organizativas no campo da comunicacion, a sta evolucién, a sta xestién ao A3 B3 C1
longo do tempo e as suas tendencias. Asi como as interrelacions entre os suxeitos da comunicacién: autores, institucions, Ad B8 Cc2
empresas, medios, soportes e receptores. A6 B9
A9

Buscar, seleccionar e sistematizar fontes de informacion de referencia sobre os sectores estudados. Interpretar a informacion Ad B3 C3
obtida nas devanditas fontes: informes sectoriais, informes econémico-financeiros, datos estatisticos. Usar adecuadamente A6 B4
as ferramentas tecnoldxicas para presentar os resultados dos seus traballos correctamente, conforme aos canons das A9 B6
disciplinas da comunicacion. B8
Traballar en equipo e comunicar as propias ideas mediante a creacion dun ambiente propicio, e ser capaz de integrarse nun A9 B4 C3
proxecto comun destinado & obtencion de resultados. Respecto solidario cara &s persoas. Tomar decisiéns, asumir riscos e B6 Cc4
afrontar con madurez os acertos e erros derivados das mesmas. Orde e método: habilidade para a organizacion e B8
temporalizacién das tarefas. Consultar se se necesita orientacion: chegar a tempo coas preguntas e as dubidas. B9

Contidos

Temas Subtemas

Industrias Culturais - Conceptos fundamentais.
- Politicas de comunicacion e cultura.

- Habitos de consumo cultural na sociedade espafiola.

A industria do videoxogo - Antecedentes.
- Mercado dos videoxogos: crecemento e diversificacion.

- Tendencias.

A industria do lecer cultural - A identidade cultural europea.

- O patrimonio cultural.

A industria musical - Antecedentes.

- Tendencias.

- Cadea de valor: creacién, producion, difusion, distribucién, consumo.

A industria xornalistica - Antecedentes.
- Datos estructurais.

- Tendencias e retos.

A industria do libro - Antecedentes.
- Datos estructurais.

- Tendencias e retos.

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias Horas presenciais Horas non Horas totais
presenciais /
traballo autbnomo
Sesién maxistral A3 A6 B3 B4 B6 B8 26 36 62
B9
Andlise de fontes documentais A4C2C3C4 6 0 6
Aprendizaxe colaborativa A3 A4 A6 A9 B3 B4 12 24 36
B7 C1
Obradoiro A4 A6 B9 C2C3 6 8 14
Proba mixta B3 B5 B9 2 22 24
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Atencién personalizada

| | 8 | 0 | 8

*Os datos que aparecen nataboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Sesién maxistral

Leccibns expositivas nas gue se explicaran os aspectos principais dos bloques tematicos que comprende a materia. Un dos
seus obxectivos é facilitar a aprendizaxe dos conceptos propios desta disciplina. Estas sesions maxistrais seran online.

Andlise de fontes
documentais

Busca, seleccién e sistematizacion de fontes de informacion de referencia sobre as industrias estudadas.Este andlise sera

realizado de forma presencial.

Aprendizaxe
colaborativa

Organizacion da clase en pequenos grupos nos gque o alumnado traballa conxuntamente na resolucién de tarefas asignadas

polo profesorado para optimizar a sua propia aprendizaxe e a dos outros membros do grupo. Esta aprendizaxe sera

presencial.
Obradoiro Aprendizaxe practica con diversos obxectivos e aplicacion de diferentes metodoloxias. Os obradoiros sera presenciais.
Proba mixta Exames da materia. Esta proba sera presencial.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Aprendizaxe
colaborativa
Obradoiro

A profesora estara a disposicién dos alumnos nas sUas horas de titoria e a través do correo electrénico para as necesarias

orientacions e seguimento nestas actividades.

Avaliacion

Metodoloxias

Competencias Descricion Cualificacion

Proba mixta

B3 B5 B9 Exames. 40

A sUa realizacion é obrigatoria para optar a avaliacion da materia.

Aprendizaxe
colaborativa

A3 A4 A6 A9 B3 B4
B7 C1

Traballos en grupo no que se valora tanto o resultado como o proceso. 40
A cualificacion de cada alumno integrante do grupo poderia ser diferente en funcion
da stia achega e compromiso.

A participacion neste traballo é obrigatoria para optar & avaliacion da materia.

Obradoiro

A4 A6 B9 C2C3 Aprendizaxe practica aplicada ao traballo en equipo e a consecucion de obxectivos. 20

A participacion neste traballo é obrigatoria para optar & avaliacion da materia.

Observaciéns avaliacion

Ortografia: as posibles faltas de ortografia nos exames e traballos baixaran de modo significativo a cualificacién dos mesmos.

Os alumnos deberan consultar semanalmente o Moodle,

porque a través deste espazo docente virtual comunicaraselles toda a

informacién necesaria sobre a materia: documentos, avisos e

cualificacions.

Alumnado con recofiecemento de dedicacién a tempo parcial e dispensa académica de exencién de asistencia: as actividades de avaliacion e a sia

valoracion seran iguais. Os traballos

en grupo previsto poderan facelos individualmente, se é imprescindible. A

través das titorias, a profesora adaptara as circunstancias do alumno/a as

datas para realizar as actividades e facilitaralle a orientacion

necesaria para cursar a materia.

Fontes de informacién
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Bibliografia basica - AEDE (Asociacion de Editores de Diarios Espafioles) (Anual). Libro blanco de la prensa diaria . Madrid. AEDE

- BUSTAMANTE, E. (coord.) (2003). Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacién. Gedisa

- CORDON, J.A. (2011). Gutemberg 2.0: la revolucién de los libros electrénicos. Vigo: Trea

- COSTA SANCHEZ, C. (2017). Cambios y nuevos retos para la industria de la muasica en Espafia. Telos. Revista de
pensamiento sobre Comunicacién, Tecnologia y Sociedad

- DURAN, J. y SANCHEZ, L. (ed.) (2008). Industrias de la comunicacion audiovisual. Barcelona. Publicacions i
edicions Universitat de Barcelona

- HESMONDHALGH, D. (2007). The Cultural Industries. Londres. SAGE

- KAHNEY, L. (2009). En la cabeza de Steve Jobs. La mente detras de Apple. Barcelona. Gestion 2000

- SGAE (). Anuario SGAE de las artes escénicas, musicales y audiovisuales 2011. Madrid. Fundacién Autor-SGAE
- SALGADO GARCIA, F. / ALEJANDRO MARTINEZ, V. (2012). Economia de la cultura y la comunicacién en la era
digital. MEDIA XXI

Bibliografia complementaria | - CAMPQOS, F. (coord.) (2011). El nuevo escenario mediatico. Zamora: Comunicacién Social

- FRATTINI, E. y COLIAS, Y. (1996). Tiburones de la comunicacién: grandes lideres de los grupos multimedia.
Madrid. Piramide

- MORA-FIGUEROA, B. (2009). El mercado global de la comunicacion: éxitos y fracasos. Pamplona. EUNSA

- SEOANE, M.C. y SUEIRO, S. (2004). Una historia de El Pais y del grupo Prisa. De una aventura incierta a una gran

industria cultural.. Barcelona. Plaza &amp; Janés

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que continian o temario

Dereito/616G01005
Sector audiovisual/616G01007
Empresa/616G01010

Observacions

Os alumnos deberan consultar semanalmente o Moodle,
porque a través deste espazo docente virtual comunicaraselles toda a
informacién necesaria sobre a materia: documentos, avisos e

cualificacions.

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento € publico e non se pode modificar,
salvo casos excepcionais baixo a revisién do 6rgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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