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Crespo Pereira, Veronica
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Descricion xeral

A material aborda con caracter xeral os conceptos basicos da internacionalizacién, asi como das variables clave para o

desenvolvemento do comercio internacional na empresa de moda.

Plan de continxencia

1. Madificaciéns nos contidos Non se realizaran cambios

2. Metodoloxias *Metodoloxias docentes que se mantefien ? Sesion maxistral (realizarase de forma virtual, a través de
Teams) ? Sesions interactivas para desenvolver e presentar os traballos asignados (realizarase de forma virtual a través
de Teams) ? Proba de resposta multiple (realizarase de forma virtual a través de Moodle) *Metodoloxias docentes que se
modifican ? non.

3. Mecanismos de atencién personalizada ao alumnado ? Os materiais de curso estaran na aula virtual (Moodle). -
Titorias: sesi6ns para titorias individuais ou en grupo reducido en Teams

4. Modificaciéns na avaliacion Non se realizaran cambios *Observaciéns de avaliacion: Mantéfiense as mesmas que
figuran na guia docente. Requisitos para superar a materia: Mantéfiense os mesmos que figuran na guia docente 5.
Modificaciéns da bibliografia ou webgrafia: non hai cambios.

Competencias do titulo

Caédigo Competencias do titulo
Resultados da aprendizaxe
Resultados de aprendizaxe Competencias do
titulo

Comprender o funcionamento empresarial na internacionalizacion das firmas de moda A8 B1 C1
B2 c2
B3 C3
B4 C4
B6 C5
B7 C7
B9 C8
C9
Coriecer os procesos de internacionalizacion para a xeracién de planes estatréxicos e operativos adecuados A8 B2 C2
B6 C5
B8 C9
Realizar andlises adecuadamente argumentadas para a toma de decision en torno a internacionalizacion da empresa de All B3 Cc2
moda B4 Cc8
B6 C9

B7

B8

B9
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Contidos

Temas

Subtemas

Parte I. Introduccién & internacionalizacién da empresa de

moda

1.1. Concepto de comercio exterior

1.2. Mercadotecnia internacional

1.3. Bases da mercadotecnia internacional na industria da moda

1.4. Estructura, funcionamento do comercio internacional na industria da moda

1.5. Internacionalizacién manufactureira vs. internacionalizacién detallista na industria
da moda

1.6 Intitucions de apoio para o posicionamiento da empresa de moda en terceiros
paises (IGAPE, ICEX...)

1.7. Negociacion internacional na industria da moda

Parte Il. O proceso de internacionalizacion na industria da
moda

2.1. Alinternacionalizacion e mercado exterior na industria da moda

2.2. O plan de internacionalizacién na industria da moda

2.3. O proceso de planificacion estratéxica na industria da moda

2.4. Proceso de internacionalizacion na industria da moda

2.5. Estratexias de internacionalizacién e posicionamiento en terceiros paises e novos

mercados na industria da moda

Parte 1ll. A mercadotecnia internacional na industria da moda

4.1. Concepto de produto no mercado exterior na industria da moda

4.2. Posicionamento da marca no mercado exterior na industria da moda

4.3. A distribucion no mercado internacional na industria da moda

4.4. A funcién dos intermediarios no comercio exterior en na canle de distribucién nas
empresas exportadoras na industria da moda

4.5. O prezo no mercado internacional na industria da moda

4.6. A comunicacién no mercado internacional na industria da moda

4.7. A internacionalizacion a través do e-commerce na industria da moda

Planificacion

Metodoloxias / probas Competencias Horas presenciais Horas non Horas totais
presenciais /
traballo auténomo
Obradoiro B3 B4 B6 B7 B8 B9 21 49 70
Cl1C4C7C9
Presentacion oral B4 B6 C2 3 2 5
Proba de resposta mdltiple Al A2 Bl 1 30 31
Sesion maxistral All1 A8 B1B2C3C5 21 19 40
C8
Atencién personalizada 4 0 4

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Obradoiro

evidencia sera a presentacion do mesmo por escrito 6 final do curso.

Nos obradoiros, os alumnos recibiran instruccions por parte do docente para guiar o traballo practico. Deberan elaborar por
grupos un traballo final que sera desarrollado tanto na aula (sesion interactiva) como fora dela (traballo autbnomo) e a sta
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Presentacion oral

Proba de resposta
multiple

Sesién maxistral

Sesion maxistral
Obradoiro

Proba de resposta
multiple
Obradoiro

Presentacién oral
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Os alumnos realizaran un traballo final que deberan presentar tanto oralmente como por escrito 6 final do curso. A defensa

oral do traballo realizarase a Ultima semana de clases e sera obxeto de avaliacién.

Exame test de resposta multiple onde tan sé unha opcién é a correcta. As respostas incorrectas no penalizaran.

A teoria da materia apoiarase en transparencias e material audiovisual

Os diferentes membros dos grupos poderan consultar as dudas correspondientes 6 desarrollo dos casos practicos/lecturas

gue deberan presentar ou expofier nesta parte da materia.
Por outro lado, si se presenta algunha dibida relativa 6 material explicado na clase, ponse a disposicién do alumno horas de

tutorias a tal efecto. Para o alumnado con recofiecemento de dedicacion a tempo parcial e dispensa académica, de exencion

de asistencia, acordarase un horario especifico de tutorias, compatible coa sta dedicacion.

Cualificacién

Al A2 B1 Exame tipo test. Evaluarase o cofiecemento teérico da materia 50

B3 B4 B6 B7 B8 B9 | O final do curso o alumno presentara un plan de internacionalizacién dunha empresa 40
Ci1C4C7C9 de moda.

B4 B6 C2 Os alumnos presentaran oralmente o plan de internacionalizacién da empresa de 10

moda. Valorarase a sUa actuacion de acordo 6s criterios de profesionalidade,
resposta correcta as preguntas plantexadas, asi como concision e claridade na

exposicién

Para aprobar a materia os alumnos deberan aprobar tanto o exame final

coma o traballo final cun minimo de 2,5 sobre 5 para cada unha das

partes mencionadas. O minimo para aprobar é de 5 puntos resultante da

suma das duas partes.

Os alumnos con

"dispensa académica de exencién de asistencia" requeriraselle da

presentacion oral (10% da puntaxe), o traballo escrito final (40% da

puntaxe) e exame (40% da puntaxe). O traballo practico deberase

traballar de forma auténoma. Para superar a asignatura debera acadar no

exame final un minimo de 2,5 puntos sobre 5, asi

como na parte practica (presentacion oral e traballo escrito) un minimo

de 2,5 puntos sobre 5. O minimo para pasar a materia é de 5 puntos.

Para 0 exame prohibese a introducion de cualquera dispositivo tecnoldxico na aula.
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Bibliografia basica

Cabrera, A.: ?Casos de Gestion Administrativa del Comercio Internacional?. Global Marketing StrategiesJin, B.,
Cedrola, E. (2016). Fashion brand internationalization. Opportunities and challenges. Palgrave Studies in Practice.
Llamazares, 0.(2016). Casos de Negociacion Internacional. Global Marketing Strategies. Martin, M.A.; Martinez, R.
(2014). Manual Practico de Comercio Exterior. FC Editorial.Roca, J.L.(1994). El arbitraje en la contratacion

internacional.

Bibliografia complementaria

Recomendacioéns

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Fundamentos de Xestién da Empresa de Moda/710G03004
Marketing e Investigacion de Mercados de Moda/710G03012

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintan o temario

Observacions

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento € publico e non se pode modificar,

salvo casos excepcionais baixo a revision do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias
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