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Descripcion general | La materia tiene como objetivo que el alumno comprenda los principales conceptos que afectan a la industria audiovisual y

del curso y con una terminologia propia del sector audiovisual.

gue obtenga una visién muy certera del sector. El alumno se familiarizara con un glosario que empleara durante el resto

Competencias / Resultados del titulo

Cddigo Competencias / Resultados del titulo
Al CEL. Conocer la gestiéon y administracion de empresas audiovisuales
B9 CG6 - Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién disponibles para resolver problemas con los que deben
enfrentarse
Cc2 CT6 - Valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacién y el desarrollo tecnolégico en el avance socioeconémico y cultural
de la sociedad

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje

Competencias /

Resultados del titulo

Comprender los principales conceptos que afectan a la industria audiovisual y obtener una visiéon muy certera del sector.

AP1 | BP9 | CP2

Conocer un glosario y una terminologia propia del sector audiovisual.

AP1

Contenidos

Tema Subtema
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-Situacioén del sector audiovisual

1. ¢Cémo son las empresas hoy? Breve introduccién a una nueva realidad de

mercado.

2. La industria audiovisual en Espafia: produccion, distribucion y exhibicion.

3. La produccién audiovisual y la direccién de proyectos cinematograficos.

4. El productor creativo y la evolucién de la figura del productor.

5. El proceso de produccion de la obra cinematogréfica.

6. Principales acciones en la promocion de una pelicula.

7. El cine en un nuevo entorno, los cambios en la distribucion.

8. Entender el nuevo entorno digital.

9. Formas de gestion del trabajo en los nuevos entornos.

10. Generacion y preparacion de modelos negocios en los nuevos entornos

mediaticos: el usuario es el centro.

- Diferentes metodologias y técnicas para generar ideas
- Service Desing Thinking

- El modelo Canvas

- El mapa de empatia

- El viaje del usuario

11. El documental se hace interactivo.

-Herramientas especificas.

1. Introduccion al Movie Magic.

2. Disefio de un plan de trabajo.

3. Trabajo del 1° Aydte. de Direccion (Preproduccion).

3.1 Elaboracién el plan de trabajo.

3.2 Factores y condicionantes de un plan de trabajo (presupuesto, fechas actores,
meteorologia, segundas unidades?).

3.3 Relacién con otros departamentos.

4. Elaboracién de la documentacién necesaria para el rodaje.

Citaciones u 6rdenes de trabajo. Plan semanal. Desgloses y escaletas.

4.1 Trabajo del 1° Aydte. de Direccion durante el rodaje.

Planificacion

Metodologias / pruebas Competencias / Horas lectivas Horas trabajo Horas totales
Resultados (presenciales y auténomo
virtuales)
Sesion magistral Al B9 C2 21 0 21
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Seminario

Al C2 32 21 53

Atencién personalizada

1 0 1

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion sén de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Sesion magistral

Clases presenciales con profesionales de reconocido prestigio en las que trasladan a los alumnos los contenidos nucleares
de la asignatura.

Seminario

Sesiones conducidas por profesionales relevantes del sector en las que se realizan trabajos practicos para que los alumnos

adquieran las competencias y los conocimientos propios de esta materia.

La produccién audiovisual y la direccién de proyectos cinematogréaficos
Estudio de caso: Carmina

Objetivos: Repaso ventanas de explotacion y figura del productor.

El productor creativo y la evolucion de la figura del productor
El proceso de produccién de la obra cinematografica
Principales acciones en la promocién de una pelicula

Estudio de caso: The bowmakers

Estudio de caso: La Ultima cima

Objetivos: Repaso de los tres sectores, oficio de productor, productor creativo

Los efectos de Internet en la industria
Estudio de caso: El mundo es nuestro
Objetivos: Repaso ventanas de explotacion, figura del creador / productor, impacto de los new media.

Estudio de caso: La primavera rosa
Objetivos: Documental, vision de la produccion independiente, evolucion del proyecto, direccion de un producto audiovisual,
toma de decisiones.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Seminario

Sesién magistral

La atencién personalizada descrita para estas metodologias y denominadas ?Tutorias? en la memoria de verificacion del
titulo, se concibe como momentos de trabajo presencial con el profesor para la atencién y seguimiento del trabajo realizado
por cada alumno. Implican la participacion obligatoria de los estudiantes. La forma y el momento en que se desarrollara se

indicara en relacion a cada actividad a lo largo del curso segun el plan de trabajo de la materia.

Evaluacion

Metodologias

Competencias / Descripcion Calificacion

Resultados
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Seminario AlC2 Se incluye dentro de Seminario el método de evaluacién de &quot;TRABAJOS

PRACTICOS&quot; reflejado en la memoria de verificacion del titulo, consistentes en:

La produccién audiovisual y la direccién de proyectos cinematogréaficos
Estudio de caso: Carmina
Objetivos: Repaso ventanas de explotacion y figura del productor.

El productor creativo y la evolucion de la figura del productor
El proceso de produccion de la obra cinematografica
Principales acciones en la promocion de una pelicula
Estudio de caso: The bowmakers

Estudio de caso: La Ultima cima
Objetivos: Repaso de los tres sectores, oficio de productor, productor creativo

Los efectos de Internet en la industria
Estudio de caso: El mundo es nuestro
Objetivos: Repaso ventanas de explotacion, figura del creador / productor, impacto de

los new media.

Estudio de caso: La primavera rosa
Objetivos: Documental, vision de la produccién independiente, evolucién del proyecto,

direccion de un producto audiovisual, toma de decisiones.

- Elaboracién del desglose para organizar un plan de trabajo.

- Configuracion del proyecto en Movie Magic. Cémo iniciar un desglose, meterlo en
Movie Magic y explicacion de los elementos del programa.

- Elaboracion el plan de trabajo. Factores y condicionantes de un plan de trabajo
(presupuesto, fechas actores, meteorologia, segundas unidades?).

- Revisiéon y comentarios de los ejercicios practicos realizados.

- Elaboracion de la documentacion necesaria para el rodaje.

- Citaciones u 6rdenes de trabajo. Plan semanal.

- Desgloses y escaletas.

Sesién magistral A1 B9 C2 La Sesion Magistral incluye la 2INTERVENCION DEL ALUMNO EN EL AULA? como

método de evaluacion que se refleja en la memoria de verificacion del titulo.

Observaciones evaluacion

Fuentes de informacion

Basica

Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Asignaturas que contintdan el temario
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Otros comentarios

(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo la revision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracion de guias
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