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Asignatura (*) Organizacién y produccién audiovisual Codigo 616G01029
Titulacién Grao en Comunicacion Audiovisual

Descriptores

Ciclo Periodo Curso Tipo Créditos
Grado 1° cuatrimestre Cuarto Obligatoria 6
Idioma CastellanoGallego

Modalidad docente Hibrida

Prerrequisitos

Departamento Socioloxia e Ciencias da Comunicacion
Coordinador/a Formoso Barro, Maria Josefa Correo electronico | m.formoso@udc.es
Profesorado Formoso Barro, Maria Josefa Correo electronico | m.formoso@udc.es
Web

Descripcion general | Se adquieren los conocimientos necesarios para crear, desarrollar y gestionar un producto audiovisual en todas sus
fases,desde la planificacion inicial al plan de trabajo, la estimacion de costes, la direccién de produccion o las formas de

financiacion y de explotacion.

Plan de contingencia 1. Modificaciones en los contenidos

No se realizaran cambios.

2. Metodologias

*Metodologias docentes que se mantienen
Sesion magistral

Aprendizaje colaborativa

Prueba mixta

Trabajos tutelados

Atencion personalizada

*Metodologias docentes que se modifican

3. Mecanismos de atencion personalizada al alumnado

Correo electronico: diariamente. De uso para hacer consultas, solicitar encuentros virtuales para resolver dudas y hacer el
seguimiento de los trabajos tutelados.

Teams. 1 sesion semanal en grupo grande para avanzar los contenidos tedricos y de los trabajos tutelados en la franja
horaria que tiene asignada la materia.

Moodle.

4. Modificaciones en la evaluacion
Trabajos tutelados (60%): en relacién con los trabajos tutelados se valorara:

- La adecuacion metodoldgica de las propuestas de trabajo

- A presentacion y la claridad en la exposicién
Prueba mixta (40%)
- Prueba que integra preguntas de ensayo y objetivas.

*Observaciones de evaluacion:

5. Modificaciones de la bibliografia o webgrafia

No se realizaran cambios. Disponen de los materiales de trabajo en Moodle.

Competencias del titulo
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Caodigo Competencias del titulo
A2 Crear productos audiovisuales.
A3 Gestionar proyectos audiovisuales.
A6 Conocer el sector audiovisual: la oferta y las audiencias.
A7 Conocer las técnicas de creacién y produccién audiovisual.
A9 Conocer los modelos de gestion.

A10 Conocer el marco legal y deontolégico.

Al12 Conocer los principales cédigos del mensaje audiovisual.

B6 Expresarse correctamente tanto de forma oral como escrita en las lenguas oficiales de la comunidad autonoma.
B7
B8 Utilizar las herramientas basicas de las tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC) necesarias para el ejercicio de su

profesion y para el aprendizaje a lo largo de su vida.

B9 Desarrollarse para el ejercicio de una ciudadania abierta, culta, critica, comprometida, democratica y solidaria, capaz de analizar la
realidad, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciones basadas en el conocimiento y orientadas al bien comun.

C1 Entender la importancia de la cultura emprendedora y conocer los medios al alcance de las personas emprendedoras

Cc2 Valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacion disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse.

C3 Asumir como profesional y ciudadano la importancia del aprendizaje a lo largo de la vida.

C4 Valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacion y el desarrollo tecnologico en el avance socioeconomico y cultural de la
sociedad.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias del
titulo
Conocimiento del empleo de material para gestion de proyectos audiovisuales A2 B6 C1

A3 B7 c2
A6 B8 C3
A7 B9 C4
A9
A10
Al2

Conocimientos para crear y desarrollar un producto audiovisual A2 B6 C1
A3 B7 C2
A6 B8 C3
A7 B9 C4
A9

Al10
Al12

Capacidad de manejar herramientas para producir un producto audiovisual A2 B6 C1
A3 B7 C2
A6 B8 C3
A7 B9 C4
A9

Al10
Al2

Contenidos

Tema Subtema
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TEMA 1. EL PROCESO DE PRODUCCION

1.1. Peculiaridades de la industria audiovisual
1.2. El mercado y la produccion

1.3. Tipologia de empresas productoras

1.4. El equipo de produccién

1,.5. Fases de produccién

TEMA 2. EL PLAN DE PRODUCCION

1.1. Desglose de guion

1.2. Localizacién y casting
1.3. Andlisis de localizaciones
1.4. Eleccion de actores

1.5. Contratos con actores

TEMA 3. EL PLAN DE TRABAJO

1.1. Modelo americano

1.2. Modelo europeo

1.3. Programas de apoyo para hacer el plan de trabajo
1.4. Ejecutar un plan de trabajo

1.5. El desglose de tareas

TEMA 4. GESTION DE RECURSOS

1.1. Necesidades y recursos
1.2. La contratacion audiovisual
1.3. Modelos de contratos

1.4. Seguros y permisos

TEMA 5. EL PRESUPUESTO

1.1. Introduccion

1.2. Tipos de presupuestos

1.3. Costes presupuestarios y tipologia

1.4. Andlisis presupuestario de una produccién audiovisual
1.5. Modelo de presupuesto

TEMA 6. LA FINANCIACION

1.1. Fuentes de financiacion

1.2. Capital privado Y capital publico

1.3. Las ventas y pre ventas a distribuidores
1.4. La financiacion bancaria

1.5. Coproduccion

1.6. Otras formas de financiacion

TEMA 7. EXPLOTACION DE LAS OBRAS AUDIOVISUALES

1.1. Cadena de explotacién de una pelicula
1.2. Agentes en la distribucion cinematogréafica
1.3 .El exhibidor

1.4. El distribuidor

1.5. Festivales y mercados

Planificacion

Metodologias / pruebas Competéncias Horas presenciales Horas no Horas totales
presenciales /
trabajo auténomo
Trabajos tutelados A2 A3 A6 A7 A9 Al10 19 45 64
Al12 B6 B7 B8 B9 C1
c2Cc3c4
Aprendizaje colaborativo A2 A3 A6 A7 A9 A10 16 27 43
Al12 B6 B7 B8 B9 C1
c2Cc3c4
Prueba mixta A2 A3 A6 A7 A9 A10 4 18 22
Al2 B6 B7 B8 B9 C1
c2Cc3c4
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Sesién magistral A2 A3 A6 A7 A9 A10 15 0 15
Al12 B6 B7 B8 B9 C1
c2c3c4
Atencién personalizada 6 0 6

(*)Los datos que aparecen en la tabla de planificacion s6n de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos

Metodologias

Metodologias

Descripcion

Trabajos tutelados

Estas actividades se centran en el desarrollo de capacidades relacionadas con la observacion directa y sistematica, y con el
andlisis y recogida de informacion para la realizacion de productos audiovisuales. Seran trabajos individuales o en grupo.

Estos trabajos son presenciales.

Aprendizaje
colaborativo

Los alumnos conoceran de modo practico el proceso de creacion y gestién de un producto audiovisual. Este aprendizaje es

presencial.

Prueba mixta

Realizaran una prueba individual escrita y presencial.

Sesion magistral

Exposicion oral de la materia con la ayuda de medios audiovisuales. Estas sesiones ubican a los alumnos en el entorno

adecuado para realizar los trabajos tutelados. La sesion magistral se impartira de modo online.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Trabajos tutelados
Aprendizaje
colaborativo

Prueba mixta

Realizacién de trabajos encaminados a conseguir un proyecto audiovisual viable. Se realizara una breve exposicién de la

materia y se haran trabajos practicos, tutelados por el profesor.

Para su ejecucion es importante consultar con el profesor los avances que se realizan progresivamente para que pueda
ofrecer las orientaciones necesarias, en cada caso y asi asegurar la calidad de los trabajos de acuerdo a los criterios
indicados. El seguimiento se hara de forma individualizada, a través de los espacios de comunicacion de la herramienta
Moodle, por correo electrénico, y personalmente.

Evaluacion
Metodologias Competéncias Descripcion Calificacion
Trabajos tutelados A2 A3 A6 A7 A9 A10 | Trabajos individuales 60
A12 B6 B7 B8 B9 C1 Trabajos en grupo
c2C3cC4
Prueba mixta A2 A3 A6 A7 A9 A10 Prueba que integra preguntas tipo de pruebas de ensayo y preguntas tipo de pruebas 40
A12 B6 B7 B8 B9 C1 objetivas. En cuanto a las primeras recoge preguntas abiertas de desarrollo; las
C2C3cC4 segundas pueden combinar preguntas de respuesta mdltiple, de ordenacion, de
respuesta breve, de discriminacién, de completar y/o de asociacion.
Otros

Observaciones evaluacion
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Al tratarse de una asignatura eminentemente practica,

la mayor parte de este peso recae en el trabajo realizado por los

estudiantes. El 40% de la evaluacion total proviene de la prueba objetiva sobre
la teoria impartida en las clases magistrales que se encuentra en las notas de
la asignatura. Esta prueba se realizara en la fecha fijada por la Facultad. El
60% restante responde a la evaluacién de las practicas de Organizacién y
Produccién Audiovisual realizada a lo largo del curso.

Para aprobar la

asignatura es necesario aprobar todas las practicas propuestas en clase y
obtener un 2 (20 sobre 100) en el examen final.

Los alumnos que disfruten de

una exencion académica deberan contactar con el profesor de la asignatura antes
del 15 de septiembre, con el fin de acordar un itinerario personalizado para
compensar las ausencias en las aulas. Fuera de esta fecha, tales solicitudes no
seran aceptadas.

Los estudiantes deberan consultar el Campus Virtual (Moodle)

semanalmente, ya que sera el espacio a través del cual se les comunicara toda

la informacion necesaria sobre la materia: documentos, avisos y calificaciones..
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Comunicacion oral y escrita/616G01001
Estudio de la audiencia/616G01020
Disefio de Produccién y Direccién Artistica/616G01025

Realizacién Audiovisual/616G01030

Trabajo Fin de Grado/616G01034
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(*) La Guia Docente es el documento donde se visualiza la propuesta académica de la UDC. Este documento es publico y no se puede
modificar, salvo cosas excepcionales bajo larevision del 6rgano competente de acuerdo a la normativa vigente que establece el proceso

de elaboracion de guias
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