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Na chamada sociedade da informacion, sociedade do cofiecemento, sociedade do aprendizaxe, sociedade multipantalla,
sociedade do espectaculo, sociedade do entretemento, sociedade global, sociedade en rede, sociedade dixital, sociedade
multicultural, sociedade de mercado, sociedade desigual, sociedade en crise? os educadores debemos preparar para este
novo e cambiante contexto. A omnipresencia dos medios de comunicacion e o seu poder nas sociedades occidentais
obriga a que estes medios, e os seus predominantes discursos audiovisuais, estean presentes tanto no &mbito da
educacion formal como no ambito da educacién non formal. O fin buscado nesta educacién mediatica é favorecer a
alfabetizaciéon nos medios de todos os cidadans ofrecendo a posibilidade de poder actuar como receptores criticos e

participantes activos, creativos e comprometidos coa defensa dos valores democraticos.

Identificar e analizar os factores contextuais que afectan os procesos de intervencion socioeducativa.

Desefiar e desenvolver proxectos, programas e servizos nos diferentes campos de intervencion profesional promovendo a participacion e
o desenvolvemento comunitario.

Observar, analizar, interpretar procesos de mediacion social, cultural e educativa.

Deseniar e levar a cabo proxectos de investigacion elementais aplicables aos diferentes campos de intervencion.

Elaborar e xestionar medios e recursos para a intervencion socioeducativa.

Elaborar, analizar, sintetizar, valorar e transmitir criticamente a informacion.

Desefiar e impulsar espazos socioeducativos en contextos de diversidade atendendo & igualdade de xénero, & equidade e respecto aos
dereitos humanos, favorecendo o empoderamento das persoas e colectivos ubicados en situaciéns de desvantaxe social.

Capacidade de mostrar actitudes coherentes coas concepcions éticas e deontoldxicas propias da profesion.

Adquirir e dominar habilidades comunicativas que permitan transmitir informacion, ideas e propostas a diversas audiencias.

Expresarse correctamente, tanto de forma oral coma escrita, nas linguas oficiais da comunidade auténoma.

Utilizar as ferramentas basicas das tecnoloxias da informacion e as comunicaciéns (TIC) necesarias para o exercicio da sua profesién e
para a aprendizaxe ao longo da sua vida.

Desenvolverse para o exercicio dunha cidadania aberta, culta, critica, comprometida, democratica e solidaria, capaz de analizar a
realidade, diagnosticar problemas, formular e implantar soluciéns baseadas no cofiecemento e orientadas ao ben comun.

Valorar criticamente o cofiecemento, a tecnoloxia e a informacién dispofiible para resolver os problemas cos que deben enfrontarse.
Valorar a importancia que ten a investigacion, a innovacion e o desenvolvemento tecnoldxico no avance socioeconémico e cultural da

sociedade.
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Coriecer e comprender o papel e as caracteristicas dos medios de comunicacién na actual sociedade da informacién e A5 B1 C1
sociedad multipantalla asi como a importancia da educacién mediatica no campo da educacion formal e non formal. All B5 C3
B6 C4

C6

C8

Ser capaz de levar a cabo procesos de investigacion e andlise critico de distintos tipos de produtos mediaticos tendo en conta | All B1 C1
todos os aspectos que inflien na sta produccion, distribucion e interaccion cos medios asi como elaborar propostas A13 B4 C3
innovadoras e de calidade no campo da educacion mediatica e para o traballo de recepcién dos medios de comunicacion. Al15 B5 Cc4
B6 Cé6

C8

Ser capaz de levar a cabo procesos de investigacion para a produccion, participacion critica e creacion de productos A9 B1 C1
mediaticos propios asi como elaborar propostas innovadoras e de calidade no campo da educacién mediatica e para o Al13 B4 C3
traballo de creacion cos medios de comunicacion. Al5 B5 C4
B6 C6

C8

Contidos

Temas

Subtemas

1. A educacion mediatica como campo de estudio.

1.1 Historia e enfoques.
1.2 Lexislacién e situacién actual.

1.3 Dimensioéns e indicadores.

2. Os medios de comunicacién na sociedade multipantalla.

2.1 Multinacionais, converxencia e pensamiento Unico.
2.2 Caracteristicas dos medios.

2.3 Internet e as ferramentas 2.0

3. Os factores determinantes dos medios de comunicacion.

3.1 Os propietarios.

3.2 A regulacién dos medios.
3.3 Os aspectos econémicos.
3.4 As audiencias.

3.5 O persoal.

3.6 As fontes.

3.7 As tecnoloxias.

4. Linguaxe da imaxe e andlise de produtos mediaticos.

4.1 A lectura de imaxes.

4.2 Os estereotipos.

4,3 A publicidade.

4.4 A programacion infantil.
4.5 Os informativos televisivos.
4.6 A telerrealidade.

5. Audiencias e as suas interaccions cos medios de

comunicacion.

5,1 Investigacion sobre audiencias.
5.2 Recepcién activa, participacion e creacion de medios.
5.3 Ferramentas para a creacion dixital.

5.4 Redes sociais, usos e creacion.

Planificacion

Metodoloxias / probas

Competencias

Horas presenciais Horas non
presenciais /

traballo auténomo

Horas totais

Anélise de fontes documentais A5 A11B1C4C6C8 10 20 30
Discusion dirixida B5 B6 C1 10 0 10
Lecturas A5 A11 B1 C6 C8 0 10 10
Précticas a través de TIC A9 A13 A15B4 C3 10 20 30
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Traballos tutelados A9 A1l A13 A15B1 10 20 30
B4 B5 B6 C3 C4
Presentacion oral Al15 B1 B4 B5 B6 C1 10 10 20
C3
Aprendizaxe colaborativa B6 C1 C4 10 0 10
Actividades iniciais A5 4 0
Atencién personalizada 6 0

*Os datos que aparecen na taboa de planificacion son de caracter orientativo, considerando a heteroxeneidade do alumnado

Metodoloxias

Metodoloxias

Descricion

Analise de fontes
documentais

Visualizacion e andlise de presentacions, videos, fotos, documentos hipermedia, documentos escritos, etc

Discusion dirixida

Debate sobre as fontes documentais analizadas.

Lecturas

Andlise de fontes escritas.

Practicas a través de
TIC

Uso de programa de creacion de mapas conceptuais. Uso de programas para a creacion de productos mediaticos.

Traballos tutelados

Creacion de mapas conceptuais sobre os documentos traballados nas clases.

Creacion de dos productos mediaticos, un sobre algunha das dimensiéns da educacién mediatica e outro sobre algin aspecto

da linguaxe da imaxe.

Presentacion oral

Exposicion dos traballos tutelados.

Aprendizaxe

colaborativa

Actividades que requiren pofier en marcha procesos cooperativos nos grupos e na clase.

Actividades iniciais

Presentacién da materia e os procesos de avaliacion.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Practicas a través de | Seguimento do traballo en clases e titorias.
TIC
Traballos tutelados

Avaliacion

Metodoloxias Competencias Descricion Cualificacion

Traballos tutelados A9 A11 A13 A15B1 | Realizacién en grupo dos mapas conceptuais. 40
B4 B5 B6 C3 C4 O traballos tutelados de creacién de productos mediaticos se avalian na presentacion
oral.

Presentacion oral A15B1 B4 B5B6 C1 Presentacion e explicacion ante o grupo clase dos productos mediaticos creados. 60

C3

Observacions avaliacién

Esta

materia é presencial. A non asistencia, xustificada o non xustificada,

ao menos 0 80% das clases conlevaran o ter que realizar de forma individual os mapas conceptuais, os productos mediaticos e un exame final

escrito.

Fontes de informacién
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Aparici, Roberto, Diez Angeles y Tucho, Fernando (coords.) (2007): Manipulacion y medios en la sociedad de la
informacién. Madrid. Ed. La Torre. Aparici, Roberto, Garcia Matilla, Agustin, Fernandez Baena, Jenaro y Osuna
Acedo, Sara (2009): La imagen: Analisis y representacion de la realidad. Madrid. Gedisa. Aparici, Roberto et al
(2010): Educomunicacién: mas alla del 2.0. Madrid. Gedisa. Buckingham, David (2004): Educacién en medios.
Alfabetizacién, aprendizaje y cultura contemporanea. Barcelona. Paidés. Buckingham, David (2008): Mas alla de la
tecnologia: Aprendizaje infantil en la era de la cultura digital. Buenos Aires. Manatial. Digén Regueiro, Patricia (2005):
Las otras noticias y los telediarios espafioles: una propuesta de andlisis. Comunicar n° 25, cd Digén Regueiro,
Patricia (2006):El caduco mundo de Disney: propuesta de analsis critico en la escuela. Comunicar 26, pp-163-169
Digén Regueiro, Patricia (2008):Programacion infantil y television sensacionalista: entretener, desinformar,
deseducar. Comunicar 31, pp 65-76. Drotner, Kirsten and Livingston, Sonia eds. (2008): The international handbook
of children, media and culture. London Sage. Ferrés Prat (2009): La educacion como industria del deseo. Madrid.
Gedisa. Garcia Matilla, Agustin et.al (2004): Los nifios y los jévenes frente a las pantallas. Madrid. Ministerio de
Asuntos Sociales. Giroux, Henry (2001): El ratoncito feroz. Dysney o el fin de la inocencia. Madrid. Fundaciéon German
Sanchez Ruipérez. Masterman, Len (1993): La ensefianza de los medios de comunicacion. Madrid. Ediciones de la
Torre. Jenkins, Henry (2009): Fans, blogueros y videojuegos: la cultura de la participacion. Barcelona. Paidés Ibérica.
Maestre Delgado, Manuel (2005): ?Reality shows: el verdadero cerdo mediatico? Comunicar n°25 cd Marta Lazo,
Carmen (2005): La televisién en la mirada de los nifios. Madrid. Fragua. Quin, Robyn (1996): Enfoques sobre el
estudio de los medios de comunicacién: La ensefianza de los temas de representacion de estereotipos. En Aparici,
Roberto, coord.: La Revolucién de medios audiovisuais. Educacién y Nuevas tecnologias. Madrid. Ed. de la Torre.
Ramonet, Ignacio (1998): La tirania de la comunicacién. Madrid. Debate. Shepherd, Rick (1996): Nosotros y los otros:
Representacion e ideologia en el aula. En Aparici, Roberto, coord.: La Revolucién de medios audiovisuais. Educacion
y Nuevas tecnologias. Madrid. Ed.de la Torre. Strasbuger, Victor C. et al (2009): Children, adolescents and the media.
London. Sage. http://www.ite.educacion.es/images/stories/congreso/descripcion_antonio_campuzano.pdf
http://www.revistacomunicar.com/ http://gabinetecomunicacionyeducacion.com/http://www.repositorioedmediatica.net/

http://www.educacionmediatica.es http://www.airecomun.com/enlaces.html http://www.newmedialiteracies.org/blog/

4/8



:"-"-r“" .=-"-'= UNIVERSIDADE DA CORUNA

Aguaded, José Ignacio (1999): Convivir con la television. Familia, educacién y recepcion televisiva. Barcelona,
Paid6s. Alonso Erausquin, Manuel y Matilla, Luis (1990): Imagenes en accién. Andlisis y practica de la expresion
audiovisual en la escuela activa. Madrid. Akal. Alonso Erausquin, Manuel; Matilla, Luis y Vazquez Freire, Miguel
(1995): Telenifios publicos, Telenifios privados. Madrid. Ediciones de la Torre. Aparici, Roberto (coord.) (1996): La
revolucién de los medios audiovisuales. Educacion y Nuevas Tecnologias. Madrid. Ediciones de la Torre. Aparici,
Roberto y Garcia Matilla, Agustin (1998): Lectura de imagenes. Madrid. Ediciones de la Torre. 3° edicion. Aparici,
Roberto; Garcia Matilla, Agustin y Valdivia, Manuel (1992): La imagen. UNED. Aparici, Roberto (2008): Lectura de
imagenes en la era digital. Madrid. Ed. La Torre. Aparici, Roberto, Diez Angeles y Tucho, Fernando (coords.) (2007):
Manipulacion y medios en la sociedad de la informacién. Madrid. Ed. La Torre. Aparici, Roberto et al (2010):
Educomunicacién: mas alla del 2.0. Madrid. Gedisa. Aznar, Hugo y Catalan, Miguel (2000): Cédigos éticos de
publicidad y marketing. Barcelona Paidds. Ballesta, Javier (coord.) (1995): Ensefiar con los medios de comunicacion.
Lérida. DMPPU. Ballesta, Javier; Sancho, Juana y Area, Manuel (1998): Los medios de comunicacién en el
curriculum. Murcia. KR. Barker, Chris (2003): Television, globalizacion e identidades culturales. Barcelona, Paidos.
Bazalgette, Cary (1991): Los medios audiovisuales en el escuela primaria. Madrid. Morata-MEC. Bonete Perales,
Enrique (1999): Etica de la comunicacion audiovisual. Madrid. Tecnos. Bourdieu, Pierre (1997): Sobre la television.
Barcelona. Anagrama Buckingham, David (2004): Educacion en medios. Alfabetizacion, aprendizaje y cultura
contemporanea. Barcelona. Paidés. Buckingham, David (2008): Mas alla de la tecnologia: Aprendizaje infantil en la
era de la cultura digital. Buenos Aires. Manatial. Burton, Graeme (2002): More than mets the eye. A introduction to
Media Studies. Third Edition. London. Arnold. Castells, Manuel (1998): La era de la informacién. Economia, sociedad
y cultura. Fin de Milenio. Madrid Alianza. Castells, Manuel (2000): La era de la informacién. Economia, sociedad y
cultura. La sociedad Red. Madrid Alianza. Cebrian, Juan Luis (1998): La Red. Cémo cambiaran nuestras vidas los
nuevos medios de comunicacién. Madrid. Taurus. Clemente Diaz, Miguel e Vidal Vazquez, Miguel Angel (1996):
Violencia y television. Madrid, Editorial Noesis. Corominas, Agustin (1995): La comunicacion audiovisual y su
integracién en en el curriculum. Barcelona. Gra6. Chomsky, Noam y Ramonet, Ignacio (1995): Como nos venden la
moto. Barcelona. Icaria. Chomsky, Noam (2001): Dos horas de lucidez. Ideario del ltimo pensador rebelde del
milenio. Barcelona. Ediciones Peninsula. Chomsky, Noam (2003): Piratas y Emperadores. Terrorismo internacional en
el mundo de hoy. Barcelona. Ediciones B. Grupo Zeta. Digén Regueiro, Patricia (2005): Las otras noticias y los
telediarios espafioles: una propuesta de andlisis. Comunicar n° 25, cd Digén Regueiro, Patricia (2006): El caduco
mundo de Disney: Una propuesta de analisis critico de una pelicula Disney de dibujos animados para trabajar en la
escuela. Comunicar n® 26. Digon Regueiro, Patricia (2008):Programacion infantil y television sensacionalista:
entretener, desinformar, deseducar. Comunicar 31, pp 65-76. Digén Regueiro, Patricia y Tojeiro Rios, Alicia (2010):
La Educacion mediatica y el método de proyectos en los niveles de la Educacion Infantil: una experiecia de
investigacion-accion para la ensefianza de los medios de comunicacion. Segovia. UVA Downing, John. ed. (2004):
The Sage Handbook of Media Studies. London. Sage. Drotner, Kirsten and Livingston, Sonia eds. (2008): The
international handbook of children, media and culture. London Sage. Estefania, Joaquin (1998): Contra el
pensamiento Gnico. Madrid. Taurus. Estefania, Joaquin (2002): Hij@, ¢,qué es la globalizacién? La primera revolucion
del siglo XXI. Madrid. Aguilar. Feldman, Simon (1995): La composicién de la imagen en movimiento. Barcelona.
Gedisa. Fergusson, Robert (2007): Los medios de comunicacion bajo sospecha. Ideologia y poder en los medios de
comunicacién. Madrid. Gedisa. Ferrés, Joan (1992): Video y educacién. Barcelona. Paidés. Ferrés, Joan (1996a): TV
y educacién. Barcelona. Paid6s. Ferrés, Joan (1996b): Television subliminal. Socializacién mediante comunicaciones
inadvertidas. Barcelona. Paidés. Ferrés, Joan (2000): Educar en una cultura del espectaculo. Barcelona. Paidés.
Ferrés Prat (2009): La educacién como industria del deseo. Madrid. Gedisa Freire, Paulo (2003): Pedagogia de la
indignacion. Madrid. Morata. Galeano, Eduardo (1998): Patas arriba. La escuela del mundo al revés. Madrid. Siglo
XXI. Garcia Matilla, Agustin (2003): Una television para la educacion. La utopia posible. Barcelona, Gedisa. Garcia
Matilla, Agustin; Callejo Gallego, javier; e Walzer, Alejandra (2004): Los nifios y los jévenes frente a las pantallas.
Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales. Garcia Matilla, Eduardo e Arnanz, Carlos M. (2001): La nueva era de la
television. Madrid, Corporacién Multimedia. Gil Calvo, Enrique (2000): Medias miradas. Un analisis cultural de la
imagen femenina. Madrid. Anagrama. Giordano, Eduardo y Zeller, Carlos (1999): Politicas de television. La
configuracion del mercado audiovisual. Barcelona. Icaria. Giordano, Eduardo (2000): ?Medios de comunicacion,

ideologia y poder?. Cuadernos de Pedagogia, n°297, pp.28-31. Giroux, Henry (1996): Placeres inquietantes.
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Aprendiendo la cultura popular. Barcelona. Paidés Educador. Giroux, Henry (2002): El ratoncito feroz. Dysney o el fin
de la inocencia. Madrid. Fundacién German Sanchez Ruipérez. Giroux, Henry (2003): La inocencia robada. Juventud,
multinacionales y politica cultural. Madrid. Morata. Graviz, Ana y Pozo, Jorge (1994): Nifios, medios de comunicacion
y su conocimiento. Barcelona. Herder. Greenfield, Patricia (1996): El nifio y los medios de comunicacién. Madrid.
Morata. Gutiérrez Martin, Alfonso (2003): Alfabetizacién digital: mas alla de ratones y teclas. Madrid. Gedisa. Hartley,
John (2000): Los usos de la television. Barcelona Paidés. Held, David (ed.) (2000): A globalizing world? Cultura,
economics, politics. London Routledge. Open University. Hobbs, R. &amp; Jensen. A. (2009). The past, present and
future of media literacy education. Journal of Media Literacy Education, (1) 1 - 11. Jenkins, Henry (2008):
Convergence Culture: la cultura de la convergencia de los medios de comunicacion. Barcelona. Paidds Ibfierica.
Jenkins, Henry (2009): Fans, blogueros y videojuegos: la cultura de la participacion. Barcelona. Paidés Ibérica
Jenkins, Henry (2010): Piratas de textos: fans, cultura participativa y television. Barcelona. Paidos Ibérica Juaset,
Jordi (2000): La investigacion de las audiencias en television. Fundamentos estadisticos. Barcelona Paidés. Kaplun,
Mario (1998): Una pedagogia de la comunicacion. Madrid Ed. de la Torre. Klein, Naomi (2001): No logo. El poder de
las marcas. Barcelona. Paidds. Langer, John (2000): La television sensacionalista. Barcelona. Paidos. Lull, J. (1997):
Medios, comunicacion y cultura. Aproximacioén global. Buenos Aires. Amorrortu. Maestre Delgado, Manuel (2005):
?Reality shows: el verdadero cerdo mediatico? Comunicar n°25 cd Margalef, J.M. (1994): Guia para el uso de los
medios de comunicacion. Madrid. MEC. Mari Saez, Victor Manuel (1999): Globalizacién, nuevas tecnologias y
comunicacién. Madrid. Ediciones de la Torre. Marta Lazo, Carmen (2005): La television en la mirada de los nifios.
Madrid. Fragua Massey, Kimberly (2007): Media Literacy Workbook. San Jose State Unievrsity Masterman, Len
(1993): La ensefianza de los medios de comunicacién. Madrid. Ediciones de la Torre. Mattelart, Armand (1998): La
mundializacion de la comunicacién. Barcelona. Paidds. Mattelart, Armand (1996): Publicidad. Barcelona. Paidés.
Moliné, Marcal (1999): La fuerza de la publicidad. Saber hacer buena publicidad. Saber administrar su fuerza. Madrid.
Cinco dias. Morley, David (1996): Televisién, audiencias y estudios culturales. Buenos Aires. Amorrortu. Negroponte,
Nicholas (1995): El mundo digital. Madrid. Debate. Nightingale, Virginia (1999): El estudio de las audiencias. El
impacto de lo real. Barcelona Paid6s. Orozco, Guillermo (1996): Television y audiencias. Un enfoque cualitativo.
Madrid. Ediciones de la Torre. Paxson, Peyton ed. (2004): Media Literacy: Thinking Critically About Visual Culture.
Walch Publishing Pérez Tornero, José Manuel (2002): Comunicacién y educacion en la sociedad de la informacion.
Madrid. De la Torre. Pérez Tornero, José Manuel (1994): El desafio educativa de la television. Para comprender y
usar el medio. Barcelona, Paidos. Postman, Neil (1994): Tecndpolis. La rendicién de la cultura a la tecnologia.
Barcelona. Galaxia Gutemberg. Potter, James (2005): Media Literacy. Londn Sage Qualter, Terence (1999):
Publicidad y democracia en la sociedad de masas. Barcelona Paidés. Quin, Robyn Y McMahon, Barrie (1997):
Historias y estereotipos. Madrid. Ediciones de la Torre. Ramonet, Ignacio (1998a): La tirania de la comunicacion.
Madrid. Debate. Ramonet, Ignacio (1998b): Internet, el mundo que llega. Los nuevos caminos de la comunicacion.
Madrid. Alianza. Ramonet, Ignacio (2000): La golosina visual. Madrid. Debate. Rico, Lolo (1998): TV fabrica de
mentiras. Madrid. Espasa. Rio Pereda, Pablo del. et al (2004): Pigmalién informe sobre el impacto de la television en
la infancia. Madrid. Fundancion Infancia y Aprendizaje. Roma, Pepa (2001): Jaque a la globalizacién. Cémo crean su
red los movimientos sociales alternativos. Barcelona. Grijalbo Mondadori. San Martin Alonso, Angel (2009): La
escuela enredada: formas de participacién escolar en la sociedad de la informacion. Madrid. Gedisa. San Martin
Alonso, Angel coord. (2012): Cuadernos de Pedagogia. Monogréfico. n° 424. Cuando los jovenes toman las
camaras. Sartori, G. (1998): Homo videns. La sociedad teledirigida. Madrid Taurus. Singer, Dorothy and Signer
Jerome eds. (2001): Handbook of children and the media. London Sage. Silverblatt, Art, Ferry, Jane and Finan
Barbara (1999): Approaches to Media Literacy: A Handbook. New York. Sharpe. Silverblatt, Art (2001): Media
Literacy: Keys to Interpreting Media Messages. New York Praeger Pub Text Soler, Llorenc (1991): La television, una
metodologia para su aprendizaje. Barcelona. Gustavo Gili. Steinberg, Shirley R. y Kincheloe, Joe. (comps.) (2000):
Cultura infantil y multinacionales. Madrid. Morata. Strasbuger, Victor C. et al (2009): Children, adolescents and the
media. London. Sage. Tiffin, John y Rajasingham, L. (1997): En busca de la clase virtual. La educacion en la sociedad
de la informacion. Barcelona. Paidés. Torres Santomé, Jurjo (2001): Educacion en tiempos de neoliberalismo. Madrid.
Morata. Tyner, Kathleen Y Lloyd, Donna (1995): Aprender con los medios de comunicacion. Madrid. Ediciones de la
Torre. Van Dijk, Teun (1997): Racismo y analisis critico de los medios. Barcelona. Paidés. VVAA (1999): Sury

comunicacién. Una nueva cultura de la informacién. Barcelona. Icaria. Antrazyt/ Medicos Mundi. VVAA (2000):
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ATTAC. Contra la dictadura de los mercados. Barcelona Icaria.VVAA (2001): Porto Alegre. Otro mundo es posible.
Madrid. El viejo topo.
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Recomendaciéns

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Tecnoloxias da informacién e a comunicacién social/652G03009

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Materias que contintdan o temario

Observacions

Seguimento continuo do traballo na materia dende o principio de curso.
Asistencia a titorias.

&nbsp;Adecuado traballo cooperativo no grupo.

(*)A Guia docente é o documento onde se visualiza a proposta académica da UDC. Este documento é publico e non se pode modificar,
salvo casos excepcionais baixo a revisién do érgano competente dacordo coa normativa vixente que establece o proceso de elaboracion

de guias

8/8




